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Hoy, en la U. Externado, se cumple
el primer coloquio sobre politica
publica de ciudades inteligentes.

Se busca superamigo

CAMPANA POR LOS HUERFANOS

El Icbf busca padrinos o mentores para 11.000 ninos que no tienen familia.

Redaccion
Bogota

® El Instituto Colombiano
de Bienestar Familiar
(Iebf) lanz6 una campana
que busca conseguir
'superamigos' (padrinos,
guias o mentores) para los
11.000 nifios de dificil adop-
cién que crecen en la enti-
dad y que han perdido to-
do contacto con sus fami-
lias biolégicas.

Camilo Dominguez, di-
rector de Proteccion del
Iebf, explico que la iniciati-
va busca que los volunta-
rios se conviertan en un re-
ferente afectivo y social pa-
ra estos ninos, a quienes el
Estado no les ha podido en-
contrar un nuevo hogar.

“No buscamos que los
adopten, ni que donen di-
nero ni ninguna prebenda,
solo que estén dispuestos
a dedicarles tiempo y a
construir lazos de amistad
duraderos”, afirmé Domin-
guez.

La idea es que los visiten
en las instituciones donde
viven, los llamen constan-
temente, les den un detalle
el dia de su cumpleafios o
los inviten a un parque, a
cine o a alguna actividad
en la que puedan compar-
tir con su ‘superamigo' y
con su entorno familiar y
social.

Cualquier plan que los
haga sentir parte de un en-
torno con condiciones pa-
recidas a una familia ya es
un aporte invaluable en el
desarrollo de estos nifios y
jovenes.

"Que estos nifos puedan
decir: | Afuera hay alguien

Los menores que esperan ser adoptados por alguna familia aprecian mucho los entornos amigables que les ofrecen. archivoaon

que piensa en mi ! Estos ni-
fios estan muy solos", afa-
di6 el funcionario.

Esta campana, en su pri-
mera etapa, busca conse-
guir 300 padrinos entre
los préximos meses de no-
viembre y diciembre, ini-
cialmente en Bogota y Me-
dellin. Pero el objetivo es
que cada uno de estos
11.000 nifios tenga su
'superamigo’. Asi las co-
sas, en otras regiones hay
que estar muy atentos a
las convocatorias del Iebf
para unirse a la camparfia.

Filtros para candidatos son rigurosos

® Las personas que quie-
ranvincularse a esta inicia-
tiva deben cumplir unos
requisitos basicos.

Lo primero es tener mas
de 25 anosy, al menos, ha-
ber cursado una carrera
técnica. Pueden ser solte-
ros o casados.

Los aspirantes pasaran
por diferentes pruebas psi-
cosociales con el fin de de-
terminar su idoneidad.

Cabe aclarar que estos fil-
tros seran lo suficiente-
mente rigurosos con el fin
de bloquear a los peddfi-
los 0 a cualquiera que pue-
da atentar contra la seguri-
dad o la integridad de los
menores.

Los interesados pueden
inscribirse en la pagina
www.icbf.gov.co o comuni-
carse a la linea 018000
918080.

Estos nifios llegaron al
Icbf por abandono, maltra-
to, abuso o negligencia de
sus familias y fueron decla-
rados en condicién de
adoptabilidad.

Tienen méas de nueve
afios, pertenecen a grupos
de hermanos o tienen algu-
na discapacidad. Por eso
son de dificil adopcion.

"Ser el mentor de uno de
estos nifios les puede cam-
biar la vida, y puede cam-
biar toda una realidad so-
cial", agregé Camilo Do-
minguez.

Grandes y chicos deben ser cuidadosos con el maquillaje. reuters

Ojo con maquillaje de Halloween

Para celebrar hoy el Ha-
lloween, ademas de pen-
sar en llamar la atencién o
recoger muchos dulces, es
bueno preocuparse por lo
que puede sufrir la piel
con el maquillaje.

Hilda Herrera, experta
de la marca Natura, reco-
mienda: “es muy importan-
te tener la piel bien limpia
ya que el polvo se acumula
durante el dia evitando
que la piel respire y el ma-

quillaje se adhiera bien a
la piel. Una vez la piel esté
limpia, debe hidratarse pa-
ra que la base del maquilla-
je quede mas uniforme. Es
importante utilizar un pro-
ducto especial segin su ti-
po de piel (grasa, seca o
mixta)”.

Yolanda Quintero, presi-
dente de Caretas, advierte
sobre la utilizacién de pro-
ductos no aptos para la
piel de grandes y nifios.

"Usan escarcha de pape-
leria, vinilos, marcadores
y preparados caseros, los
cuales pueden ocasionar
dafios irreversibles en la
piel de las personas”, dice.

Por eso es clave verifi-
car que los productos usa-
dos sean respaldados por
un laboratorio regulado
por el Invima, asi como
usar productos que con-
tengan el PH y la pigmen-
tacién de cada tipo de piel.

Por Gabriel
Jaime Rico B.

Con sentido
de ciudad

Aprender de
un modelo
de negocio

erenciar es
crear, y ello se
logra con ima-
ginacién e inte-
ligencia, dice un recono-
cido profesor canadien-
se. Y lo afirma, no para
hacer referencia al arte
de administrar una em-
presa, sino para recor-
darnos que ahora tene-
mos que administrar la
vida, las relaciones y
aun, ilas emociones!

Estoy convencido de
que la labor de las escue-
las de administracion es
formar y propender por
la libertad de pensar, de
crear y de gerenciar.
También creo que los
tedricos deben escuchar
y observar las experien-
cias de gestion, y no quie-
ro caer en la tentacion
de sefialar que quien no
ha gerenciado, no puede
ensefar a hacerlo.

A lo que invito es a ce-
derle un espacio a la ori-
ginalidad y a la creacion,
en favor de la gestion,
aplicable para quienes
administran cualquier ti-
po de empresa o de nego-
cio.

Digo todo esto, porque
el miéreoles ocho de no-
viembre, Plaza Mayor
Medellin ofrece la opor-
tunidad de conocer el
‘Modelo Disney de Exce-
lencia Empresarial’.

Les adelanto un poco.
Lo que hizo Walter Dis-
ney, junto a su hermano
Roy, fue crear una cultu-
ra de la organizacién fun-
dada en el liderazgo basa-
do en valores, donde los
empleados son reconoci-
dos por sus logros, se ani-
ma a trabajar en equipo
v apensar de forma crea-
tiva y hay una constante
busqueda de la excelen-
cia.

Fue asf como la Organi-
zacion Disney construyd
su liderazgo en entreteni-
miento familiar y comu-
nicacién con cinco seg-
mentos de negocio: me-
dios de comunicacion,
parques y resorts, entre-
tenimiento en estudio,
bienes de consumo y me-
dios interactivos. Lo que
nos han mostrado casi
siempre es la magia y la
fantasia que surgen de
alli. Mi invitacién es a
que aprendamos de un
modelo de negocio: el
mundo Disney.
@RICOGabriel




