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ajustarse a las nuevas reglas

jaca sefial6 cue se debe tener en
cuenta el lugar que vaailuminar
yeltipodeluzque quiere proyec-
tar. No es lo mismo iluminar un
espacio abierto a uno cerrado, ni
si es una habitacion, estudio,
barfio o cocina.

Dependiendo del gusto pue-
de escoger luz blanca (fria) o
amarilla (calida). Sin embargola
luz amarilla crea calidez al am-
biente, da calorde hogar, esideal
paraambientes calmados yrela-
jados como habitaciones, salas,

Porcentaje de ahorro de energia
por modelo de bombillo
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salas de descanso parael caso de
luz blanca esideal paraambien-
tes que requieran mucha activi-
dad y agudeza visual como es-
tudios, cocinas, bafios, patios y
jardines.

Para Bojac4, otro aspecto que
se debe tener en cuenta es si el
tipo delampara es apto para cier-
tos accesorios como testigos de
luz osensores de presencia, pues
sila iluminacién no es apta para
ellos, se puede disminuir la vida
1til del producto,

Esto se debe a la tecnologia
que se desarrolla, pues con las
ahorradoras 80% de energia es
generada en luz y 15% transfor-
madaen calor. Porlocual,elcon-
sumo de energia es 80% menos
queunincandescente;ladiferen-
cia se nota en las equivalencias,
yaque unbombilloincandescen-
te de 100w es reemplazado por
un ahorrador de 23w. Adicional-
mente si todos los puntos de luz
son reemplazados por ahorro de
energia se economizara en 80%,
del 35% que pesa la iluminacién
enlafacturadeenergiadelosho-
gares.

Deacuerdocon Chen-HanYu,
gerente general de Te:C Colombia,
las bombillas modernas requie-
ren entre un 50% y un 80% me-

nosdeelectricidad que susviejas
incandescentes para generar la
misma luz.

“Aungue son mas caras, las
nuevas bombillas acaban salien-
do mé4s baratas debido a sume-
nor consumo y su incomparable
longevidad. La vida de una bom-
billa incandescente normal al-
canza una vida promedio de
unas 1.000 horas, la vida de las
bombillas fluorescentes ronda
las12.000horasylas LED pueden
llegar hasta 70.000 horas”.

Ademds, las nuevas tecnolo-
gias arrojan mucho menos dioxi-
do de carbono que las bombillas
incandescentes, por lo que son
mas ecologicas.

TATIANA ARANGO
tarango@larepublica.com.co
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Mas diseiio en bombillos LED

hen-Han Yu, gerente general de T&C Colombia, destaco los
C bombilles LED porque consumen menos energia que un incan-

descente o un ahorrador, debido a sus componentes. Los bom-
billos con tecnologia LED, puede considerarse la mejor opcion debido
a su versatilidad, |a facilidad de instalacion, sus disefios, que los hacen
més féciles para integrar dentro de la decoracién existente e incluso
los convierte en un elemento mas dentro del estilo de sus espacios.
Ademaés de estos bombillos, las companias del sector construccion es-
tan desarrollando nuevos productos que permiten aprovechar la luz
natural y redireccionarla al interior de las viviendas.

| osto promedio de una bombilla ahorradora
squivale &l de § incandescentes, valor que se
compensa con €l ahormo de energia

Ahorro anual al sustituir las bombillas / por un uso de 8 horas al dia
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DE LAS BOMBILLAS VENDIDAS EN EL PAIS SON INCANDESCENTES.

$3.500 PRECIO

MINIMO DE UN FOCO HALOGENO, QUE AHORRA 309 EN GASTO DE ENERGIA.

SIGANOS EN:
@larepublica_co

bajo Retilap.

Con la informacion sobre los nueves productos que lancen las companias

COMERCIO. SE AMPLIA LA CATEGORIA DE PRODUCTOS PARA EL HOGAR

Blancox entrd al nicho de los detergentes liquidos

CORTESIA

BOGOTA_ El portafolio de produc-
tos de la marca Blancox continda
creciendo. Después de lanzar las
presentaciones de limpia pisos,
desmanchadoraviva colory el de-
tergente liquido para lavar platos,
ahora se suma una nueva opcién
paralalimpiezadel hogar, estavez,
paraellavado de prendas textiles.
Blancox Detergente Liquido
eslaultimanovedaddelacom-
paiiia, la cual desarroll6 una
formula concentradaabase
de oxigeno activo que faci-
lita la remocién de las
manchag sin mayor es-
fuerzo o la necesidad de
volveralavarlaropacon
otros componentes.
Asimismo, lacompa-
fila destaco que el pro-
ductoesantibacterial,lo
que elimina su vez los
malosoloregdelas pren-

Este detergente esta
hecho a base de oxigeno
activo para la facil
remocion de manchas.

\

das. Y paraquienes estaninteresa-
dos tanto en el cuidado de la ropa
como de las manos que entran en
contacto con el detergente, se in-
cluy6enlaelaboracién del produc-
to el aloe vera, que actiia como
agente hidratante.

“Siempre estamosalavanguar-
diadelosproductos deaseo, desin-
feccién y cuidado de la ropa, con
innovadores productos y empa-
ques que ayudan a nuestros con-
sumidores a que su vida sea mas
sencilla. El nuevo Blancox Deter-
gente Liquido, que ingresa como
producto enlacategoriadel cuida-
dodelhogar, nosologarantizama-
yor cuidado de las fibras y los co-
lores de la ropa, sino que ademas
ofrece un mayor ntimero de lava-
das por el mismo precio”, expre-
s6 una vocera del equipo de mer-
cadeo de Blancox.

Este producto ya se distribuye
en las tiendas de cadena, super-
mercados, autoservicios, mini-
mercadosy principales puntos de
venta del territorio nacional.

VANESSA PEREZ DIAZ
vperez@larepublica.com.co

Disponible en
diferentes cadenas
de supermercados

ungue existe un precio su-
Agerido al publico, la empre-

sa explico que el costo de
este nueve producto varfa segun
la cadena de supermercados
donde se ofrezca. En este senti-
do, los consumidores pueden en-
contrar el Banclox Detergente Li-
quido en los almacenes de Caru-
lla a un precio de $8.000, la pre-
sentacion para 16 lavadas (900
mililitros); 0 a $16.360, la presen-
tacién para 34 lavadas o de 1.900
mililitros.
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LAVADAS

OFRECE LA PRESENTACION MINIMA
DEL PRODUCTO BLANCOX
DETERGENTE LIQUIDO.
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INTRODUCCION
AL DERECHO
DEL CONSUMO

El libro “Introduccién al Derecho
del Consumo’ constituye una
aproximacion teérica a los prin-
cipales conceptos del derecho
de la proteccion al consumidor.
Entre estos, la obra analiza que
causa curiosidad la resistencia
que han tenida algunos secto-
res, frente a la entrada en vigen-
cia de la ley 1480 de 2011, cono-
cida como el nuevo estatuto de
proteccion a
los consu-
midores.

JUAN CARLOS
VILLALBA

NUEVA GRANADA
$39.000

MARKETING

DESCUBRA SUS
FORTALEZAS
EN VENTAS

Durante cuarenta afnos, The Ga-
llup Organization ha venido reca-
bando informacién y ofreciendo
consejos fundamentados en da-
tos reales emanados de millones
de entrevistas, miles de estadisti-
cas y una base enorme de datos
concretos sobre los factores que
determinan el éxitode las perso-
nas en sus
campos de
trabajo,
como en las
ventas,

SMITH &
RUTIGLIANO
ED. NORMA -
$56.000
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EL DERECHO
A LA LIBRE
COMPETENCIA

Esta obra de Mauricio Velandia
presenta un completo analisis so-
bre temas como la competencia
desleal, el abuso de la posicion
de dominio, los carteles y actos
restrictivos, que influyen en las
decisiones de compra y los nive-
les de consumo y venta de una
compania. lgualmente, plante las
integraciones econémicas y pro-
teccion al consumidor, mediante
el respaldo
tedrico con-
temporaneo.

MAURICIO
VELANDIA

U, EXTERNADO
$57.000




