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COMERCIO. EL 47% DE LAS PERSONAS DECIDE FABRICAR SU DISFRAZ EN LUGAR DE COMPRARLO

;Quiénes ganan con las tradiciones,
dulces y festejos del 31 de octubre?

BOGOTA_ La celebracion de Ha-
lloween se convierte en la mejor
ocasion para que el comercio en
general se prepare con promocio-
nes y ofertas en cada uno de sus
productosyservicios. Restauran-
tes, discotecas, bares, centros co-
merciales yconfiterias se hanve-
nido preparando para aumentar
sus ventas 18% este mes,

Segan cifrasreportadas por Fe-
nalco, el ntimero de visitas en

centros comerciales serd 38%, -

mientrasque enlossitios derum-
ba y comida entre 30% y 40%. Por
su parte, las confiterias mantie-
nensus expectativas porque des-
de elmes de octubreseiniciauna
buenaracha queterminaenfinde
afio con 30% MAas en sus ventas.

Los gustos para celebrar en la
“Noche debrujas” son muy varia-
dos. De acuerdo a encuestasrea-
lizadas por Fenalco, 30% asistiraa
un centro comercial con sus hi-
jos, 28%irdaunafiestaobary22%
pedira dulces consushijos enun
restaurante,

“Encuantoalaadquisicion del
disfraz, 47%lo fabricara, 37% lo
alquilarayel 16%1o comprara. Sin
embargg, a la hora de disfrazar
asushijos, 77% delos padres, pre-
fieren comprarlos, 13%alquilar-
los y 10% fabricarlos”, asegura
Juan Esteban Orrego, director
ejecutivo de Fenalco Bogotd.

La venta de dulces también
juega un papel importante en el
negocio guesedaparaestafecha.
A pesar de que no tiene el mis-
mo crecimiento del mes de di-
ciembre, los productos protago-
nistas en las cadenas de
almacenes son los dulces.

Por esta razon, las pequefias
ylasgrandes superficies, ademas
de las compaiiias de confiteria,
aprovechan para lanzar promo-
ciones y productos bajo la tema-
tica de Halloween. El mes es tan
importante para el sector que los
fabricantes de dulces consiguen

CORTESIA

La transformacién que se ha venido dando con esta celebracion ha obligado a que el comercio se pre-
pare para brindar mas opciones. Los centros comerciales son los grandes ganadores.

e

38
POR CIENTO

AUMENTAN LAS VISITAS DE
COMPRADORES EN LOS DIFERENTES
CENTROS COMERCIALES DE BOGOTA

entre 35% y 50% de las ventas
anuales, de acuerdo ala encues-
ta de Datexco de 2010, que fue
contratada por Fenalco.

Ademaésdeestosarticulos, los
expertos sefialaron que los acce-
sorios decorativos y la pifiateria
son productos que tienen éxito
en esta época.

Sin duda, esta celebracién ha
venido transforméandose con el

18
POR CIENTO

ES EL CRFCIMIENTO QUE
SE REPORTA EN LAS VENTAS, EN
GENERAL, PARA ESTA FECHA

tiempo. Enopiniéndel docente de
historia de la Universidad Exter-
nado de Colombia, Juan Pablo
Quintero,ademas deserunafecha
cultural es de negocio. “Las acti-
vidades culturalestienden agene-
rar actividades econ6micas alre-
dedordeellas, esalgopmuynormal.
Perolos centros comerciales y de-
mas no solamente se nutren del
Halloween, tambiénloalimentala

3
POR CIENTO

ES LA META DEL AUMENTO DE
VENTAS DE LAS CONFITERIAS
AL FINALIZAR EL ANO

modaylas costumbres. Esun pro-
ceso retroactivo”, dice.

Agrega que, el comercionoha
sido el artifice de un plan maca-
bro para desplazar a los nifios y
modificar el ritual con el desal-
mado propdsito de vender, sim-
plemente que existe una necesi-
dad y alguien tiene que ofrecer.

DAJIBYS MARTINEZ ANAYA
dsmarntionez@farepublica.com.co

Una dia que se
ha transformado
culturalmete

ada afio la fiesta de Ha-
Clloween se reinventa con

las transformaciones cultu-
rales y el patrén de estilos de
vida adoptados desde fas subcul-
turas. Esta celebracion dejo de
ser una fiesta para nifos y se
convirtié en un motivo mds de
integracion para jovenes y adul-
tos. Su relacién con la celebra-
cién del dia de todos los santos y
sus derivadas formas de fusion,
apenas puede aclararse en el
mundo occidental entre |os si-
glos XVIIl'y XIX. Por esa época se
comenzo a popularizar la fiesta
de Halloween en Estados Unidos
con el propdsito de integrar a la
comunidad y de ahi se dispersd
por el resto del continente. Ya
para el siglo XX se hizo popular
entre los nifios para recibir dulces

JUAN PABLO QUINTERO
PROFFSOR DE LA UNIVERSIDAD EXTERNADO DE COLOMBIA

“El comercio se prepara para
que las personas encuentren
variedad de ofertas y
productos en cada uno de los
almacenes de la ciudad. Esto
es una apuesta del mercado”.

SIGANOS EN:
www.larepublica.co

Con toda la informacién
sobre el comportamiento de
la economfa en Halloween

COMERCIO. ALTERNATIVA PARA QUIENES COMPRAN EN EL EXTERIOR

Por los disfraces, el negocio de
casilleros en el pais crece 30%

BOGOTA_ La celebracién de la No-
che de Brujas en las diferentes
ciudades del pais se convierte en
todo un evento trascendental
paralos adultos, muchos de los
cuales deciden comprar los me-
jores disfraces por fuera del pais
y contratar el servicio de casille-
r08 que las empresas de envio
ofrecen, para que su pedido les
Tlegue seguro y con tiempo.
Esteserviciose muevemucho,
peroparalasempresasen estafe-
chala oferta aumenta en un 30%.
“El casillero virtual de 4-72 se
convierte en la mejor opcién
para que las personas que quie-
ran comprar cualquier tipo de
producto por fuera del pais pue-
dan obtenerlode manerasegura.

Paranosotros estatemporadare-
presenta el inicio de la época de
fin de afio, enla cual se reflejan
crecimientos significativos con
relacién al mes de septiembre”,
menciona Adriana Barragin,
presidenta de 4-72.

Las promociones de algunos
articulos, la variedad en cada
uno de ellos y la disponibilidad
de la mercancia en las tiendas
online resultan los mejores
atractivos para que las personas
decidan adquirir su disfrazy pe-
dirlo por este medio. Las ciuda-
des que masloutilizan son Bogo-
ta, Medellin y Cali, y aunque
existeuna gran acogida en ellas,
mas de 25% de los envios tienen
como destino otras poblaciones

que no son catalogadas como
ciudades principales.

“Esta tendencia ha venido au-
mentando porque la gente sabe
que hoy es posible solicitar una
mercancia en cualquier parte del
mundo y que en corto tiempo la
va a tener en su domicilio. Los
medios de pago electrénicos, la
logistica internacional y los
acuerdos arancelarios entre pai-
ses, han hecho que los consumi-
dores amplien su red de provee-
dores con los beneficios en
variedad, calidad, precioymarca
que permiten la globalizacién”,
asegura Diego Mantilla, vicepre-
sidente de TCC.

Segtin la presidenta de 4-72,
los disfraces que mas compran

sondesuperhéroesy dibujos ani-
mados. Se destacan también los
disfraces para mascotas.

Parala utilizacion de este ser-
vicio es importante tener en

CORTES|A
En lo que va corrido del mes, cerca de 1.000 usuarios han utilizado
este servicio para traer sus disfraces de Halloween.

cuenta que se debe analizar el
costoylostiempos de entrega, de
acuerdo con las necesidades.
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