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También resultaron

ganadoras las encuestas

Acertaron con Duqgue y Petro en segunda vuelta. Con Vargas Lleras y su
bajo respaldo en las urnas y marcaron la tendencia creciente de Fajardo.

Por EDUARDO BONCES

4s alla del veredicto de
I\/llas urnas, otras gana-

doras de estas justas
fueron las encuestas, pues en
esta jornada se ponia a prueba
su confiabilidad. Esta vez lo-
graron superar la desconfian-
za que se habia generado tras
los fallidos resultados del ple-
biscito para refrendar el
Acuerdo de paz, en el que da-
ban por vencedor el Si.

Segun el boletin 36 de la
Registraduria, Ivan Duque lo-
gro un 39.1% y Gustavo Petro
un 25%. La encuesta Yanhaas
contratada por EL COLOMBIA-
NO planteaba que Duque lo-
graba un 35 % y Petro un 26 %.

En el mismo sentido, el
Centro Nacional de Consul-
toria otorgaba un 36 % a Du-
que y 27 % a Petro. Invamer,
por su parte, ponia a Duque
con 41,5 % y a Petro con 29,5
%. Resultados muy cercanos
a la realidad.

Las mediciones no acerta-
ron del todo con la intencién
de voto de Sergio Fajardo, la
encuesta de Yanhaas le daba
14%. No obstante en todos los
sondeos el candidato marcaba
una tendencia creciente que
se reafirmé en la ultima sema-
na, en la cual la ley prohibe la
publicacién de resultados. Fa-
jardo llego al 23.7%.

Por otro lado, el resultado
obtenido por Vargas Lleras fue
exacto, en la encuestay enla
votacién: logré un 7%.

En estas justas cada can-
didato resulté favorecido con
el diagnéstico de alguna en-
cuesta, por ejemplo: Ivdn Du-
que, sobresalié con 41,5% en
la encuesta de Invamer Ga-
llup; Gustavo Petro, 31.8%,
con Datexto; Sergio Fajardo
18%, con el Centro Nacional
de Consultoria; Germdn Var-
gas Lleras, 1%, con Guarumo
y Humberto de la Calle 4%,
con el Centro Nacional de
Consultoria. Yanhaas no fa-
vorecié a ninguin candidato
en sus mediciones.

Aciertos y desaciertos

En 2014, en la primera vuelta,
acertaron. Segun la ultima
medicién de Ipsos Napoleén
Franco, habia un empate téc-
nico. En el resultado final Os-
car Ivdn Zuluaga obtuvo las
mayorias con 29.28% sobre
25.72% de Santos.

Sin embargo, en la segun-
da vuelta no todas acerta-
ron. Mientras Cifras y Con-
ceptos daba como ganador a
Santos con el 43.4%, contra
un 38.5% de Zuluaga; Ipsos-
Napoleén Franco le daba 41%
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En la primera vuelta de las elecciones de 2010, desde el
22 de abril de ese afio las encuestas comenzaron a dar
como ganador al exalcalde de Bogota, Antanas Mockus,
quien en los sondeos superaba hasta por 20 puntos al
candidato Juan Manuel Santos. De hecho, la medicién del
20 de mayo realizada por el Centro Nacional de Consulto-
rfa quedd en un empate técnico otorgandole 47% a Santos
y 46% a Mockus. En ese sentido las encuestas Datexco e
Ipsos Napoledn Franco también reflejaban un empate en-
tre los dos participantes. Las dos ultimas mediciones del
Centro Nacional de Consultoria e Invamer Gallup realiza-
das el 3y 10 de junio reflejaron un 61.6% y 66.5% para
Santos y un 29.8% y 27.4% para Mockus. La eleccion ter-
miné con un 46,6% para Santos y un 21,5% para Mockus.

Guarumo (12-16 de mayo) 376
Ivéin Duque Datexco (10-14 de mayo) 364
i Centro Democratico Yanhaas (10-15 de mayo) 35,0
CNC (73-17 de mayo) 36,0
Cifras y conceptos (3-7 de mayo) 34,0 H
Invamer Gallup (79 de mayo) 45 i
Votacion nacional (7a vuelia) 39,14 ¢
Guarumo (12-16 de mayo) 242
Gustavo Petro Datexco (70-14 de mayo) 31,8

i Colombia Humana Yanhaas (10-15 de mayo) 26,0

CNC (13-17 de mayo) 27,0
Cifras y conceptos (3-7 de mayo) 22,5
Invamer Gallup (19 de mayo) 295
Votacion nacional (72 vuelta) 25,08
Guarumo (72-16 de mayo) 16,0

Sergio Fajardo Datexco (/10—1/{ de mayo) 16,0

Y Coalicién Colombia Yanhaas (70-15 de mayo) 14,0

CNC (13-17 de mayo) 18,0

coagon| | Cifras y conceptos (3-7 de mayo) 13,8

Invamer Gallup (79 de mayo) 16,3
Votacién nacional (7a vuelta) 23,73
Guarumo (12-16 de mayo) 110

i Germén Vargas Datexco (10-14 de mayo) || 6,2

Coalicion Mejor Yanhaas (19-15 de mayo) 6,0

i Vegaslleras CNC (13-17 do mayo) [0 10,0

aMEIoR Gifras y conceptos (3-7 de mayo) 13,2

- Invamer Gallup (19 de mayo) 6,6

Votacion nacional (7a vueliz) 1,21

Guarumo (12-16 de mayo) |1 2,3

Humberto Datexco (10-14 de mayo) || 2,1

De I‘.a Galle Yanhaas (10-15 de mayo) || 3,0

Fartido Liberal CNC (13-17 de mayo) 1] 4,0

l Cifras y conceptos (3-7 de mayo) || 3,0

Invamer Gallup (19 de mayo) | 1,9

Votacion nacional (72 vuelta) | 2,06
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a Santos y un 49% a Zuluaga.
Los resultados finales fueron
50,9% para Santos contra un
44.9% de Zuluaga.

Con el plebiscito la mayo-
ria de encuestadoras perdio.
La encuesta Gallup asegurd
que el 53% de colombianos
apoyaria el si frente a un 37%

que pensaba lo contrario. La
votacién fue refiida y la gané
el No con 50.21% contra el
49.78% del Si.

Segun la directora de la
Maestria en gobierno del terri-
torio y gestién publica de la
Universidad Javeriana, Patricia
Murioz Yi, esta falta de exacti-
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tud en los resultados se debe a
que “las firmas se han enfren-
tado a un reto que no han po-
dido descifrar de manera me-
todoldgica, fendmenos de opi-
nién publica como las redes
sociales, la instalacién de la
publicidad negativa. Estamos
ante la necesidad de buscar
nuevas metodologias para re-
coger estos fendmenos”.

La importancia

Las encuestas puede que no
siempre sean precisas, pero
son importantes para medir el
clima electoral.

Segun Patricia Munoz Yi,
estos sondeos “son un medio
mas para que los ciudadanos
puedan tomar la decision.
Pero es importante sefalar
que esta es solo una fuente de
informacién, los ciudadanos
se deben nutrir de otras fuen-
tes como las columnas de opi-
nién y los debates”.

Segun la experta, las en-
cuestas se hacen a través del
método cientifico y no solo
miden la intencién de voto,
también “otros elementos
como Indices de favorabili-
dad, desfavorabilidad, y cudl
es la tendencia”.

En ese sentido Carlos Arias,
docente de la maestria en Co-
municacién Politica de la Uni-
versidad Externado, sostiene
que pese a que ho son una
ciencia exacta “siguen siendo
importantes en el desarrollo
de estudios de percepcion,
porque por ahora son el unico
método estadistico de repre-
sentacién muestal que permi-
te establecer climas de opi-
nién y de intencién de voto
con criterios cientificos”.

Pese al criterio cientifico las
encuestas también pueden in-
fluir en los electores pues mu-
chos le apuestan al carro gana-
dor, segin Eugenie Richard, do-
cente investigadora de la Facul-
tad de Finanzas Gobierno y Re-
laciones Internacionales de la
Universidad Externado, “pese a
que las encuestadoras dicen
que no tienen el poder de pro-
nosticar los resultados y los
candidatos dicen que no go-
biernan para las encuestas,
muchos electores toman la de-
cisién basados en ellas”.

Sin embargo, Mufioz Yi
sostiene que “este fenémeno
puede influir debido a que el
elector cambia su decisién y
vota por el que va ganando y
no por quien tiene una con-
viccién real. Incluso las en-
cuestas pueden influir en la
eleccién en la medida en que
muchos no salen a votar con
el argumento de que su candi-
dato va ganando” m

elCOLOMBIANO



