_ACTUALIDAD INTERNACIONAL

“Lno ve muchos casos en ¢l dia a dia como lo
hecho por MeDonalds en Colombia yen ¢l muncdo
para adaptar su olerta a mercados especilicos
0 ||1| .||1'\, I)nl r_il'lll|1|'|, estan llJIIII.II.IlIt'()
proveedores locales para penetrar mercados, algo
impensado cnando la operacion era global v no se
permitia eso”, alirmo.

Segnn Edea Amibrad, profesor de la Faculiad de
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de la Universidad Externado de Colombra,
las razones de dichas politicas corporativas son
crecimiento, creacion de valor. aumento de la
rentabilidad v sostenibilidad.

“En aras de buscar su consolidacion en el
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para el retorno de su inversion y como una manera

de posicionarse en ese mercado. la adaptac 16on de

los productos da respuesta a las presiones locales

de demanda, siempre v cuando la relacion costoy
henelicio sea favorable™, explica ¢l académico.

Por su parte, Beluan Benjumea, gerente general
de Michael Page Colombia, plantea que “entre mas
flexible sea la empresa enlos mercados que quicre
participar los benefic i0s llegarin mis en el corto plazo™.

Sin embargo, agrego que esta debe wener en cuenta
asu consumidor, “Cada vez tiene mis informacion
v es mas exigente v, por ello, las empresas tienen que
actuar para estar a la altura de sus expectativas™

Con mas de 7.000 millones de celulares en
¢l mundo, seetun la Union Internacional de
[elecomunicaciones (I'I'U por su sigla en inglési, v una
imterconexion cada vez mavor en todas las lantudes,
crear productos a la medida del ehiente contnuara
siendo la premisa nimero uno de las multimacionales
para vender mas porque, comao dice la centenaria
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