3 Cartagena, lunes 7 de octubre de 2019

Asi PASO

Algunos estan muy activos con las nuevés tecnologias

Asise mueven los candidatosa
la Alcaldia enlasredes sociales

LIA MIRANDA BATISTA
Redaccién Ohubo

20 dias de la gran cita
Aelectoral, cualquier

plataforma es valida
para que los candidatos a la
Alcaldia de Cartagena se ven-
dan ante la ciudadania. Las
redes sociales, por ejemplo,
se han convertido en un ca-
nal efectivo para las campa-
fias politicas, que aprovechan
la oportunidad de alcanzar
de forma directa a la ciudada-
nia.

A manera de ejercicio,
@hubo reviso las cuentas en
redes sociales de seis candi-
datos a la Alcaldia: William
Garcia Tirado, William Dau
Chamatt, Yolanda Wong
Baldiris, Fernando Aratijo
Perdomo, Sergio Londofio
Zurek y Adelina Covo, quie-
nes han obtenido al menos
un 5% de la intencion de vo-
tos en la reciente encuesta
de Guarumo y Ecoanalitica.

El mas seguido

William Dau Chamatt es el
candidato que lidera las ci-
fras mas robustas en redes
sociales. En Facebook cuen-
ta con mas de 33 mil seguido-
res. Una cifra que alcanzd pri-
mero con su pagina “Let’s
Save Cartagena”, en la que
publica datos e informaciones
sobre presuntos actos de co-
rrupcién, una forma agil de
captar la atencién.

Le siguen los candidatos
Yolanda Wong y William
Garcia Tirado, que, al pare-
cer, han sabido sacar todo el
jugo al marketing politico en
sus redes. Ambos muestran
contenido distintivo con su
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estrategia de campaiia: lo-
gos, fotos con ciudadanos en
los barrios, jingle con artistas
reconocidos en la ciudad y
videos hablando de sus pro-
puestas.

También son activos en la
interaccion con los ciudada-
nos que comentan, cuestio-
nan y exigen conocer sus pla-
nes de gobierno.

Los candidatos Sergio
Londorfio, Fernando Aratijo
y Adelina Covo, por su parte,
se posicionan afin con bajos
numeros en redes, pero di-
funden sus ideas y propues-
tas de manera creativa a tra-
vés de esta plataforma.

Un ejemplo de esto es la
forma como el aspirante
Londorio ha vendido su pro-
puesta de gobierno con su
peculiar frase “Se van a jo-
der”, que utiliz6 durante su
discurso como alcalde en-
cargado.

0 cuando el candidato
Aratjo Perdomo animé a tra-
vés de redes a los ciudada-
nos en su reto “Aguas
Abiertas”, en el que nadé jun-

ben ser
innovadoresy

_generar romper el

canon tradicional
del testimonial”:

CARLOS ARIAS
Docente de la universidad
Externado

to con otros aficionados des-
de Tierrabomba a
Castillogrande. Con esta
actividad aproveché para
contarle a la ciudadania su
propuesta en el tema depor-
tivo para Cartagena.

El analisis
Carlos Arias, profesor de
la maestria en comunicacion

politica de la Universidad

Externado, explica que las
estrategias disruptivas en re-
des sociales son las que hoy
definen la conexién en co-
municacion politica digital.

“Algunas camparias no han
entendido que el mensaje en
las redes sociales y cada vez
mas, en los escenarios tradi-
cionales de comunicacion,
deben ser innovadores y ge-
nerar romper el canon tradi-
cional del testimonial o la
imagen del candidato siem-
pre cercano a la gente”.

El experto es claro al afir-
mar que las “redes sociales
atin no eligen a nadie” y que
si la estrategia digital no es
complementada por la cam-

pafa en tierra, “simplemen-
te se vuelve eniretenida y
marca un referente, pero no
logra el proceso de eleccién
y decision, es decir, conver-
tirse en votos”.

Patricia Mufioz Yi, magister
en ciencia politica de la
Universidad Javeriana, califi-
ca como “positiva” la venta-
ja que oftecen las redes socia-
les 4 los candidatos y a la
misma ciudadania.

“Las redes sociales cum-

plen hoy un papel muy im-
portante para el ejercicio de-
mocritico y la realizacién de
las campafias electorales. La
redes permiten hacer posi-
ble que los candidatos difun-

dan sus programas, sus pro- —

puestas e ideas a la mayor
cantidad de ciudadanos”.

Mufioz dice que el desarro-
llo de las nuevas tecnologias
impacta el proceso de comu-
nicacion entre ciudadanos y
Gobierno, conformando un
proceso que no se detiene y
que va mas alla de los limites
que le quieran imponer a la
tecnologia.

“Los ciudadanos se con-
vierten en protagonistas, en
periodistas, en actores direc-
tos para hacerle conocer a
los candidatos y a los gober-
nantes sus problematicas, sus
propuestas”.

Lo cierto es que cada ciu-
dadano debe velar por estar
bien informado y a la hora
de elegir no basta con las re-
des sociales. Su mejor deci-
sién la toma este 27 de octir-
bre en las urnas.



