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Reconocen
iniciativa

La iniciativa ‘Car-
tagena Crece Inno-
vando’, fue recono-
cida por Maloka y
la Agencia Nacional
para la Superacién de
la Pobreza Extrema,
Ansoe, con el Centro
de Innovacién Social.
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SEGUN ESTUDIO DE INTERACTIVE ADVERTISING BUREAU

Crece inversion
publicitaria digital

Los aportes en este tipo de medios aumentaron en 2012 a
$145,729 millones, frente a $126,366 millones de 201 1

Wiiuiam Disz Tarur
redaccion@elperiodico.com.co

Alrededor de 15,32 por ciento creci6 la
inversién publicitaria en medios digi-
tales. Asi lo informé la IAB Colombia
- Interactive Advertising Bureau -, aso-
ciacion internacional que promueve el
desarrollo de la publicidad interactiva,
que presento el reporte realizado por
PricewaterhouseCoopers con la meto-
dologia definida del organismo.

De esta manera, segun €l estudio, la
inversién en este tipo de medios crecio
durante 2012 a 145,729 millones de pe-
sos, frente a los 126,366 millones que
se invirtieron en 2011.

Igualmente, en la torta publicitaria
se evidencia que Internet fue el medio
que report6 un mayor crecimiento en la

inversion, pasando del 5,67 por ciento
que se dio en el afio 2011 a un 7 por
ciento en 2012. También se registro un
incremento en radio con una inversion
de 20,16 por ciento, frente a 19,89 por
ciento de 2011.

Mundo digital

Segtn la directora ejecutiva de IAB
Colombia, Olga Britto, “este aumento
en la inversiéon publicitaria refleja un
mundo cada vez mads digital, mas on-
line, en el que la publicidad, tiene la
oportunidad de crear otros escenarios
de interaccién mas directa con el con-
sumidor™.

En este sentido, es muy valioso para
la industria invertir en este tipo de me-
dios, pues mas alld de hablar de una
marca es un espacio en el gne también

Cambios en
Carvajal

| Jaime Morales Russi, ad-
ministrador de empresas de
i la Universidad Externado,
| asumi6 la direccién comer-
{  cial de Carvajal Informa-
|- c¢ién en ‘Colombia, cargo
| desde el cual trabajaré en ¢l
*\ desarrollo y comercializa-
cién del negocio digital.

TAS PARA AYUDAR A CONSTRUIR UNA MARCA

se puede escuchar al consumidor.

El sector de la economia que mads
aport6 a la publicidad en medios digi-
tales el afio pasado fue el sector “agro,
industria, materias primas, construc-
¢ién”, con un 10,36 por ciento.

Le siguen“bebidas, tabaco”, con un
8,88 por ciento, y “servicios” con una
participacién del 8,78 por ciento.

Precisamente, este informe es rea-
lizado por [AB para observar el com-
portamiento de la industria, y en €l su-

Las empreéas ven la importancia de la publicidad en medios digitales en el ais‘

Servicio
de internet

La firma United Airli-
nes introdujo un siste-
ma satelital de conec-
tividad inalambrica a
internet, en su primer
avion de cabina ancha
para vuelos interna-
cionales, anuncié la
compaiia.
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ministran informacién 27 medios y 20
agencias afiliadas a IAB Colombia. La
entrega comprende los resultados para
el periodo comprendido entre el 1° de
enero y el 31 de diciembre de 2012.
La empresa Lanix reveld un estudio
propio sobre el consumo de equipos de
cémputo, de donde se desprendié que
durante el primer trimestre de 2013, la
comercializacion de sus modelos de ul-
trabook Neuron UX y Neuron UX II,
representaron el 16 por ciento.

Comunicacion y medios, claues para BIIIllI‘ESﬂS

Ademds, ahora estin trabajando
un producto nuevo, que es el segui-
miento a la pauta publicitaria en ra-
dio y televisi6n, a través de una he-
rramienta basada en la huella digital.

_ Destaca que “hemos venido cre-
ciendo alrededor de un 30 por ciento
afio a afo. Para este afio esperamos
crecer 40 por ciento”.

-Igualmente, agregd, “considera-
mos que aun muchas empresas no
tienen este servicio, pero estamos en
un proceso de  educacion para que:
sepan la importancia de. tenerlo

que lo que se transmite de las marcas
a través de los medios puede ayudar-
las a construir o a deteriorar su ima-
gen y “los departamentos de mer-
cadeo de estas requieren de alguien
que les de informacion de como se
estan percibiendo sus marcas”.

Afirma que “eso lo hacemos con
los nuevos productos. Tenemos un
archivo pubhmtano, que estd dirigi-
do a las agencias de pubhcldad, cen-
trales de medios y departamentos de
anélisis de los grandes anunclantes,
o entidades oﬁclales”

saber como estan recibiendo los con-
‘sumidores a su firma.

Asi lo declaré a EL PERIODI-
CO Fernando Pinzon, presidente de
Competencia Plus, una empresa de
monitoreo de medios que estd cum-
pliendo 15 afios en el pais, Agrego

Actualmente hay muchas empresas
en Colombia que estdn creando un
drea de comunicaciones para estar
pendientes de lo que se dice en los
medios sobre sus marcas'y para ge-
nerar informacién positiva de las fir-
mas. Es una buena herramienta para

La compafiia__

S una cempama ocal
a Glabal News. Ti e oficinas en 17 pans




