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MEDIOS. GANANCIA DE LA EMPRESA DE LOS SANTO DOMINGO FUE DE $55.144 MILLONES

Caracol Television, RCN Television y El
Tiempo, los que mas vendieron en 2015

BOGOTA_ El negocio de la televi-
sién domina los medios de co-
municacion colombianos, ajuz-
gar por los resultados que
obtuvo el sector el afio pasado.
El top de las empresas de este
segmento, entre las 2.000 que
registraron mayores ingresos,
lo lideran Caracol Television y
RCN Televisién.

Aunque las ventas de la pri-
mera (que forma parte del con-
glomerado de los Santo Domin-
go) bajaron 4,75% tuvo los
mayores ingresos, que ascendie-
rona$716.198 millones. Aunque
su utilidad neta bajé 29,2%, la
compafiia no alcanzo aregistrar
nimeros enrojoyobtuvoganan-
cias por $55.144 millones. En el
segundo lugar esta su competi-
dor directo en el mercado: RCN
Television. Lamarcaque pertene-
ce a la Organizacién Ardila Liille
aument6 en 35,1% su ganancia y
la ubicé en $10.889 millones.
Ademas, sus ingresos tuvieron
un crecimiento de 1,79% y llega-
ron hasta $596.406 millones.

Pese a la buena tendencia,
Juan Carlos Garzon, profesorde
la Universidad Externado, dijo
que hay una situacién critica
para los canales, porque plata-
formas como Netflix ganan cuo-
tas del mercado. “Como estan
vendiendo servicios, y no son
operadores, ynopaganimpues-
tos, los canales se estan quejan-
dode que ese nuevo agente que
apareci6 les esta quitando par-
te de su audiencia”.

La tercera empresa mas
grande, segiin sus ingresos, fue
la Casa Editorial El Tiempo, que
mezclaunidadesdenegocioen-
trelaprensaylatelevision. Aun-
que la compaiiia, que adquirio
Luis Carlos Sarmiento Angulo,
obtuvo la medalla de bronce
tanto sus ingresos como su uti-
lidad neta bajaron.

En el caso de las ventas, dis-
minuyeron 9,13% y se ubicaron
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en $434.252 millones. Ademas,
registr6 pérdidas por $2.913 mi-
llones, luego de que la utilidad
disminuyera 127,8%.

Luz Amalia Camacho, deca-
na de la facultad de Comunica-
cion social y periodismo de la
Universidad Externado, conside-
r6 que los medios impresos es-
tan pasando “por una crisis
mundial y todos estan replan-
teando nuevos modelos de ne-
gocio para otra generacién”.

Mario Morales, analista de
medios de la Universidad Jave-
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“Los medios impresos estan pasando por una
crisis mundial y todos se estan replanteando
nuevos modelos de negocio para una nueva

riana, sin embargo, aseguré que
nosepuede hablar de una crisis,
pues considerd que lo que esta
sucediendo es un “movimien-
to pendular en lo que tiene que
ver con las ganancias”.

Para Morales, el mercado
estasiendotestigo deunadiver-
sificacion de la pauta publicita-
ria y el enfoque esta mas en te-
levision, pese a que internet
esta mordiéndole espacio a los
medios impresos.
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“La torta publicitaria en nuestro pais estd
dirigida a los medios de mayor penetracion.
Hoy la television significa por lo menos 94%
de penetracion en audiencias”
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Los colombianos prefieren el impreso

reportados el ano pasado, los colombianos siguen prefiriendo

leer las notas en el papel y no en la versién en linea. Segin
un estudio de TGl Net, 73% de las personas prefiere mirar la edicion
impresa. La medicién también arroj6 que las mujeres leen mas im-
presos que los hombres, 51,06% frente a 48,94% y que la edad en la
que mas se leen diarios impresos es de 25 a 34 anos.

e unque a los medios impresos no les va bien en los resultados
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desde 1KW hasta 1000 KVA.
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