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TECNOLOGIA. LAS EMPRESAS CHINAS HAN DISMINUIDO SU CUANTIA

en peso de contenido de
proteina, 76% -88% de contenido
de lactosa)

—e Agente de liberacién (aceite en

peso y aceite extraido del betin =
70%)

l—ﬁ Disolvente de isoparafina (punto
de ebullicién temprano 225 °C,
punto de inflamacién 92°C,
densidad 0,79 g/ cm3, viscosidad
357 mmz2/s)

—e Aceite base lubricante (37-47

cuando la viscosidad del
producto es de 100 grados
Celsius, Indice de viscosidad 80 y
superior, color medido 2.0
Izquierda y derecha, el punto de
fluidez se mide alrededor de -8
grados Celsius)

Gréfico: LR-GR

to. Asi es como se construye un
acuerdo”, sefial6 el decano.

Luis Garcfia Echeverria, pro-
fesor y Ph.D. en economia, dijo
que “China es inteligente y esta
tratando de negociarsinbajarla
cabeza”, por eso los anuncios
son una sefial para que el pre-
sidente Donald Trump com-
prenda la disposicion que tie-
ne su homélogo Xi Jinping en
lograr un acuerdo en el que las
dos partes ganen.

El Ministerio de Finanzas chi-
no anuncié que habra méas pro-
ductos eximidos de los arance-
les y que lo anunciaran “en el
momento apropiado”.

MARIA PAULA ARISTIZABAL B.
@MapuAristizabal

en Venezuela

grupos armadosy el régimen ve-
nezolano no es algo nuevo,
“data por lo menos desde hace
dos décadas y les ha permitido
fortalecerse. Pasaron de tener
una retaguardia en Venezuela
aun asentamiento permanen-
te”, destaco el canciller.

Con 12 votos a favor y cinco
abstenciones, el Consejo Per-
manente de la OEA aprobé la
convocatoriadel Organo de con-
sulta del Tiar.

MARIA PAULA ARISTIZABAL
maristizabal@larepublica.com.co

US$309.000 millones.

Siguiendo con este ranking,
encontramos, en el puesto na-
merotres,aMicrosoft, queconun
crecimiento de 25%, apalancado
porunanuevagama de servicios
para consumidores profesiona-
les, registraunvalor de marca de
US$251.200 millones.

Subiendo una posicion, Ile-
ga Facebook, que pese a dismi-
nuir en su valor de marca 2%,
enmediodelas preocupaciones
de privacidad que afectaron a
la compaiiia, registré un valor
de US$159.000 millones.

Sibien las marcas chinas no
sevieron afectadasporlas preo-
cupaciones de privacidad del
consumidor, algunas si se vie-
ron afectadas por la interven-
cién del Gobierno y por las ten-
siones comerciales con EE.UU,

Ese es el caso de la multina-
cional china Tencent, que pese
a caer unlugar en el ranking y
disminuir un 27%, se qued6 en
eltop 5 conunvalordemarcade
US$130.900 millones. Cabe re-
saltar, que los ingresos por pu-
blicidad y cloud computing
compensan este déficit, junto
con la inclusién de su negocio
de masica en la Bolsa de Nue-
va York a fines de 2018.

Una de las marcas que sigue
ganando protagonismoy quesi-
gue en ascenso es Instagram.
Con 95% de crecimiento y ubi-
candose en el puesto nimero
12, esta red social ha consoli-
dadoun valor de marca que lle-
ga a US$28.200 millones.

De acuerdo con Javier Barre-
ra, director cualitativo de Kan-
tar Insights, el protagonismo de
la tecnologia en el ranking del
BrandZ ha revelado c6mo en la
actualidadla propiedadintelec-
tual es maés relevante que las
materias primas, asi como elva-
lor de la tecnologia ha sido un
integrador de varias économias.

“Tomemos como ejemplo a
Amazon, que es una marca que
crea contenidos en su platafor-
ma de video, crea dispositivos
propios como el Kindley adicio-
nalmente se fortalece como re-
tailer de elementos fisicos. Al fi-
nal, cuandounapersonapiensa
enAmazon, no esti pensandoen
un servicio especifico sino en

multiples puntos de contacto
que, por definicién, hacen que
lamarca cree valor desde un es-
pectro de necesidades disimi-
les”, explicé Barrera.

MARCA PARA EMPRESAS

Porotraparte, el informe que
presenta la firma BrandZ tam-
bién destaca que las marcas de
tecnologia de empresaaempre-
sa (B2B) superan a las de los
consumidores enlaapreciacion
del valor.

Entre los productos gue re-
suelvennecesidades especificas
se encuentra Adobe (en el pues-
to13 conunvalorde US$27.900
millones)y Salesforce(puesto14,
US$26.900millones), ambos ex-
perimentaron un fuerte creci-
mientodelvalordemarcade57%
y 58%, respectivamente.

Adobe ha evolucionado de
unaherramienta gréfica creati-
va a un proveedor de solucio-
nes digitales, mientras que Sa-
lesforce ha asegurado nuevos
negocios con su plataforma de
comercio.

Empresas como LinkedIn (ni-
mero 17 en la lista, US$22.800
millones) retoma un crecimien-
to significativo luego de su ad-
quisicién por parte de Microsoft
en 2016, manteniendo una sé-
lida reputacién y valor entre los
usuarios de negocios.

JOHANA LORDUY
jmunoz@larepublica.com.co
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evidenciando un valor de
marca de consumo saludable y
con un fuerte potencial de
crecimiento. Esta firma se une
a las pioneras tecnoldgicas
chinas ya establecidas, como
Alibaba, Tencent y Huawei.
Xiaomi obtiene la mayor parte
de sus ingresos de su gama de
teléfonos moviles premium y
asequibles, explicando porqué
es el teléfono inteligente
ntimero uno en India y Espana,
donde debuté en Europa.

95%

CRECIO EL VALOR DE LA MARCA
INSTAGRAM, REPORTANDO UNA
SUMA DE US$28.205 MILLONES,
SEGUN EL RANKING.
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CONVOCATORIA ASAMBLEA EXTRAORDINARIA DE INVERSIONISTAS
FONDO DE INVERSION FORESTAL COLOMBIA

Fiduagraria
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Apreciados Inversionistas:

LAEFM Colombia Ltda., en su calidad de Gestor Profesional del Fondo
de Inversién Forestal Colombia, administrado por FIDUAGRARIA S.A. se
permite convocar a la Asamblea Extraordinaria de Inversionistas que se
llevard a cabo el préximo 26 de septiembre de 2019, a las 4:00 pm en el
Club El Nogal, Salén Montecarlo Piso 9. La Asamblea tendra el siguiente
orden del dfa:

1. Verificacién de Quérum.

2. Eleccién del Presidente y Secretario de la Asamblea.

3. Aprobacién de cambio al Reglamento del Fondo de Inversién Fores-
tal.

4. Aprobacién prérroga del plazo establecido para realizar la totalidad
de los activos e inversiones del FONDO de conformidad con la Seccién
12.3.5 del Reglamento del Fondo de Inversién Forestal Colombia.

5. Informe del Gestor Profesional.

6. Informe de la Sociedad Administradora.

7. Reporte de la Sociedad Administradora en relacién con el manejo de
liquidez de los recursos provenientes del aprovechamiento de la cose-
cha anticipada de los Proyectos.

8. Proposiciones y varios.

9. Definicién del Comité para la aprobacion del acta.

En el evento de no poder asistir, podrd hacerse representar mediante
poder debidamente otorgado por escrito dirigido a la Sociedad Fidu-
ciaria. Adicionalmente, los Representantes Legales de personas juri-
dicas inversionistas que asistan a la reunién, acreditaran su condicién
mediante el certificado de cdmara de comercio o el documento idéneo
segun el caso.

LAEFM Colombia Ltda.
Gestor Profesional

FIDUAGRARIA S.A.
Administrador del Fondo




