[COMUNICACION]

CON “AVAL"

PARA
DEFENDERSE

Mientras en las redes sociales se vuelve
tendencia darle garrote a la marca Aval,
ese grupo economico se las ingenia para
paliar la crisis desatada por el escandalo
de corrupcion en el que se vio inmerso,
debido a su sociedad con Odebrecht.
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| que pasoé fue uno de los afnos mas
dificiles para Luis Carlos Sarmiento Angulo, su hijo Luis Carlos
Sarmiento Gutiérrez y los directivos del Grupo Aval. La marca
que vienen construyendo desde hace muchos anos, y que es
referente del sistema financiero colombiano, estuvo en el ojo
del huracdn debido al mayor escandalo de corrupcion de los
ultimos anos en Colombia: el de los sobornos ofrecidos por la
constructora brasilena Odebrecht para hacerse a multimillona-
rios contratos en el pais. Aunque el afo comenzo tranquilo en
esa materia, las investigaciones siguen su curso por lo que es
probable que la tormenta continte.

Todo tiene su origen en que Episol, de Corficolombiana y
propiedad de Aval, es socia en el proyecto Ruta del Sol Il donde
la brasilena reconocié haber pagado sobornos para quedar-
se con el negocio. En Colombia, el Tribunal Administrativo de
Cundinamarca condené a Odebrecht, Episol y la empresa cons-
tructora de Carlos Alberto Solarte a pagar una multa de 800.000
millones de pesos, y ademds les impuso una inhabilidad de diez
anos para contratar con el Estado, fallo que Episol apelara. En-
tretanto, el Departamento de Estado de Estados Unidos ade-
lanta sus propias investigaciones, teniendo en cuenta que ese
grupo cotiza en la Bolsa de Nueva York.

Pero como dicen que las malas rachas no llegan solas, el 15
de enero de 2018 se cayo el puente de Chirajara, uno de los mas
importantes que se construfan en la via al Llano. Pocos dias an-
tes de su caida, que provocé la muerte de 10 personas, Luis Car-
los Sarmiento Angulo estuvo en ese lugar con el presidente de
ese entonces Juan Manuel Santos para hacer el anuncio de su
apertura. Al tiempo, en las redes sociales se publicaban memes
en los que la marca Aval usaba como logo un puente quebrado.
Todo esto ha generado un clima de opinién desfavorable que
se ha concentrado en las redes sociales.




