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Mas transpa-
rencia, mas
confianza

en campanas

Uno de los valores mas
importantes de un siste-
ma democratico es la
confianza entre la ciuda-
dania y sus representan-
tes. Una encuesta de
Transparencia Internacio-
nal indica que en Colom-
bia el 91 % de las perso-
nas desconfia del gobier-
no y que el 45 % conside-
ra que la corrupcion afec-
ta a los gobiernos locales.
Ante estas cifras resulta
imprescindible avanzar
para recuperar la confian-
za. La invitacién a que
publiqguen de manera
proactiva y voluntaria in-
formacion sobre sus bie-
nes, sus intereses y su
renta, responde a esta ur-
gente necesidad. Gober-
nar implica que los go-
bernantes prioricen el in-
terés general sobre intere-
ses privados. Conocer
qué vinculos han tenido
los candidatos en el pa-
sado, las empresas en las
que han trabajado o las
sociedades en las cuales
han tenido participacion,
nos permitira valorar de
una mejor manera las de-
cisiones que tomaran en
caso de resultar elegidos
y alertar sobre posibles
conflictos de interés du-
rante su gestion. Igual de
importante es que la ciu-
dadania conozca con qué
patrimonio cuentan los
candidatos al momento
de ser elegidos, cual ha
sido el origen de sus bie-
nes y cémo cumplen sus
responsabilidades tributa-
rias ante el Estado. En
complemento a lo ante-
rior, la transparencia en el
financiamiento de las
campanas nos dice mu-
cho sobre a quiénes ele-
gimos y qué esperar de
su gestion. No es un se-
creto que quienes acce-
den a una mayor canti-
dad de recursos tienen
mayor posibilidad de re-
sultar elegidos, pero tam-
bién un mayor riesgo de
llegar con las manos ata-
das al momento de go-
bernar. La divulgacion de
informacion de aportes,
préstamos, créditos y
gastos de campafias,
puede mejorar los niveles
de confianza. Esta no es
solo una obligacion legal
vigente, sino un deber éti-
co de quienes elegiremos
el 27 de octubre.
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Estos son los
gastos e ingresos
que reportan los
aspirantes a la
Alcaldia y la
Gobernacion.

Por JUAN JOSE AUX TRUJILLO
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or mas ingeniosa que sea
Puna campania politica en

comunicaciones y en re-
des sociales, hay actividades,
recorridos y publicidad que re-
quieren de una importante in-
versioén econdmica.

Y no se trata de comprar
votos, ni conciencias; la tarea
principal de un candidato y de
su equipo de estrategas es lo-
grar que su nombre se posi-
cione, que su cara sea recono-
cida y los ciudadanos sepan
quién es, de dénde viene y
cudles son sus propuestas.

En los ultimos tres meses
de campana, después del cie-
rre de la inscripcién de candi-
datos el 27 de julio, por medio
de la aplicacién del Consejo
Nacional Electoral (CNE),
Cuentas Claras, los candidatos
debieron reportar los ingresos
y gastos que han tenido a lo
largo de la campana. Esto con
el fin de garantizar la transpa-
rencia en la entrada y el gasto
del capital.

Las cuentas para Alcaldia
En Colombia, solo 453 candi-
datos a alcaldia de 5.187 habia
realizado reportes en cuentas
claras, es decir, 8,7 % en el
pais, segin indicé la Misién
de Observacién Electoral
(MOE) en el informe del 24 de
septiembre de Ingresos y gas-
tos de campana.

El tope de gastos para la
campana a la Alcaldia de Me-
dellin es un poco superior a
los 2 mil millones de pesos.
La cifra se obtiene por el nivel
del municipio y deberia ser
respetada por todos los can-
didatos, conforme indicé el
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mil millones de pesos es el
tope de gastos para la
campafa a la Alcaldia.

CNE mediante la Resolucién
0253 de este ano.

No obstante, el profesor de
la maestria en Comunicacién
Politica de la Universidad del
Externado, Carlos Arias, mani-
festé que en campana los limi-
tes no se respetan “porque
muchos de los benefactores o
financiadores llegan ‘regalan-
do’ servicios o materiales que
no pasan por las cuentas de la
campaia de manera oficial”

Cenas benéficas, apoyos de
familiares, recursos persona-
les, donaciones de ciudadanos
0 empresas, acercamientos a
empresarios, solicitud de prés-
tamos a bancos o cooperativas
son las formas que utilizan los
candidatos para recolectar su-
mas de dinero para hacer y
cerrar la campana con el im-
pulso necesario.

Bajo esta logica, el docente
Arias explicé que las campa-
nas “para tener presencia re-
quieren de fondos y muchos
mas en este ultimo mes, cuan-
do la publicidad puede estar
entre el 50 6 70 por ciento del
total de recursos”.

Cabe resaltar que Juan Car-
los Vélez, candidato de Mede-
1lin Avanza, tomd la decision
de no compartir su declara-
cién de renta. Informo que esa
posicién obedece a un com-
promiso hecho con su familia
de no divulgar informacién fi-
nanciera de cardcter personal,

excepto en caso de ser reque-
rido por la ley.

Gastos por la Gobernacion
El reto es mayor si se trata de
una campana para la Goberna-
cién. Si bien mas del 60 % del
electorado estd en los munici-
pios del Valle de Aburra, para
conquistar el voto del resto a
los candidatos les toca despla-
zarse a las regiones, llegar no
solo a las cabeceras municipa-
les sino a veredas distantes y
de dificil acceso.

Entre los candidatos actua-
les a la Gobernacion, solo Ani-
bal Gaviria del movimiento Es
el Momento de Antioquia y
Andrés Guerra del Centro De-
mocratico, han viajado a las
regiones en helicéptero. Esto
les ha permitido llegar a mas
personas en menos tiempo.

La gerencia financiera de la
campana de Gaviria no sumi-
nistro la declaracion de renta.
Guerra por su parte, abrid par-
te de su intimidad y cont6 que
administra fincas ganaderas
heredadas de su familia y que
soporta su campana con un
préstamo bancario, recursos
propios y de amigos.

Rodolfo Correa es docente,
abogado litigante hace 17 anos
y ha recibido créditos familia-
res. Ivdn Mauricio Pérez no
hace campafna con recursos
propios y espera la aprobaciéon
de un préstamo con un banco.
Varios amigos y empresas han
financiado su candidatura.

Mauricio Tobdn recibié do-
naciones de companias y ha
invertido patrimonio propio.

Las candidaturas a la Go-
bernacién tienen un tope de 4
mil 200 millones de pesos m
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