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COMERCIO EXTERIOR. FALTA DE CONSENSO EN EL AGRO IMPIDE
EL CIERRE DEL ACUERDO DE LA ALIANZA DEL PACIFICO. P22

Las universidades de diferen-
tes ciudades del pais se estan
convirtiendo enun motorde im-
pulsoparalarenovacionurbana,
através delaola de construccio-
nes de nuevas sedes y amplia-

ciones de las antiguas que estan
ejecutando. Entre ellas, estén la
Universidad Militar, Eafit, Icesi,
Externado, Urosario, Uniandes,
Javeriana, Santo Tomdas, Gato Du-
mas, Univalley Unilibre.

‘CONSTRUCCION. EXTERNADO, SANTO TOMAS, ROSARIO Y MILITAR RENUEVAN SUS EDIFICIOS

Las universidades se convirtieron en
los renovadores urbanos por excelencia

De acuerdo con Sergio Mutis
Caballero, presidente delalnmo-
biliaria Valor S.A, las obras de las
universidades no-solo generan
valorensuinterior, sino que tam-
biéndesarrollanlos espaciosque

estanasualrededor. Tal como su-
cedi6 con Uninorteen Barranqui-
1la,ycomoestapasandoconlare-
novacion dela carrera 7 con calle
45, con la obra de la Universidad
Javeriana. P6-7
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" 25 ALFONSO AVILA, PRESIDENTE DE EASYFLY, QUIERE
\ %, SACUDIRSE DE INTERBOLSA Y ABRIR NUEVAS RUTAS

Antes de finalizar este afio la aerolinea tendra aeronaves operando rutas entre! Barranqwlla, Aruba y Curazao. P4

El Plchmcha yel
Agrario son los
bancos menos
rentables

Enel primersemestredelario,
elsistema financiero colombiano
haregistradopeores cifras enuti-
lidades y una reduccién en el
margen de intermediacién, lo
que finalmente ha llevado a que

‘las entidades tengan ahora una

menor rentabilidad que la que
presentaban hace un afio.
Enesto,losexpertosaseguran
que hay tres factores fundamen-
talesque hanllevadoaestasitua-
cién. Por una parte, los menores
ingresos por colocacion araizde
lareduccion de la tasa de inter-
mediacién por parte del Banco de
la Republica, sumado a la desva-
lorizacion de los TES, donde los
bancos tienen una alta exposi-
cién; y por tltimo, las mayores
provisiones para enfrentar el de-
terioro de la cartera. P8-9

CIUDADES EN LAS QUE SUBIO :
'ELEMPLEO EN LA INDUSTRIA
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CONSTRUCCION. DISENIOS A CARGO DE OMA

El nuevo CAN conectara a la
Nacional con el Simon Bolivar

Con un proyecto socialmente
amigable que buscahacerun co-
rredor verde entre la calle 26, el
Parque Simén Bolivaryla Univer-
sidad Nacional, se buscara lograr
larenovacion del Centro Admi-
nistrativo Nacional (CAN). La
Unién Temporal colombo-holan-

desa, compuesta por G+C CAN
2050y Office for Metropolitan Ar-

chitecture (OMA) fueron los gana-

dores del concurso que huscaba
un equipo para realizar los dise-
fios del Plan Maestro de este pro-
yecto, que tendra un costo de
$1.300 millones. P30

El secreto del éxito
de Nike fue asociar
su marca con la
fama de deportistas

Philip Hampson nght fun-
dador de Nike, convirtio §u pe-
quefia empresa en Oregon en la

mésgrande firma deportiva, todo
bajounasimple filosofia: asociar-
se con los deportistas para que
estos hicieran el marketing y la
publicidad de la marca. P32



