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COLOMBIA LE APORTA

10% A LAS UTILIDADES De acuerdo con cifras recien- producto es adquirido por los depago, tienenundescuentoes- més facil de adquirir un crédito
£ | tes de la Superintendencia Finan-  usuarios por diferentes razones, ~pecial. Asi mismo, los avances evitandoporejemplootrotipode
DE BBVA EN EL AM BITO ciera de Colombia, en el éltimo entre ellas para aprovechar las  son otra raz6n para los clientes préstamos como el rotativo”.
|NTERN A(lON Al. afio el total de tarjetas de crédi- promociones que ofrecenlos di- a la hora de decidirse por este Otrodelosusosdelastarjetasson
| to dadas a los colombianos au- ferentes almacenes de cadenaa  producto financiero. para pagar gastos como la deco-
FINANZAS ‘ ment6 8,3% llegando a unacifra  través de sus tarjetas de marca Segtin Daniel Castellanos, vi- racion de la casa o financiar el
P23 de 11.595.586 plasticos. Segiin  compartida, quienes al adquirir cepresidente de Asobancaria, “la  estudio, ademas de ser un me-
los expertos financieros, este ciertosproductosconestemedio tarjeta de crédito es el método dio de liquidez. P21

ESTUDIO DICE QUE 64%

DE LOS CONSUMIDORES
PREFIERE ELEGIR SU
HOTEL POR INTERNET

EMPRESAS-CONSUMO
P14

EL BANCO DE LA

REPUBLICA LE APUESTA |

A UN CRECIMIENTO
DE4,3% EN 2014

ECONOMIA

P2-3

ESTE FIN DE SEMANA,
CARTAGENA ES EL FOCO
DE LA LITERATURA,
MUSICA'Y CULTURA

NEGOCIO
P16-17

iNDICE

ECONOMIA P2
= GLOBOECONOMIA P6
% EMPRESAS P9
= CONSUMO P11
= NEGOCIO P16

FINANZAS P21

OPINION P30

140 CARACTERES P32

El galon de
‘gasolina subio
$85 por dolar
a $2.000

Elprecioreferenciadel galonde
gasolinaqueregirden febreroten-
dr4 un alza de $85. Tanto un do-
| lara $2.000, como el precio inter-
nacional del crudo Brent, fueron
las razones que llevaron aun alza
en el bolsillo de los colombianos.

Los expertos creen que, en pri-
mer lugar, la canasta de produc-
tos que Ecopetrol adquiere a pre-
cios internacionales se
encarecio, debidoal cambiodela
moneda que requiere de mas pe-
sos colombianos. Ensegundolu-
gar, las compras de la empresa
también se elevaron porque el
precio del Brent cotiza a US$107
| en promedio, y la petrolera ad-
| quiere crudo con estareferencia.

Es importante mencionar que
estos costos se trasladan a los
conductores, porque 50%del pre-
cio del galén va al costo del pro-
ductor, es decir, Ecopetrol.  P3

PLEO DE 9,6% AU

ES

S ALTO DE LA REGION P4

2013 ¢ 2013
Ecuador
Fuente: Dane / Sondeo 1R :

\
\
|
|
\

Venezuela

COMERCIO INVERTIRA US$3 MILLONES POR LOCAL

‘Tug0 empezara su expansion
en Pert, Ecuador y Panama

Después de abrir una tienda
en Cali, prepararlaaperturadela
segundaen Medelliny pensaren
llegar en formatos mas pequefios

a ciudades intermedias como

\ Monteria Villavicencio, Ibagué
| y Pasto, la empresa colombiana
de muebles y decoracion para el
hogar se internacionalizara en
2015. Peri, Ecuador, Panama,

Costa Rica y Guatemala son los
cinco paises que Tugé tiene enla
mira para expandirse en los mer-
cados externos. Cada local de la
firma, que inicio operaciones
hace 11 afios en Bogota y que hoy
consolida ocho tiendas fisicas en
elambitonacional, requiere una
inversién aproximada de US$ 3
millones. P8

‘«'--’v APLICACION HELLOFOOD QUIERE LIDERAR LOS DOMICILIOS
CON FUNCION QUE PERMITE VER DONDE VA EL PEDIDO

Ralf Wenzel, director global de la firma, destacé que tienen como aliados a mas de 500 restaurantes. P10

2013
Brasil

Colomb-a

Lo que debe tener
en cuenta a la hora
de comprar el
seguro vehicular

Si usted esta buscando un se-
guro voluntario vehicular, tenga
encuentalosriegosylasvariables
que incurre a la hora de tomarlo,
Factores como la edad del con-
ductor, modelo del vehiculo y

| clausulados, deben serrevisados

con cuidado. Sisu carro es de an-
tafioy esté4 enmal estado, posible-
mente no lo aseguraren. P22-23



