L.os hombres claves en la
imagen de los candidatos
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Manuel Santos son los rosponsables de las estrategias de publucldad

Eduardo Mendonca,
el cerebro de la 'Z’

En la campana presiden-
cial del Centro Democrati-
co nadie lo pone en duda. E1
trabajo del estratega brasi-
lefio Eduardo ‘Duda’ Men-
donga ha sido clave para Os-
car Ivan Zuluaga.

Lleg6 a apoyar esa candi-
datura a finales de enero,
cuando el candidato uribis-
ta ain no despegaba en las
encuestas y su nivel de reco-
nocimiento entre los colom-
bianos era muy bajo.

Como bien lo dijo un di-
rectivo de esa campana, “lo-
gro fabricar una marea poli-
tica” en un minuto. Los uri-
bistas admiten que buena
parte del triunfo en las ur-
nas el pasado domingo se
debio a su trabajo.

Eduardo
‘Duda’
Mendonga
estuvo tras
|la campafia
que llevé a
Lula a ganar
en el 2002
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Por supuesto que Men-
donga no es ningn apareci-
do en materia de asesorias
alas campanas presidencia-
les. En el 2002 estuvo al fren-
te de la campana que llevo
al poder a Luiz Inacio Lula
da Silva en Brasil.

Mendonga, de 69 afios, hi-
zo un trabajo que le permi-
ti6 cambiar la imagen de
Lula, lo convenci6 de usar
los trajes y corbatas que an-
tes descartaba, moderé su
discurso y lo convirti6 en
un candidato irresistible.
Consigui6 53 millones de vo-
tos y por primera vez el Par-
tido de los Trabajadores
(PT) llego al poder.

También trabaj6 en la
campana del 2011 que llevo

a Dilma Rousseff al poder
en Brasil.

Aunque su nombre estu-
vo vinculado a escandalos
en su pais, tras ser acusado
de evasion de divisas y lava-
do de dinero, fue absuelto.

Su apuesta es por la TV

Mendonga llegé a la cam-
pana de Zuluaga para en-
cargarse fundamentalmen-
te de asesorar al candidato
en estrategias de campana,
pero también para la crea-
cion de propagandas en tele-
visién y radio.

Y esa gestion se not6. Fue
el creador de la marca de la
‘Z’, con la que se comenzo a
identificar la candidatura
uribista, hasta el punto de
que ahora estara en el tarje-
ton electoral.

Ademas, puso a Zuluaga
a hablar de temas concre-
tos, con énfasis en empleo,
salud y educacion. Y ahora
en temas de paz. Planteé
que la campana debe cen-
trar su propaganda en tele-
vision.

“Es una persona muy res-
ponsable, muy seria, anali-
tica y humana”, dijo Ger-
man Medina, otro de los es-
trategas de campana del
candidato uribista.

La formula vicepresiden-
cial, Carlos Holmes Truji-
llo, definié al brasilefio co-
mo “un gran profesional” y
confirmé que “su trabajo
ha sido de gran importan-
cia en la campana”.

Mendonga permanece
viajando entre Bogota y
Brasil, pero tiene a gente
clave de su equipo en esta
ciudad.

*Con informacion de Efe

Antonio Sola,
el estratega general

El hispanomexicano An-
tonio Sola es el estratega ge-
neral de la campana reelec-
cionista del presidente
Juan Manuel Santos.

Aprendi6 a hacer campa-
fias politicas desde los 19
anos con el Partido Popular
de Espana. Segtn su perfil
en Facebook, nacio el 14 de
enero de 1972.

Aungque esta desde el afio
pasado en la campana de
Juan Manuel Santos, su pa-
pel protagonico se hizo evi-
dente tras la renuncia del
venezolano J. J. Rendén, el
pasado 5 de mayo, quien te-
nia esas responsabilidade:

El estratega también ha
asesorado a candidatos en
Ecuador, Perti y Argentina.
Igualmente ha dado cursos
a dirigentes del Partido Po-
pular espaiiol sobre comu-
nicacion politica.

Precisamente por estar
vinculado a campanas poli-
ticos, sunombre ha resulta-
do envuelto en algunas polé-
micas, particularmente en
México, donde se le ha cues-
tionado los fuertes mensa-
jes con los que promueve
las campanas.

A resaltar los resultados
Enlac de Santos

Sola es un estratega de
grandes ligas. En el 2006 fue
el encargado de la estrate-
gia publicitaria que llevé a
la presidencia de México a
Felipe Calderén, del PAN
(partido de derecha).

En el 2011 fue pieza clave
para que Michel Martelly
consiguiera la Presidencia
de Haiti. Un ano después se
anot6 otro punto con la vie-
toria de Otto Pérez Molina,
en Guatemala.

Claro que durante el go-
bierno de José Maria Az-
nar (1996-2004) en Espana,
en medios de ese pais se le
consider6é como un asesor
muy cercano al jefe de go-
bierno.

Incluso se ha hablado de
que ha apoyado al actual
mandatario espanol, Maria-
no Rajoy.

ha seguido con la linea que
planted el propio Santos, en
el sentido de que el enfoque

Las figuras claves de las dos campaiias para segunda vuelta
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Duelo de expresidentes en segunda vuelta

Un aspecto caracteristico
de la segunda vuelta presi-
dencial, que se celebrara el
préximo 15 de junio, es el de
que dos expresidentes de la
Republica —de orillas ideol6-
gicas distintas- llevan en sus
hombros el peso de las cam-
paias que se disputan el so-
lio de Bolivar.

Por el lado de la reeleccién
de Juan Manuel Santos que-
d6 empoderado el expresi-
dente liberal César Gaviria
para controlar todos los hi-
los de la campana. De hecho,
su arribo a las toldas santis-
tas marcé un cambio de tono
y se encargo de librar los de-
bates mas algidos con el uri-
bismo.

Gaviria fue dos veces se-
cretario general de la Organi-
zacion de Estados America-
nos (OEA), firmé la paz con
el M-19 y lidero la Constitu-
yente de 1991, lo que le da un
enorme peso politico para
asumir el reto.

Incluso, en dos semanas
de trabajo ordené redisefiar
la publicidad, pidi6 que fun-
cionarios del Gobierno re-
nunciaran para sumarse ala
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El expresidente
Alvaro Uribe
(2002-2010)
es el lider
absoluto del
Centro
Democratico.

campana de la reeleccion'y li-
der6 acercamientos con to-
dos los partidos para conven-
cer a sus militantes de respal-
dar un segundo mandato de
Santos con la premisa de de-
fender la paz.

Juan David Velasco, cate-

drético de la Universidad Ja-
veriana, aseguré que “Gavi-
ria sabe como comprometer
a los congresistas de la Uni-
dad Nacional para que sal-
gan a movilizar a los electo-
res en la segunda vuelta pre-
sidencial”.
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Esto lo tiene tan claro
Santos que le dio poderes
plenipotenciarios para ma-
nejar su campana en esta
recta final. Y por los lados
del uribismo, como ya es de
conocimiento pablico, el je-
fe supremo de las toldas del
Centro Democrético y de la
candidatura de Oscar Ivan
Zuluaga es el expresidente
Alvaro Uribe Vélez.

El expresidente
César Gaviria
(1990-1994)
lideré el
redisefio de la
campafia de la
reeleccion,
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tiene que ser en la paz, y

que no se hable de ella co-

mo un fin sino como un me-
dio.

Se ha centrado en ese te-
ma y en reforzar ese mensa-
je para el Presidente-candi-
dato.

Igualmente hace énfasis
en que debe haber mas pre-
sencia regional del Jefe de
Estado y en que se deben re-
saltar las ejecutorias de es-
te gobierno durante estos
cuatro anos.

Roberto Prieto, gerente
de la campana reeleccionis-
ta, aseguro que Sola “ha he-
cho muy buen trabajo” en
la contienda.

“El esta totalmente meti-
do en la campana, es el es-
tratega general. Se encarga
también de revisar las in-
vestigaciones y las encues-
tas, y a partir de esos resul-
tados evaluarlos y hacer re-
comendaciones”, senalo
Prieto.

Antonio Sold
lider6 el plan
de publicidad
que llevé, en
2006, a Felipe
Calderénala
Presidencia de
México.

Comité politico

Juan Fernando Cristo
Simén Gaviria

Carlos Fernando Galan
Sergio Diaz-Granados
Hernan Penagos
Santiago Castro

Comité estratégico
Antonio Sola
JuanMesa

Su pasion por los temas
electorales es tal que, des-
de que sali6 del poder en el
2010, no ha parado un solo
dia de hacer politica y lo-
gro llevar a su candidato
hasta la segunda vuelta.

En la campana zulua-
guista es muy poco lo que
se mueve sin el visto bue-
no de Uribe. Incluso, las }i-
neas de accion las traza el
exmandatario, que siem-
pre esta pendiente de que
sus instrucciones se cum-
plan y den resultados. De
hecho, su figura aparece
en los logos de la campa-
na.

Javier Torres, de la Uni-
versidad Externado, afir-
mo que Uribe “es una car-
ta de legitimidad y credibi-
lidad en sus propias filas,
lo que juega en favor de Zu-
luaga”.

Gaviria y Uribe son con-
tradictores publicos. Sus
visiones de pais son distin
tasy esolo refleja la distan-
cia que hay entre los candi-
datos que apoyan, por lo
que el resultado del 15 de
junio podra ser un termo-
metro para saber qué tan-
to peso tienen sus t
tre el electorado y
estan mas arraigadas.




