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En el Simposio Cine,
Lugares Imaginados
y Turismo, organizado
por la Universidad
Externado de
Colombia, se
reflexioné acerca de
la construccion de
las representaciones
de las ciudades a
traves de los relatos
y experiencias
transferidos en la
pantalla grande.

El séptimo arte es un es-
pacio de recreacién de mun-
dos posibles: a través de sus
historias, imdgenes, miisi-
ca nos transporta a lugares
de fantasia, a ciudades milti-
cas o del futuro. Tal ensofia-
cidn es fuente de inspiracidn
y de deseo para futuros via-
jeros en bisqueda de expe-
riencias creadas a través de
la pantalla.

Este fue el tema de con-
versacion del Simposio Ci-
ne, Lugares Imaginados y
Turismo, realizado semanas
atrés por la Faculiad de Ad-
ministracién de Empresas
Turisticas v Hoteleras de la
Universidad Externado de
Colombia, con el apoyo del
Fondo Mixto de Promocién
Cinematogrifica (Proimé-
genes), ProColombia y el
Festival de Cine de Bogotd
(Bogocine).

En el acto de apertura del
evento, Edna Rozo, decana
de la Facultad de Empresas
Turisticas y Hotelera de es-
ta casa de estudios, senalé
que el cine y el turismo, co-
mo realidades cuya existen-
cia estd ligada a la moder-
nidad, han desarrollado sus
trayectorias casi en paralelo:
“50 afos después de los ini-
cios de Thomas Cook se rea-
lizdé la primera proyeccién
de los hermanos Lumigre, y
solo unos afios més tarde las
vistas animadas mostraban
imédgenes filmadas por todo
el mundo, convirtiendo las
paniallas en escaparates de
exhibicién de la geografia y
la cultura planetaria”.

Segiin Rozo, hay un po-
tente vinculo entre el sépti-
mo arte, la televisién, la li-
teratura y las redes sociales,
por el papel que juegan en la
construccion de los conteni-
dos simbdlicos de los sitios
turisticos. Para ella, el lugar
se construye permanente-
mente a partir de la interac-
cion de los sujetos y las pro-
fundas relaciones entre estos
y su carga emocional con los
territorios conocidos.

Por su parte, Schalma
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Diaz Granados, gerente de
Turismo MICE de ProCo-
lombia, expreso a través de
un emotivo discurso lo que
significaba para ella el cine:
“Quién no ha sentido el ro-
mance, la alegrfa o la triste-
za que transmile una peli-
cula. Quién no ha percibido
suya, detrds del reflector la
historia de quien decide de-
jarlo todo y recorrer el pla-
neta sin remordimientos y
sin marar atris”,

Segtin Diaz Granados, lo
que la historia narrada a tra-
vés de imdgenes en movi-
miento provoca en las per-
sonas es una conexion entre
lo que se ve y lo que se de-
sea. De esta forma, explicd,
quienes como ella tienen la
responsabilidad de mostrar
lo mejor de Colombia deben
aprovechar esta magia para
cautivar y atraer a visitantes
internacionales. “Enamorar-
los de nuestros mares, nues-
tras ciundades, invitarlos a vi-
vir un viaje en el tiempo en
nuestros pueblos patrimonio
o explorar la riqueza natural
en selvas exdticas, que bas-
tantes tenemos™,

En su discurso explicé
ademds que el cine, como
parte de las industrias crea-
tivas, es concebido como un
motor de crecimiento econd-
mico para el pafs y se enmar-
ca en la politica bandera del
Gobierno nacional: la econo-
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“El objetivo

es que los
contenidos
cinematograficos
rodados en el
pais inspiren y
motiven a las
audiencias a
visitar nuestras
ciudades”.

mia naranja.

Es asi como hay una re-
lacién relevante entre las in-
dustrias creativas y el turis-
mo, asegurd. “Por esta razén
son importantes las sinergias
que se pueden desarrollar

Una de las conferencias fue impartida por Javier Espada,
creador del Festival Internacional de cine “22 x Don Luis”
y director del Centro Bufiuel, de Calanda (Espaiia). Para él,
los eventos centrados en el séptimo arte son un elemen-
to de proyeccidn y atraccién que no solo generan que per-
sonas interesadas en el tema viajen, conozcan y consu-
man, sino que ademéds crean una atmdsfera propicia para
que alll se graben y presenten peliculas. “Hay dos fases.
La primera es que si algo tiene mucho éxito y se hace
popular, habré personas gue decidan hacer un cambio en
su itinerario para acercarse donde se rodd ese film. Luego
hay otro que es mas de culto, en el que las personas bus-
can lugares especfficos”, agregd.

¥ consultor.

Schalma Diaz Granados

entre ambos, para que 4 tra-
vés de la produccion de con-
tenidos cinematogrificos ro-
dados en nuestros destinos
colombianos, inspiren y mo-
tiven a las audiencias”.

Indicé que una de esias
relaciones es la que se de-
be generar con los burds
de convenciones, que son
los llamados a trabajar de
la mano con las comisiones
filmicas y a entregarles in-
formacién actualizada sobre
la infraestructura, la conec-
tividad v las locaciones,

Para ella, Colombia ha
tenido un sinndmero de re-
conocimientos  internacio-
nales gracias a la calidad de
sus producciones, lo que ha
coniribuido a la misién que
se han impuesto las insti-
tuciones piblicas de lograr
cambiar la percepcion que
se tenfa del pafs.

Por (ltimo, manifest6:
“Tenemos hoy mucho tra-
bajo por delante y debemos
abrirle més campo a esas
historias que demuestren lo
que nos hace estar orgullo-
sos de ser colombianos. El
séptimo arte es un aliado
perfecto para conseguir este
propdsito y de esta manera
poder mostrar y hacer sentir
el ritmo de la pantalla gran-
de, llevando el mensaje de
‘Visita Colombia Siente el
Ritmo’, que es nuestra cam-
pafa internacional”.

IS8N: 2344-Th4R
Marca registrada an frdmite N° 13 B4852 1
Cantidad de ejemplares
de esta adicidn: 5.000

ES UNA PUBLICACION DE:

GRAFICA Y
SERVICIOS
AMERICANCS sas

Carrera 13 # 85-30 oficina 704
Edificio La Fragua
PBX +57 1 300 1B 38

Director
Alejandro Toloza Gallardo
alejo@reportcolombia.com

Ventas
Diana Pefia

comercial@reportcolombia.com

Coordinacidn de
Operaciones
Natalia Baguero
natalia@reportcolombia.com

Redacci6n
Paola Morales Escobar
Carlos Suarez Sotomonte
Juan Sebastién Duque

Administracion
Fernando Melo

REPRESENTANTES
DE VENTAS

= Argentina:

IMPRESIONES NEWGATE S.A.
Tel.: 5411-4322-8301
info.ar@newgatemedia.com

« Brasil:
info.br@newgatemedia.com

+ Chile:
info.cl@newgatemedia.com

+ Costa Rica:
info.cr@newgstemedia.com

+ Cuba:
lisset@newgatemedia.com

+ El Salvador:
info.sv@newgatemedia.com

* Estados Unidos y Puerto Rico:
12905 SW 132nd Street, Suite 8
Miaml, Florida 33186

Tel.: 305-279-1002
info@newgatemediaus.com

+ Nicaragua:
info.ni@newgatemedia.com

+ Panamé:

Ricardo Thompson

Tel : +507 68573 58 50
info.pa@newgatemedia.com

+ Paraguay:
info.py@newgatemedia.com

+ Rep. Dominicana:
info.do@newgatemedia.com

Réport Colombla es una publicacién sema-
nal diglrida a los profesionales de ia Industria

Bu ublcackn

‘;“"Wé! Informacidn contenics en nnhpu&
dico n¥ de sus consecuencles. Lss smprsas.
o samciantes que publican s sanicios no




