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UN DÍA COMO HOY

Álvaro Uribe Vélez, anuncia 
una posible despedida del es-
cenario político en medio de la 
incertidumbre y suspicacia que 
se prende alrededor del futuro 
de su partido: el Centro Demo-
crático, según expertos no hay 
un liderazgo dentro de esas filas 
que lo reemplace.

Uribe ha representado esa 
brújula que guía el accionar 
político de Colombia en los 
últimos años lo que da cuen-
ta de su influencia y poder 
cuando de comicios se trata. 
No solo se ha alzado en dos 

oportunidades  consecutivas 
(entre 2002 y 2010) con la 
primera magistratura nacio-
nal sino que fue figura fun-
damental, para la primera 
elección de su sucesor Juan 
Manuel Santos (la de 2010 a 
2014) a quien le valió de mu-
cho haber sido propuesto por 
el senador. Años después lo-
gra que otro de sus pupilos 
llegue a la presidencia de la 
República: Iván Duque, quien 
sin ser tan conocido obtuvo 
más de diez millones de vo-
tos en las más recientes elec-

ciones, y todo gracias al peso 
que representa en la opinión 
pública la figura del expresi-
dente Uribe. De acuerdo con 
Carlos Arias, analista político 

y profesor de la Universidad 
Externado, la ausencia de 
Uribe en el Centro Democrá-
tico engendraría divisiones 
y fraccionaría al partido, lo 
que obviamente pondría en 
riesgo su capacidad y proyec-
ción,  según el analista debi-
do a la incondicionalidad de 
algunos de los uribistas con 
el senador y al hecho de que 
no se observa hasta ahora el  
nacimiento de un nuevo lide-
razgo que tenga esa cualidad 
y que reúna esas creencias y 
el arraigo ideológico capaz de 

generar la cohesión y discipli-
na que dentro de las filas del 
colectivo él simboliza.

De esa manera el análisis 
conlleva a entender que muy 
al margen de la inclinación 
política que usted tenga, no 
hay que desconocer que como 
bien han coincidido en afirmar 
algunos expertos en política 
de la nación el expresidente y 
ahora senador Álvaro Uribe 
Vélez es y será recordado por 
la historia como el ‘gran barón’ 
electoral de las dos últimas dé-
cadas en Colombia

1931 El agua del Gran Canal de China arrastra 
durante la noche varios diques del lago 
Gaoyou. 4 millones de personas mueren por las 
inundaciones y las enfermedades consecuentes.
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‘EL GRAN BARÓN ELECTORAL’ SE DESPIDE 

1933 En la localidad china de Dieshi, Sichuan, un 
terremoto mata a 9.000 personas.

1991 Bielorrusia se independiza de la Unión Soviética.
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LA FRASE
“Habría una dispersión y el partido ter-

minaría fraccionado en pequeños grupos. 
Eso ya pasó con el Polo. También le sucedió 
al Partido Liberal... en el uribismo no hay 
quién pueda echarse el partido al hombro.

CARLOS ARIAS

1920 La aviadora francesa Adrienne Bolland cruza en 
avión el Canal de La Mancha.

Agua bajo el puente

Hace poco escuche un refrán 
de George Herbert,  ¿Por qué 
se ha de temer a los cambios? 
Toda la vida es un cambio. ¿Por 
qué hemos de temerle? Refleja 
un pensamiento que cada vez 
es más escaso en Colombia, le 
tememos a que nuestro novio 
nos deje, a que nuestros hijos 

crezcan y se vayan, a que nues-
tros familiares mueran o que 
nuestros amigos cambien y se 
alejen. El cambio es necesario, 
siempre dará miedo y siempre 
nos resistiremos a que nuestra 
zona de confort de un vuelco; 
pero inevitablemente pasara.

Las personas que están en 
nuestras vidas, están de mane-
ra momentánea; y alimentar la 
ilusión de que tendremos un 
compañero de vida, amigo, pa-

reja o hijos es un ideal al que 
nos apegamos, pero no es la 
realidad, la gente va y viene, 
cambia y tratar de aferrarse a 
una persona que se quiere ir 
generalmente resulta en una 
decisión trágica.

Vemos casos de hombres y 
mujeres celosas que piensan 
que por q aman a alguien, ese 
alguien les pertenece y es un 
gravísimo error. 

Dejemos de una vez por to-

das la dependencia emocional 
y el mito de juntos por siem-
pre, nadie te pertenece; y hay 
momento es en la vida en que 
las personas se cansan y se van, 
o simplemente la vida los va 
alejando y hay que aceptarlo 
como parte de la vida diaria.

Dejemos de llenar los tabloi-
des con la sangre de las perso-
nas que ‘por amor’ matan a sus 
hijos o conyugues en arranques 
pasionales escudándose en la 

idea de ‘si no es mío no es de 
nadie’  y dejemos esos amores 
enfermizos de novela mexicana 
atrás. Dejen el show.

Si no los quieren, no los 
quieren, punto.

La vida sigue y está llena de 
oportunidades y es necesario 
despegarse de la gente que nos 
agobia para conocer personas 
que si valen la pena. Sea en el 
amor, los negocios o las amis-
tades.
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Y bueno señores ya casi lle-
ga la hora de elegir a nuestros 
mandatarios, una fecha muy 
especial para escoger no a quie-
nes nos mandan, si no a esos 
servidores públicos que nos re-
presentan, muchos de los cuales 

para estas épocas hacen lo que 
sea para tener nuestra simpatía 
lo más importante nuestro voto.

Estas personas que utilizan 
o se escudan en campañas que 
para mi forma de ver realizan 
campañas negras, así digan que 
no y como se sabe “el fin justifi-
ca los medios”, así que por más 
que un candidato diga que no es 
así que ellos son mansas ‘palo-
mitas’, siempre se busca ganar, 

o si no para que lanzarse a una 
contienda electoral.

Pero porque asegurar que 
hay campañas y propaganda 
negra, si algunos dicen que no 
es así cuando se deja ver a can-
didatos, que a falta de simpati-
zantes se vuelven protagonistas 
de historias y defensores de la 
ley y el orden. U otros que son 
acusados y puestos en la pales-
tra publica para que los iden-

tifiquen; así como otros que se 
sienten atacados porque les da-
ñan sus pancartas y pasa calles.

Es ahí donde se evidencia 
una campaña ‘negra’ y no por lo 
que se haga o se diga, si no por-
que tiene unas ‘negras’ intencio-
nes, ya que quien sube al poder 
se contagia de una ‘vulgaridad’ 
de creerse más que otros, cuan-
do es el pueblo quien los puso 
en ese pedestal.

Así que amigo político por 
más que se niegue esa propa-
ganda ‘Negra’, todos conoce-
mos las oscuras intenciones, 
de lo que invertiste y quienes te 
apoyan en tu campaña (patro-
cinadores), tienen que recupe-
rar el ‘billullo’ de alguna forma 
y es ahí cuando los votantes 
caemos en la cuenta de lo que 
nos correrá pierna arriba du-
rante 4 años más.
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Propaganda ‘negra’


