La primera vuelta presidencial serd el préximo domingo y la segunda

Colombia

En la campana presidencial,
las encuestas compitieron
con las propuestas

Las mediciones sobre intencion de voto, en los ultimos meses, fueron
maés comentadas que las ideas de los candidatos. Dependiendo el
momento, diferentes aspirantes encabezaron estos estudios.

oy es el tltimo dia
que los colombia-
nostendraninfor-
macion, por los
medios de comu-
nicacion, respec-
to de las encues-
tas sobre intencion de voto para
la eleccion presidencial. Hoy se
cierra un ciclo en esta campafia.

En este debate electoral las
mediciones acerca de las prefe-
rencias de los ciudadanos sobre
los candidatos llegaron a tener,
por momentos, mas protagonis-
mo que sus mismas propuestas
programaticas. Hansido el tema
obligado en tertulias publicas y
familiares por meses.

Las encuestas, esta vez, se to-
maron un primerisimo lugar de
la opinion, entre otras razones,
porque dejaron ver, mes tras
mes, cambios sorpresivos en el
respaldo delos ciudadanos alos
aspirantes. Y también, porque
por primera vez, en muchos
afios, mostraron c6mo cuatro
de los mas importantes aspiran-
tes alternaron en los primeros
lugares.

Pero asimismo fueron objeto
de todas las criticas. Por parte
delascampanasy delos seguido-
res de los candidatos con menor
opcion.

Paramuchos “laverdaderaen-
cuesta” sera el proximo domin-
go, cuando los colombianos se
encontraran en el tarjetén con
seis candidatos: Ivan Duque
(Centro Democrético), Gustavo
Petro (Colombia Humana), Ser-
gio Fajardo (Coalicion Colom-
bia), German Vargas Lleras (Me-
jor Vargas Lleras), Humberto de
la Calle (Partido Liberal) y Jorge
Antonio Trujillo (Todos somos
Colombia).

Muchos expertos coinciden
en que las encuestas de opinién
son una “fotografia de un mo-
mento”, pero que nNo necesaria-
mente son pronosticos delasvo-
taciones.

Dichoen otras palabras: losre-
sultados que finalmente se den
en unas elecciones pueden ser
diferentes a las cifras que rese-
fien los estudios. Y se ha visto,
no solo en Colombia, sino en
otras latitudes.

Unamuestra de ello fue el ple-
biscitopor lapaz, enoctubre del
2016, para el cual la mayoria de
estudios de opinién daba como
ganador al ‘Si” y finalmente
triunfé el ‘No’.

Este hecho, paralos expertos,
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'YANN BASSET
Dir. del Observatorio dela
Representacion Politica
de la U. del Rosario

a

“Lagente tiene
unatendencia, en
general,aapoyara
los candidatos con
mas posibilidades
y, porlotanto,
quienes estan
arribaenlas
encuestas tienden
aserreforzados
por las mismas”.

JAIME DUARTE
Docente de la Universidad
Externado de Colombia

a

“Las encuestas
hacenreenfocar
estrategias, yasea
porque se vaya
ganandoo
perdiendo, y
analizar en qué
regioneso
segmentoslos
candidatos estan
mas débiles”.

hace que nada esté escrito y que
el proximo domingo cualquier
cosa pueda pasar.

Ahora, lo que si esta claro es
que las firmas encuestadoras en
Colombia se han venido moder-
nizando en los tltimos afios y
han implementado herramien-
tas que deberian hacer que las
encuestas sean mas creibles.

Segunda vuelta

Una primera conclusion, enla
que parecen coincidir todas las
mediciones, esque habra segun-
davuelta.

Esta conclusion surge de ob-
servar que en ningiin sondeo di-
vulgado hasta ahora, ningtin
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candidato a la presidencia, ha
obtenido el 50 por ciento de la
intencion de voto ose haacerca-
doaese punto, nivel que les per-
mitiria pensar enalcanzar lajefa-
tura del Estado en una primera
votaci6n.

Estosignificatambién que nin-
gan candidato ha logrado hasta
el momento aglutinar la dere-
cha, laizquierda o el centro.

Fluctuaciones

Durante los tltimos meses,
las encuestas sobreintencion de
voto presidencial han descubier-
to a diferentes aspirantes en la
cima.

Por ese sitial han pasado Var-
gas Lleras, Fajardo, Petro y Du-
que. Ese hasidouno delos facto-
res que le han puesto emocién a
la competencia por la Presiden-
cia.

En septiembre del afio pasa-
do, por ejemplo, una encuesta
delafirma Yanhaas ponia como
ganador a Vargas Lleras, conun
11 por ciento de la intencién de
voto. El exvicepresidente esta-
ba seguido por Gustavo Petro,
conun 9 por ciento.

Lacifradeindecisos que regis-
tr6 ese estudio -no sabe, no
responde- era alta: 13 por cien-
to. Y para esa fecha la baraja de
aspirantesalapresidencia supe-
raba los 20, varios de ellos apo-
yados por firmas ciudadanas.

El Centro Democratico tenia
cinco precandidatos presiden-
ciales: Paloma Valencia, Maria
del Rosario Guerra, Carlos Hol-
mes Trujillo, Rafael Nieto e Ivin
Duque, quien a la postre fue el
elegido por ese partido para re-
presentarlo en esta competen-
cia. Y Duque, quien hoy encabe-
za todas las mediciones, estuvo
enel 2 por ciento por semanas.

La corrupcion

Tres meses después, en di-
ciembre del afio pasado, la suer-
te en las encuestas le sonreia al
exgobernador de Antioquia Ser-
gio Fajardo. Enun estudio sobre
intencién de voto ciudadano
realizado por Guarumo EcoAna-
litica, Fajardo marcaba 14,5 por
ciento, mientras Petro se mante-
niadesegundo con 12,5 por cien-
to.

Muchos atribuyeron el lide-
razgo de Fajardo en las encues-
tas en ese Momento a que co-
menz6 a destapar sus cartas
para conseguir la presidencia,
la principal de ellas, su decidida
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lucha contra la corrupcién, pro-
posito que sigue en sus postula-
dos. En la medida en que el can-
didato fue anunciando sus pro-
puestas para luchar contra este
flagelo, gran parte de la opinion
se fue enganchando con su can-
didatura y por eso lo puso en la
punta de varias mediciones.

Con el pasodeapenas unasse-
manas, la opinion piiblica se dio
cuenta de que Fajardo no era el
nico aspirante a la presidencia
que tenia la voluntad de erradi-
carlacorrupciony las encuestas
comenzaron a mostrar cam-
bios.

Para finales de febrero, por
ejemplo, el favorecido en la in-
tencion de voto delos colombia-
nos fue Gustavo Petro, como lo
reflejo una medicion del Centro
Nacional de Consultoria.

El candidato de Colombia Hu-
mana hatenido unaumentosos-
tenido en las encuestas de opi-
nioén, lo que se ha reflejado en
sus manifestaciones en plaza pii-
blica. El tinico aspirante de iz-
quierda es ademas ‘hijo’ de los
procesos de paz exitosos en Co-
lombia. El mismo es fruto de la
desmovilizacion del M-19 y apo-
ya el acuerdo alcanzado con las
Farc.

Afinales de febrerounamues-
tra del Centro Nacional de Con-
sultoria encontré a Petro con el
32por cientoen las preferencias
electorales, encabezando las ex-
pectativas de los ciudadanos, y
luego vino una tendencia que
termin6 dominando las encues-
tas hasta hoy: el crecimiento de
Ivan Duque, quien hoy dia lide-
ra la intencion de voto en todas
ellas.

Loquelas
encuestasno
alcanzana
medir
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Desde febrero pasado Ivan Du-
que se monto en los estudios de
opinién y, hasta el momento,
ningin otro candidato lo ha po-
dido destronar.

Observadores han manifesta-
do que hay dos razones que ex-
plicarian este crecimiento de
Duque: la primera, la decisién
del Centro Democritico de ha-
cerlosu candidato oficial , y lase-
gunda, la consulta interpartidis-
taenlaqueseimpusosobre Mar-
taLuciaRamirezy Alejandro Or-
doniez, el 11 de marzo.

El resultado de esa votacion
derivo en que Ramirezse enfun-
daraenlacandidatura vicepresi-
dencial del Centro Democratico
yenque Ordofezestéimpulsan-
do su campaiia decididamente
por varias regiones del pais.

Lamaquinaria

A pesar de que en las tltimas
mediciones Vargas Lleras no fi-
gura en los primeros lugares,
otros estudios se han arriesgado
a ubicarlo como un potencial
protagonistade lasegunda vuel-
ta presidencial.

La firma Cifras y Conceptos,
por ejemplo, divulgé un nuevo
formato denominado modelo
de prondstico, el cual, segin
aclaralacompaiiia, noesunaen-
cuesta como tal.

Enladltimaentregadeeste, la
encuestadora le pronosticé a
Vargas Lleras un segundo lugar
en la primera vuelta presiden-
cial con un “maximo” de vota-
cién de 23,5 por ciento delos vo-
tos y un “minimo” de 20,3 por
ciento. Por encima de él se ubica
Ivan Duque.

Un estudio realizado por el
Centro de Estudios Economicos
dela Asociacién Nacional de Ins-
tituciones Financieras (Anif)
también le pronosticé el boleto
a segunda vuelta a Vargas Lle-
ras.

De acuerdo con este analisis,
el candidato Ivan Duque obten-
dria 5 millones de votos en la pri-
meravuelta del préximo domin-
goy Vargas Lleras alcanzaria 4,5
millones de sufragios.

Esto significaria que, si el pro-
néstico de Cifras y Conceptos y
el analisis de Anif aciertan, los
dos aspirantes que se estarian
disputando la presidencia, en se-
gunda vuelta, serian Duque y
Vargas.

Parael director del Observato-
rio dela Representacion Politica
de la Universidad del Rosario,
Yann Basset, Vargas Lleras estd
en una posicién “bastante para-
déjica”, ya que “tiene el apoyo”
de la “mayoria de la clase politi-
ca” del pais, peroestonoserefle-
jaenlas mediciones de opinion.

“Las encuestas lo que indican
es que es dificil que Vargas pase
a la segunda vuelta, aunque to-
dos coincidimos en que proba-
blemente las encuestas subesti-
man el voto hacia é”, aseguré el
experto.

Jaime Duarte, catedratico de
laUniversidad Externado de Co-
lombia, afirmé que uno de los
factores que puede jugar contra
la candidatura de Vargas Lleras
es que la gente “no lo reconoce
tan facilmente”.

“De pronto nos sorprende el
resultado de Vargas, pero tam-
poco seria una sorpresa toman-
doen cuenta que, sin duda algu-
na, tiene la maquinaria politica
y profesional en sus manos”,
afirmé el académico.

Aunque los resultados electo-
rales pueden diferir en ocasio-
nes de las encuestas, lo cierto es
que estos estudios de opinion se
han convertido en un elemento
clave de los electores a la hora
detomarsudecision. Sinembar-
gosiempre puede haber sorpre-
sas.

Pese a lainfluencia de las encuestas sobre una
parte del electorado, hay otras formas de

expresion que se alejan de ellas, pero que también
inciden en la opinion: las redes sociales.
Las manifestaciones politicas que inundan la web
no siempre
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de las encuestadoras, las cuales, en la mayoria de
los casos, hacen consultas presenciales o
telefonicas. Este fendmeno, ademds, no se limita a
Colombia, sino que se ve en otras latitudes, como
en Estados Unidos, donde en el 2016 la mayoria de
las encuestas daba como presidenta a Hillary
Clinton, quien obtuvo mds votos que Donald
Trump, pero las reglas del sistema electoral
estadounidense hicieron que el empresario fuera

finalmente el ganador.



