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Barmnquilia dei 29 al 30 de jullo, Bucaramangi

4l 31 de Jullo, Cali y Medellin del 31 de julic al l de agmln
Téenica: Entrevista telefonica

ada por: Semana, RCN Radlio y RCN Television

las casas no preguntan por per-
sonas mayores de edad, sino
que hacen preguntas comosiha
votado enalgunaelecciénenlos
altimos cinco afos, si tiene ins-
critalacédulaysisabedoéndees
su puesto de votacion. Con la
verificacién de esos tres pun-
tos se filtra si los encuestados
hacen parte de los votantes ac-
tivos.

Por su parte, Jorge Londofio,
gerente de Invamer Gallup, ase-

BoGOTA_El procuradorgeneral de
la Naci6n, Alejandro Ordéiiez,
anunci6 este mediodia una san-
cibndedestitucion einhabilidad
de 18 afios en contra del exal-
calde de Bogota, Samuel Moreno
Rojas, por haber recibido dadi-
vas y coimas en el marco del lla-
mado ‘Carrusel de la contrata-
cion’.

El procurador Ordéfiez sefia-
16 que la sanci6én ocurre especi-
ficamente por la cesion del con-
trato 137 de la fase III de
Transmilenio, que el Grupo Nule
le hizo al Grupo Empresarial Vias
de Bogotd (Conalvias) para las
obras de la troncal de la Calle 26,
en la que Moreno tuvo interés
indirecto e ilegal. “Este comple-
joy minucioso proceso de inves-
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Voto en blanco

NS/NR
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Alejandro Char

Rafael Sinchez

Voto en blanco

NS/NR

gurd quelaestadisticase funda-
menta en el muestreo que se
saca en un base de datos y para
que sea efectivosetiene que cu-
brir al menos 85% de posibles
votantes.

Londoiie expreso que si solo
esa base estd fundamentada en
teléfonos fijos, en algunas ciu-
dades puede ocurrir que alcan-
za una penetracion inferior a
50%, por lo tanto no seria un
buen marco ni referente.

Aunque nada se puede
definir hasta quesecierren
las urnas el 25 de octubre.
Hay que reconocer a cier-
tos candidatos que han
mantenido congruencia
en los diferentes resulta-
dos. Por ejemplo, en Ba-
rranquilla, Alejandro Char
seria el alcalde con unain-
tencién de voto de 68%,
seguido por Rafael San-
chez (16%), segun C&C.En
Ipsos, si bien Char saca
66%, le sigue llevando una
gran ventaja a Sanchez
quesequeddcon 11%.Por
su parte, enBucaramanga,
donde el voto en blanco y
la indecisiéon son los gran-
des lideres, en ambas en
encuestas ganaria Carlos
Arturo Ibafiez con 10%.
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Con el seguimiento a las
principales encuestas de in-
tencion de voto,

Por tltimo, Richard conclu-
y6 que “las encuestas son una |
fotografia de la opinion puabli-
ca en determinado momento y
no se puede establecer que una
o otra firma esta haciendo mal
el trabajo, sino que utilizan di- |
ferentes metodologias, que dan
como resultado varias aproxi- |
maciones al mismo fenémeno”.

JULIANA RAMIREZ PRADO
@Julianaramirez
#Elecciones

tigacion disciplinaria arroja re-
sultado probado que el entonces
alcalde de Bogota, Samuel Mo-
reno Rojas, se interesé ilegal-
mente en el acto de cesion con
el que se favorecio a Conalvias
por un contrato por valor de
$218,3 millones, aproximada-
mente”, sefialo.

La investigacion, con mas de
5.000folios y mas de 40 testimo-
nios, permitié probarengradode
certeza la intervencion de More-
no en esa cesion. Fue determi-
nante la declaracion de Inocen-
cioMeléndez, secretariojuridico
del Instituto de Desarrollo Urba-
no(IDU),quien dijoqueenesaen-
tidad no se hacia nada sin pre-
via autorizacién de Moreno.

COLPRENSA

COLPRENSA

tuido con mds de 40 testimo-

Samuel Moreno Rojas fue desti-
nios de su participacion.

RICARDO LOPEZ

Abogado Departamento de Marcas
ricardolopez@cavelie:

r.com

DERECHOS EN CONFLICTO,

Este 20 de julio de 2015, en
Paris, se reunieron los repre-
sentantes de Australia, Africa
del Sur,Francia, Hungria, Irlan-

‘ da, Noruega, Nueva Zelanda,
‘ Reino Unido, Suecia, Uruguay

y de la Organizacion Mundial
de Salud, su proposito: com-
partir sus experiencias y esta-
blecer un marco para la lucha
contra el tabaquismos a partir
del paquete neutro.

{Qué es el paquete neutro
y de qué manera ayuda a
combatir el tabaquismo?

El consumo de tabaco ha
sido un tema que ha venido
siendo tratado por los gobier-
nos desde distintos frentes, ta-
les como impuestos, asi como
la inclusion de alertas sobre sus
peligros para la salud y la regla-
mentacion de dreas para fuma-
dores.

El paquete neutro es una
nueva politica publica dentro
de este marco accién. Esta me-
dida consiste en establecer un
etiquetado Unico para todos los
productos, generalmente un
empaque a un solo color en el
cual se indique el nombre de
todas las marcas en una misma
letra y tamano, y no se permi-
tan agregar mas elementos de
comercializacion.

:Qué se busca con esta
teoria?

La teorfa de esta medida tie-
ne como pilar quitarle a los pro-
ductos todos los posibles ele-
mentos de mercadeo que las
empresas pudieran plasmar en
los empaques para atraer a con-
sumidores. De esta manera el
publico al encontrarse con un
producto desprovisto de los
adornos del comercio no se
sentiria atraido a consumirlo.

Asimismo, un paquete neu-
tro evitaria que las empresas
utilizaran expresiones o disenos
que pudieran ser enganosos
para los consumidores, en espe-
cial alrededor de los efectos del
tabaco.

El primer pais en adoptar y
ejecutar esta politica ha sido
Australia, en el ano 2012. De
acuerdo con la experiencia aus-
traliana la medida habria dismi-
nuido el indice de nuevos fu-
madores asi como aumentado
el nimero de personas que ha-
brian dejado de fumar. Ahora,

'MARCAS, TABACO Y
POLITICAS PUBLICAS

mas paises desean implemen-
tar medidas parecidas.

1Qué sucede con las mar-
cas y otros derechos relacio-
nados?

La medida del paquete neu-
tro deja a los consumidores uni-
camente con el elemento nomi-
nativo de las marcas para dife-
renciar los productos en el mer-
cado. Los elementos graficos,
holograficos, tridimensionales,
| entre otros, desaparecerian. El
concepto de trade dress, enten-
dido como las caracteristicas
distintivas de un empaque,
tampoco tendria cabida dentro
de esta politica publica.

:Qué dicen los opositores?

Seguin los opositores de esta
medida, mas alld de la preocu-
pacion por la lucha contra el ta-
baquismo, el paquete neutro
debilita significativamente las
variables en el mercado para
que un consumidor elija un
producto, pues el principal fac-
| tor diferenciador seria el precio,
en consecuencia, en lugar de
que se disminuya el consumo
general del tabaco, este se mo-
veria hacia los productos mas
economicos.

UN PAQUETE NEUTRO
EVITARIA
EXPRESIONES O
DISENOS QUE
PUDIERAN SER
ENGANOSOS
PARA LOS
CONSUMIDORES.

Este conflicto ha sido eleva-
do a la Organizacién Mundial
del Comercio (OMC), donde
Cuba, Honduras, Indonesia, Re-
publica Dominicana y Ucrania
han iniciado procesos en contra
de Australia, bajo el argumento,
entre otros, de que el paquete
neutro va en contra de las obli-
gaciones adquiridas en relacién
con marcas y denominaciones
de origen por los estados
miembros segun el Acuerdo
sobre Aspectos de los Derechos
de Propiedad Intelectual rela-
cionados con el Comercio.

En espera de un pronuncia-
miento por parte de la OMC,
| esta claro que mds paises sequi-
| ran el ejemplo australiano en
| los préximos anos.



