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PARTICIPACION EN CLASES REMOTAS
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MATRICULADOS EN
EDUCACION PRESENCIAL

47%
1.132.378
Hombres

53%

1.275.663

Mujeres

49,7%

1.197.885
Privada

50,3%

1.210.256

Oficial

LA ESTADISTICA
DE COLOMBIA

Se ofrecen mas de 500
programas académicos virtuales

A mayo de 2019 habia 169.231
matriculas en modelo virtual v
crecic 98,9%

72% de los colombianos tiene al
menos un teléfono inteligente

64% de los hogares colombianos
tiene acceso a internet

® (Colombia alcanzo 28,2 millones
de conexiones de internet banda
ancha en diciembre de 2017

® Hay 1.144 zonas wifi publicas
en el pais

@® Estimaciones a nivel mundial
dice que el mercado de e-learning
crecera entre 7,6% vy 9,6% por
afo hasta 2020

Fuente: Sinergia / MinTIC / MinEducacidn / OBS / Sondeo LR/ Grifico: LR-ER

Luis David Prieto, vicerrector
de laJaveriana, dijo que sus pro-
fesores y estudiantes se han
adaptado facilmente a la meto-
dologia y que para enfrentarlo
incrementaron 25% el anchode
bandadisponibleydispusieron
20% mas de licencias de usua-
rios para sus plataformas.

A pesar de larapida adapta-
cion que han tenido las entida-
des educativas, alin hay diver-
sos retos a nivel pedagogico,
por lo que Stephanie Lavaux,
vicerrectora de la Universidad
del Rosario, asegurd que “los
profesores también deben ser
preparados con nuevas meto-
dologias de ensefanza que

sean mas dinAmicas y se aco-
moden al ambito virtual”.

Asimismo, la conectividad
todavia no es suficiente, porlo
quelas entidadesdicen que tie-
nen un reto para asegurar la
educaciéon de estudiantes que
viven enzonas apartadas, enlas
que el acceso ainternety a dis-
positivos como el computador
no es tan facil.

Por ello, en esta ocasion las
instituciones decidieron prestar
suscomputadoresalos estudian-
tes para disminuir un poco este
impacto y garantizar suacceso a
la educacion.

LAURA NEIRA MARCIALES
@Meira_Laura

espacios para las UCI

Ahora bien, quienes presen-
ten cuadros debajaymediacom-
plejidad también seran atendi-
dos en otros puntos que se iran
adecuando, como los hospitales
ylugares deatencion médicaque
hoy ya no funcionan.

“Sino nos es suficiente, tene-
mos un programa de ampliaciéon
que consiste en fortalecerlaaten-
cion de baja complejidad, lo que
incluyehoteles, lugares de even-
tos masivos como Corferias, que
ofreci6 toda su area, entre otros
ofrecimientos queya tiene el Mi-

nisterio y en los que se esta ava-
luando cémo proceder”, afirmé
el viceministro.

Deigual forma, ClaudiaLopez,
alcaldesa de Bogota aseguro que
enlaciudad hay 1.000 unidades
de UCIylametaesllegara4.000
dentro de los hospitales. Ahora
bien,parapacientesdebajayme-
dia complejidad se esta habili-
tando Corferias con 1.200 camas
para bogotanos y pacientes de
otros departamentos.

MARGARITA CONEO RINCON
mconeo@larepublica.com.co

COMERCIO. HAY 719.000 PEQUENOS COMERCIANTES

“A las tiendas de barrio no les

haido mal y sus ventas desde
finales de febrero han subido”

BOGOTA
Fenalco dio a conocer que
mas de 60% de los comercian-
tesreporté reducciones ensus
ventas con la situacién que
vive el paisporlapandemia; no
obstante, de los 719.000 pe-
quenios comercios del pais,
278.000 son tiendas de barrio
y el panorama que viven es to-
talmente diferente, puescomo
aseguro Jaime Alberto Cabal,
presidente de Fenalco Nacio-
nal, en entrevista con LR, las
ventas han aumentado duran-
teesteperiodo, aunque atin no
han calculado en cuanto.

¢ Como ha sido el comporta-
miento de las tiendas de barrio
en las tltimas semanas?

Hay quedecirquealastien-
das de barrionoleshaidomal.
Susventas, desdefinalesdefe-
brero, cuando comenzo a ha-
blarse del Coronavirus, han
aumentado, aunque como es
de esperarse, el comporta-
miento por categorias no ha
sido parejo.

El 6 de marzo se conocié el
primer caso de contagioydesde
ese momento se disparé la de-
manda por productos de aseo
paraelhogardeunamanera, di-
ria yo, loca. Las tiendas de ba-
rrio, al igual quelos canales de-
tallistas modernos,
incrementaron sus ventas en
esa gama de mercancias.

¢ Cuantas tiendas de barrio
aln contintian abiertas duran-
tela cuarentena?

Las tiendas no han cerrado,
en ningln punto geografico, y
no cerraran en la cuarentena
obligatoria porque las normas
permiten que las familias se
surtan de los productos de bie-
nes de primera necesidad,
siempre y cuando no se demo-
ren en la calle.

¢ 0Qué soluciones estan dan-
do para estos pequeiios comer-
cios que viven del dia a dia?

Lo mas importante es prote-
ger lavida. Con el apoyo irrem-
plazable delos empresarios que
surten las tiendas, las campa-
naspedagogicasyel acompania-
miento de instituciones como
las secretariasde Salud,losten-
deros de Colombiadehen extre-
marmedidas de caractersanita-
rio para evitar la propagaciéon
del virus.

Lacercaniadelastiendas, la
familiaridad de los tenderos
con sus vecinos, la venta en pe-
quenas cantidades, los servi-
cios adomicilio ytambién el fia-
do, son fortalezas hien
sugestivas que ofrecen estos
microempresarios.

¢ Qué estrategias tienen estas
tiendas para competir con su-
perficies como D1 yJusto & Bue-

Fenalco

Jaime Alberto Cabal, presidente de Fenalco Nacional, expreso que
36% de las tiendas de barrio vende més de $10 millones.

no que llegaronaser competen-
cia?

Latienda tiene que enfatizar
en sus fortalezas y tratar de ate-
nuar sus debilidades, y esto 1l-
timoserelaciona estrechamen-
te con la capacitacion, con la
adopcion de tecnologias, con el
acceso a la banca, y con llevar
contabhilidad.

Todo esto solo se logra si se
tiene la actitud de progresary,
por supuesto, con el disefio y
aplicaciéon de programas foca-
lizadospara fortaleceralos ten-
deros, tarea en la que Fenalco
pone su granito de arena.

:Cuantos pequeiios comer-
cios hay actualmente en el pais,
y de cuanto son las ventas?

Hay 719.000 pequeiios co-
mercios. De esos, 278.000 son
tiendas de barrio, y de este uni-
verso 32%vende hasta$5millo-
nes mensuales, 36% hasta $10
millones yresto mas de $10 mi-
llones.

La utilidad para 70% de las
tiendas es un ingreso mas o me-
nos de un salario minimo men-
sual. Esto se genera con una
atencion de estas tiendas de ba-
rrio de 150 personas por dia.

:Se ha calculado de cuanto
puedenserlaspérdidasparalas
tiendas de barrio como conse-
cuencia de la cuarentena?

No creo que vayan aregistrar
pérdidas. Sabemos de centena-
res, de miles de tenderos que
ahora ofrecen servicios a domi-
cilio en el barrio. Los tenderos,
al igual que todos los empresa-

rios, tienen dos caminos: sen-
tarse a esperaraquepaselator-
menta, o aprender a bailar bajo
la lluvia. Y no dudo que la se-
gunda opcién es la que escogen
mayoritariamente.

Entonces ;jcuiles son las ex-
pectativas que tienen para el
sector?

Es clave que la cadena de
abastecimiento no sufra mayo-
restraumas. Los gobhiernosloca-
les no deben ponerle cortapi-
sas al transporte de carga, ni al
personal que autorizan los de-
cretos de emergencia economi-
ca para salir a la calle y dirigir-
se a sus puestos de trabajo.

La gente dejara de comprar
muchas cosas, pero nunca los
alimentos, asi que las activida-
des relacionadas con la pro-
duccioén, distribucion, procesa-
miento y venta al detal de
alimentos y bebidas, asi como
de productos de aseo personal
y de hogar, y medicinas, sal-
dran ganando de esta dura co-
yuntura.

Después de las pérdidas que
se tuvieron con las manifesta-
ciones, ;como se podriarecupe-
rar el sector?

En noviembre y diciembre,
cuando arreciaron lasmarchas,
las ventas de alimentos mantu-
vieron sudinamica. Claro, sino
se hubiesen registrado los dis-
turbios, particularmente en Bo-
gota, las cosas hubieran sido
mejores.
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