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TURISMO. UNA DE LAS
LOCALIDADES MAS
VISITADAS POR LOS
TURISTAS EN LA CAPITAL
DEL PAIS RECIBIO LA
CERTIFICACION COMO LA
PRIMERA AREA TURISTICA
SOSTENIBLE

BOGOTA
La localidad de La Candela-
ria, que cuenta con 24.000 re-
sidentes permanentes y mas de
280.000flotantes solo contando
a los estudiantes de las 14 uni-
versidades que alberga, fue cer-
tificada comolaprimeraareatu-
ristica sostenible en Colombia.
Manuel Calderdn, alcalde de
lalocalidad, resalté que coneste
sello, “La Candelaria es ahora
un destino de talla mundial”.

J,Quéesperanlograrconesta
certificacion?

Queremos garantizarel posi-
cionamiento de Bogotd comoun
destino de talla mundial y para
eso debemos establecer cuiles
son los territorios que tienen
mayorvocaciénypotencialidad
de explotar el turismo. Uno de
ellos es la localidad de La Can-
delaria, donde tenemos 12% de
los establecimientos de comer-
cio dedicados a la hoteleria y
hosteleria y 30% de los atracti-
vos turisticos de la ciudad.

;Cuénto dura esta certifica-
ci6n y cudndo debe renovarse?

Esta certificacion se obtiene
por tres afios. Tiene dos audi-
torias para obtenerla, después
el Ministerio de Turismo certifica
que si se cumpla todo. Luego se
tiene unaauditoria porafio para
verificar que las condiciones se
mantengan.

4 Qué significa esto para los
turistas?

Significa que van a encon-
trar una vocacion de servicio
al cliente y excelencia en la ca-
lidad de los servicios, también
un compromiso dela Adminis-
tracién por avanzar en la for-
malizacion, asi como un tejido
articulado con la comunidad
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“Estas certificaciones son
sinénimo de alta calidad
del producto turistico que
se ofrece e impulsan una
mejora en las buenas
prdcticas y una mayor
capacidad de competir”.

30%

DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
DE BOGOTA SE ENCUENTRA
UBICADO EN LA LOCALIDAD

DE LA CANDELARIA.
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que inica el jueves.

Con los mvitados que tendrd fa Filbo 2019,

Manuel Cal ;
alcalde de la locali-
dad de La Cande

que estd inmersa en la cadena
del turismo.

;Cuéntos turistas recibe La
Candelaria anualmente?

Notenemosundato especifi-
co para la localidad, pero a Co-
lombia llegan por afio cerca de
tres millones de turistas extran-
jeros; y segtin el Observatorio de
Turismo de Bogotd, el afio pasa-
do 1,9 millones de extranjeros
visitaron la capital, de eso calcu-
lamos que entre 70%y 80% vino
al centro histérico, bien sea a
quedarse o solo un dia para co-
nocer.

;Cuéntos turistas recibird la
localidad con esta certificacion?

Desde 2010 elaumentoenla
visita deturistas ha sido progre-
sivo, con tasas entre 8% y 10%
anuales. Ahora pensamos, por
lo menos, primero mantenerlo
ydespués aumentar esacifrano

solo por la certificacién, sino
porque esto hace parte de un
instrumento de politica de tu-
rismo que se esta construyen-
do y validando a nivel distrital.

¢Ya hay més hostales que
guieran llegar a La Candelaria?

Si, El Vigjero, que es la com-
petencia de Selina, esta intere-
sado en abrir en La Candelaria.
Ademas, lallegada de esta maz-
ca hace que otros miren el cen-
tro, y se den cuenta que tene-
mos las condiciones para
invertir. El sector de hosteleria
estacreciendoy tenemos varios
micro y pequefios emprendi-
mientos en desarrollo.

;Cuél es el perfil de los turis-
tas que visitan la localidad?

En su mayoria provienen de
Europay Estados Unidos, estan
entre los 20 y 35 afios, vienen
solos o con su pareja y les inte-
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resa la cultura, el arte, los mu-
seos, las artesanias, las piedras
preciosas y la orfebreria. Tam-
bién usan la ciudad como enla-
ce a otros destinos.

Las familias no vienen mu-
cho porque no hay una gran
oferta para los nifios; ahi tene-
mos algo para mejorar.

iLa Candelaria ahora es un
destino de talla mundial?

Si, La Candelaria es ahoraun
destino de tallamundial y tene-
moslaposibilidad de seguirfor-
taleciendo esa competitividad.

De hecho, no queremos
competir con los atractivos
del Eje Cafetero, Cartagena o
Santa Marta, sino dar un salto
para compararnos con los
destinos a nivel mundial y
aprovechar el interés por los
centros historicos.
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MODA. LA GEMA PESABA EN BRUTO 1.109 QUILATES (221,8 GRAMOS)

Diamante Graff Lesedi La Rona
es el mas grande del mundo

MADRID

Enbrutopesaba1.109 quila-

En la joyeria Graff de Lon-
dres tiran cohetes al presen-
tar al mundo el diamante Le-
sedi La Rona, que a partir de
ahora se llamar4 Graff Lesedi
La Rona, por el que han paga-
do US$53 millones, y la han
registrado en el GIA (Gemolo-
gical Institute of America), que
viene a ser la autoridad en
este selecto sector de las pie-
dras preciosas. Por su forma,
de talla esmeralda cuadrado,
es el mas grande del mundo;
por su claridad de color, el
que tiene un grado més alto
del mundo; por su peso en
bruto, es el mayor hallado en
los tltimos cien afios, y el ter-
cero en la historia.

tes (221,8 gramos) y cortado y
pulido pesa 302,37 quilates
(60,47 gramos). De él han sali-
do otros 66 diamantes o satéli-
tes que van deunoa 26 quilates.
La piedra preciosa fue hallada
enlas minas Lucara Karowe, de §
Botsuana (Africa), y bautizada =
con el nombre Lesedi La Rona .15
(Nuestra Luz, en la lengua ofi-
cial del pais africano) antes de
ser adquirida por Laurence
Graff, presidentedelared dejo-
yerias, dirigida a dia de hoy por
suhijo, Francois. Lamarca Graff
tiene 50tiendasubicadasenlos
lugares de mayor poder adqui-
sitivo del mundo.

El Graff LesediLa Ronahare-
querido la participacion de los

gemologos mas adiestrados del
sector para convertirse en lo
que es. Afio y medio de estudio
y centenares de horas en tallar-
lo y pulirlo, extrayendo todas
las impurezas del puro cristal
ylamésminimasombradeuna
raya o punto contaminadores.

Laurence Graff, a sus 80
afios de edad, continta con el

insaciable apetito de conseguir
los diamantes més raros del
mundo. “Mi historia de amor
con los diamantes es de toda
la vida, y darle forma al Graff
Lesedi La Rona ha sido un ho-
nor porque este diamante,
nuestro diamante, trasciende
las palabras”.

EXPANSION

Laurence
Graff muestra
el diamante
Graff Lesedi
La Rona que
compro.
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