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o se puede negar que el concepto de eco-
nomia naranja llegé al pais con mucha
fuerza al ser una bandera de la actual
administracién y que ve en las industrias
culturales y creativas una interesante al-
ternativa para la economia colombiana
y con un potencial inmenso por aprove-
char. Esa situacién ha hecho que secto-
res como el educativo se muevan tam-
bién alrededor de estos temas. Johanna
Mahuth Tafur, directora de la Especiali-
zacién de Gerencia y Gestién Cultural de
la Universidad del Rosario, sostiene gue
los estudios posgraduales estan disefia-

dos para generar fortalezas, bien sea en
sostenibilidad, sustentabilidad o perdu-
rabilidad a las iniciativas, proyectos, or-
ganizaciones o instituciones culturales.

Y que cuando se habla de eso como
cultura cabe el arte, las acciones festi-
vales, gastronomia, moda y patrimonio,
lo que significa que aqui también estd lo
que tiene dnimo de lucro v 1o que no.

“En lo que nosotros ofertamos, enten-
demos la cultura amplia con arte, cultura
y patrimonio y algunos programas hacen
especificaciones, pero al final nuestras
necesidades de pais son bastante trans-




