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Turismo en Ciénaga, una apuesta social

En Ciénaga (Magdalena),
Pueblo Patrimonio de
Colombia, sellevara acabo
laconmemoracionde la
masacre de las bananeras
con el objetivo de
resignificar la memoriay
reactivar econdmicamente
la ciudad, por medio del

sostenible.
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Este evento, organizado
bajo @ liderazgo de
Agustin Lara, embajador
del Programa de Alianzas
parala Reconciliacion de
USAID y ACDI/VOCA, se
realizara los proximos 5y 6 Lara.

La prmrldad del turismo debe serla melcrra de Ia calldad de wda de Ins Im:ales / Pixabay

de diciembre, y tendra
eventos culturales en los
que toda la ciudad se unira.
“Continuamos trabajando
con la comunidad creando
espacios donde el turismo
sea la ventana a nuevas
oportunidades”, asegurd

Como nos adaptamos a la crisis que hemos causado
Larelacion entre el turismo y la

naturaleza: sun elefante en el salon?

LEOMARDO GARAVITO*®

La relacion entre el turismo y la naturaleza
es controversial. Por una parte, por mas de
siete décadas el turismo ha crecido en todo
el planeta. En 2018, aporté mas del 10%dela
produccion de bienes v servicios. Es decir,
supero a la produccion mundial agricola o
minera. El turismo es una practica encanta-
dora y un negocio magnifico.

Por otra parte,larelacion entre los huma-
nos v la naturaleza se ha complicado pro-
gresivamente. Durante las ultimas décadas,
diversos grupos politicos y economicos han
negado, cuestionado y subestimado lacrisis
ecologica; sin embargo, desde el siglo XX1T,
diversas tragedias ecologicas y ambientales
ademas del cambio climatico, ofrecen evi-
dencias dificiles de controvertir. En gran
medida, la pregunta dejo de ser si ;hay ono
una crisis ecoldgica? y ahora es ;como nos
adaptamos a la crisis que hemos causado?

En este contexto, el vinculo entre el turis-
mo v la naturaleza se caracteriza por ser,
principalmente, instrumental y antropo-
centrista. La naturaleza como fuente de
oportunidades parael disefio de atractivosy
destinos turisticos: desde la belleza con-
templativa del paisaje, turismos especiali-
zados (en aves, mamiferos, hongos, etc.),
parajes remotos o exoticos, hasta un sinfin
de objetos para el turismo cientifico. Y, de
forma reciente, lamisma crisis hasidocapi-
talizada al ofrecer experiencias turisticas
para “cuidar” o“salvar” ecosistemas. De to-
das formas, tras estas posibilidades de turis-
mo prima una vision del ser humano como
dueiio de la naturaleza.

Durante los afios 80, la conciencia cre-
ciente de una crisis ecologica impulso un
gran consenso global sobre lasostenibilidad
comolaestrategia paraenfrentar losefectos
negativos del crecimiento economico.

En el campo turistico, significo que el
paradigma de la competitividad tuvo que
ajustarse al principio de la sostenibilidad
e incluir las dimensiones ambiental y so-
cial entre sus prioridades. No obstante, a

casi tres décadas de su origen, los resulta-
dos son decepcionantes. En el mejor de
los casos, ha frenado un poco el avance de
lacrisis; peroenlamayoriadeloscasos, ha
sidoutilizada paracontinuarconla explo-
tacion de la naturaleza tras una fachada
verde, de valores ecoldgicos y discurso.

Las evidencias crecientes de los efectos
negativos del turismo masivo y el origen
de los movimientos sociales en contra del
turismo en diversos lugares lo verifican.

Encontrapeso,lasmodalidades alternati-
vas de turismo no ofrecen evidencias con-
cluyentes de ser “realmente” mds sosteni-
bles; no todavia. Proyectos turisticos desta-
cados, social o ambientalmente, suelen te-
nerunaescalamaslocal ysugestion tiende a
estar en manos de actores propios del terri-
torio, que se organizan en modelos mas ho-
rizontales v colaborativos. Desde la teoria,
el concepto de gobernanza turistica propo-
ne que la prioridad del desarrollo turistico
debe ser no la ganancia economica, sino la
mejora de la calidad v condiciones de vida
de las poblaciones locales.

A pesar de todo, la evolucion de la crisis
ecologica seguira su curso y cada vez sera
mas dificil ignorar el debate sobre las res-
ponsabilidades, posibilidades y transfor-
maciones que debe experimentar el sector
frente asu complicada relacion con lanatu-
raleza.

Este es un gran elefante sentado en
cualquier salon donde se planifique y ges-
tione el turismo. ;Cudnto tiempo nos to-
mara observarlo? ;Sera posible que los
grandes intereses economicos se conec-
ten con los actores mas locales y territo-
riales? ;Como prevenir desde el turismo
quelaseparacionentelos sistemas econo-
micos y la naturaleza se siga acentuando?
Sin duda, para paises como Colombia,
donde el turismo de naturaleza aparece
como una potencialidad de desarrollo
economico y social muy relevante a futu-
ro, es un temaque no deberiamos ignorar.
*Docente de la Facultad de Administracion de

Empresas Turisticas y Hoteleras de la
Universidad Externado de Colombia.
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