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INDUSTRIA. NEGOCIOS INCLUSIVOS SON UNA ESTRATEGIA PARA REDUCIR LA POBREZA

Programas responsables,
una tarea de las empresas

Inversion
acompahad

expartos hablaron sobre la RSE

Mas de

45 empresas

estuvieron presentes
en el evento

sectores estuvieron
participando en el IV
encuentro de

Responsabilidad y
Desarrolle Social"

Fuente: Sondeas LR

BOGOTA_ La Responsabilidad So-
cial Empresarial (RSE) se ha con-
vertido en una herramienta para
desarrollar programas que invo-
lucren a la comunidad y a la vez
produzcan beneficios econémi-
cos, socialesy mediocambientales
para la empresa. La gestion res-
ponsable busca tener una buena
relacién empresa-sociedad para
que confluyan enlos intereses de
ambos y se logre el objetivo.

Teniendoen cuenta estos prin-
cipios, la feria’Colombia Respon-
sable’ queserealizédel 14al 16de
agosto en Corferias, reunié a las
empresas que practican este tipo
deiniciativas para llegaranuevas
formulasy actividades que contri-
buyan al avance del pais en esta
materia.

ROL DE LAS EMPRESAS
En el marco de la IV edicion
de este encuentro, 40 expertos
eneltemahablaron sobrelaim-
portancia de |a RSE. Mauricio
Lépez, Director ejecutivodela
Red Pacto Global Colombia,

Pacific Rulsiales una

Banco de .

$1.381 millones.

entos llego
a las 100.000 toneladas

Durante el evento de Colombia Responsable, el
Banco de Alimentos de Bogota dio a conocer
que llegd a la 100.000 toneladas donadas, lo
que equivale a haber entregado cerca de
2.500 articulados de Transmilenio llenos de
comida a las personas mas vulnerables de la
ciudad. De acuerdo con el padre Daniel
Saldarriaga Molina, director ejecutivo de la
Fundacion, lo mas importante del alcance
que ha tenido dicha iniciativa es que 75% de
las personas beneficiadas son nifios.
Adicionalmente, especificd que la meta es
beneficiar a un total de 500.000 personas,
razdn por la que continuaran creciendo el
alcance de la fundacion. Sobre el apoyo de las
empresas privadas, el informe de gestién del
Banco de Alimentos dio a conocer que las
donaciones en efectivo de 2012 alcanzaron lo

PacIFIC

Empresade Petrdlesy Gac segnidicionel con Ce 3

asegurd que los negocios res-
ponsables tienen que buscar su
propia sostenibilidad.

“Conesto se pretende aumen-
tarel controlola previsibilidad so-
bre los factores externos de éxi-
to. También dar forma a nuevos
mercados para obtener una ven-
tana competitiva. Una compania
que minimiza riesgos puede au-
mentar su éxito y productividad”
dijo Lopez.

Para una empresa, tener este
enfoque significa gue debe dejar
de pensar solo en el producto y
empezar a pensar también en el
proposito. “Las firmas deben asu-
mir su rol de liderazgo e integrar
losnegocios conla sociedad” afir-
mo Luz patricia Gonzalez, directo-
ra de Valor Compartido de la Ca-
mara de Comercio de Bogota.

Los participantes destacaron
los negociosinclusives comouna
estrategiaparareducirla pobreza,
generar un progreso socialy mini-
mizar impactos ambientales.
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Rubiales Energy

LAS FIRMAS
COMPROMETIDAS
CON LO SOCIAL

En Colombia Responsable
se dieron cita mas de 45
empresas con sus iniciativas de
sostenibilidad empresarial. El
banco Bbva presentd un
completo resumen de sus
iniciativas; el Instituto de
Ortopedia Infantil Roosevelt,
mostro sus principales
programas de atencién a la
poblacién infantil mas
necesitada del pais; y otras
firmas como Colmundo Radio,
UNE, la Policia Nacional, EPM,
Fenalco y Pacific Rubiales,
también estuvieron presentes
en el evento.
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LLEVA REALIZANDOSE EL EVENTO
SOBRE RESPONSABILIDAD SOCIAL
EN COLOMBIA

La inversion
social no solo
se centra en

el aporte
financiero,
sinoen la
tecnologia e
innovacion.

MIGUEL ACERO/LR

Bbva se compromete con
la educacion financiera

La entidad financiera esparala Bbva también se hizo
presente en la ferla de Colombia Responsable, a través
de talleres de educacion financiera con un programa

llamado "Adelante con Tu Futuro’ que busca explicar

laimportancia de una cultura del ahorro. El alcance

de este programa, que se dicta en un aula movil y

que viene recorriendo el pais, ha sido de 40 ciuda-
des y municipios en los que ha capacitado a 18817
personas y en las empresas, ha realizado 61412
talleres desde su creacion el ano pasado. En los
ultimos anes, indicaron los voceras del bance, se
han invertido $27.000 millones en iniciativas de
responsabilidad social, particularmente las que tienen
que ver con educacion, deporte y cultura. Adicional-
mente, han desarrellado un programa llamado Nifios
Adelante, a través del cual han entregado 165.000
morrales con (tjles escolares.
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La RSE no es
un vitrina de
ventas sino un
compromiso

Un reciente estudio sobre la
responsabilidad social empresa-
rial en Colombia, realizado por
la Superintendencia de Socieda-
des y la Universidad Externando
de Colombia, demostr6 que los
directores de la compafias no
conocen el concepto de dicho
término y lo que es peor, no tie-
nen idea sobre el alcance que
sus politicas pueden tener en
términos sociales, de inclusion y
medioambientales.

A primera vista, un panorama
como este solo puede generar
preocupaciéon en la sociedad,
pero también visibiliza las opor-
tunidades que hay para desarro-
llar un mejor ecosistema en tér-
minog de compromisos sosteni-
bles a largo plazo.

Un ejemplo de eso son esce-
narios como Colombia Respon-
sable que retinen a actores de las
industrias entorno a foros sobre
las oportunidades de negocio
sostenibles, la inclusién de valor
social en las cadenas de produc-
cién y las ventajas frente al con-
sumidor de hacer apuestas por
desarrollos ecoamigables y eco-
nomias verdes. Todo esto, enfo-
cado bajo una estrategia de ex-
pansién de mercado, crecimien-
to sastenido en el largo plazo e
innovacion, entre otros aspectos
que resultaran clave.

Adicionalmente, esto permite
también que las companias co-
nozcan los modelos bajo los que
operan firmas del mismo sector
econdmico, haciéndose una idea
de como pueden manejar el con-
tacto con comunidades, por
ejemplo, y analizando el tipo de
programas que pueden desarro-
llar, defiendo la poblacién a la
que pueden llegar para impac-
tarla de manera positiva y sobre-
todo, delimitando qué tipo de
externalidades generan y deben
mitigar desde su operacion en
un mercado.

Pero el desarrollo de progra-
mas de responsabilidad social
también debe ser un tema con un
cuidadoso manejo, no solo por-
que se trata de proyectos sensi-
bles socialmente, sino porque no
deben ser entendidos como una
vitrina para vender marca, sino
como un verdadero compromiso
de las compaiiias por generar un
mejor futuro en el pais.

En esa medida, la responsabili-
dad atn mayor y las empresas que
tienen un camino importante ade-
lantado en términos de programas
de RSE deben guiar a las otras
para que sus modelos no solo sean
econdmicamente viable, sino so-
cial y ambientalmente positivos.
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