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EDUCACION. EL EXTERNADO DE COLOMBIA LE HA COLABORADO A 2.000 EMPRESAS

Las universidades no solo benefician a estudiantes

BOGOTA_ Dentro de los planes de
accion que ejecutan las univer-
sidades también hay espacio
pararealizarestrategiassociales,
que no solo benefician a acadé-
micos y estudiantes, sino que
también le otorganalas poblacio-
nes vulnerables diversas posibi-
lidades para mejorar su calidad
de vida.

Entre los proyectos que tienen
las instituciones académicas des-
tacanactividadesen formacionde
valores, afianzamiento de confian-
za para estudiantes y diferentes
publicos, yacciones propiasdees-
parcimiento con los jovenes.

La importancia de que estas
organizaciones (que son vistas
desde el ambito juridico como
entidades sin 4nimo de lucro),
cuenten con este tipo de proyec-
tos radica en que son generado-
ras de riqueza, segin Juan Fer-
nando Petterson, experto en el
campo y coordinador del Grupo
Civis, firma de gestion y riesgo
empresarial.

“Teniendo en cuenta que las
utilidades de las universidades
son reinvertidas, es importante
queentre sus provisionestengan
acciones de gestion social que
creen impacto en los diferentes
gruposdeinterésconlos que tra-
bajan”, indic6.

UNIVERSIDAD EXTERNADO
Enlacarrerade Administracion
de Empresas, segin informacion
otorgada por la institucion, se es-
tanadelantando dos proyectos cla-
ve. El primero, hace referencia al
otorgamientogratuito deinforma-
cibnaempresariosyemprendedo-
res mediante un boletin que ofre-
ce cifras, datos y acontecimientos
de las firmas con operacion en el
pafs. Este materialse encuentraen
el sitio web de la facultad y pue-
de acceder los empresarios de
cualquier sector.
Elsegundoproyectoestadedi-
cado exclusivamente a la micro,
pequeniay medianaempresa. “Lo
que hacemos es prestar asesoria
yacompafiamiento alos diferen-
tes procesos de las organizacio-
nes. Tenemos el ‘Plan Padrino’,
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JUAN FERNANDO PETTERSON
EXPERTO EN RSE

“Las utilidades de las
universidades son reinvertidas.
Es importante que entre sus
provisiones tengan acciones
sociales que generen impacto
en sus grupos de interés”.

enfocado alos conceptos de ges-
tion, finanzas y mercadeo; y ‘Pri-
meros Pasos’, cuyo marco de re-
ferencia es la RSE”, explico
Alejandro Beltran, decano de la
Facultad de Administracion de
Empresas de la universidad.

En estos dos programas hay
190 estudiantes y se han benefi-
ciado, desde hace 13 afios, masde
2.000 empresas. La inversion to-
tal alcanza US$5 millones.

En 2011, la universidad rea-
liz6 un informe con los avances
de los dos proyectos, y se reveld
que 27% de lag empresas partici-
pantes mejoraron sus ingresos
operacionales, 32% incremento el
numero de clientes, 35% mejord
la calidad de sus productos y 9%
de las compafiias involucradas
impulsaron el desarrollo de nue-
vos productos.

“Estos proyectos hacen que
los estudiantes mejoren sus ca-
pacidades, sean mas competiti-
vosy beneficien a empresas rea-
les”, comenté Beltrdn, quien
también resalté que los grandes
aliados de la facultad en estos
procesos sociales son Bancéldex
y Finagro.

PONTIFICIA UNIVERSIDAD JAVERIANA

Estauniversidad cumple el pa-
pel de coordinacion y acompania-
mientoendiferentes proyectos so-
ciales. Esdecir, no son ejecutores,
sino que apoyan a lideres de pro-
cesos con lo que necesiten.
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Algunos proyectos
apoyados desde 2006:

Colcha de Retazos
Beneficios Presupuesto

27 | $1.500.000

Nifos y ninas cantan por la paz

Beneficios Presupuesto

694 | $12.000.000

Mujeres liderando la salud

Nimero de beneficiarias

25

Gréfico: LRAM

Desde 2006 han colaborado
con varios planes de accion. Uno
de ellos es “Colcha de Retazos”,
que tuvo 27 beneficiarios, entre
nifios y jévenes, y que consistio
entalleres demiusica, encuentros
y conciertos dirigidos por perso-
nal de la universidad. La inver-
sion de este proyecto fue superior
a $1,5 millones.

Otro de los proyectos realiza-
dos fue el llamado “Nifios y ni-
fias cantan por la paz”. El presu-
puesto para esta iniciativa fue de
$12millonesy, deacuerdoaloin-
formado por la institucién, con-
sistié en un programa piloto de
educacién parala pazatravés de
la formacién coral de jovenes.
También se les ofrecid apoyo en
salud y consejeria espiritual en
este plan, en el que participaron
694 personas.

UNIVERSIDAD JORGE TADEO LOZANO
Christian Schrader, decano
del programa de publicidad dela
Tadeo Lozano, explico que entre
los proyectos sociales mas im-
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También promueven formacion en salud

tas que tocan las universidades es la salud. La Pontificia Universi-

Q demds de formar en temas de emprendimiento, otra de las aris-

dad Javeriana, en 2012, ejecutd el prayecto “Mujeres liderando la
salud” con 25 personas de Soacha, Cundinamarca. De ese grupo, 85%
correspondia a amas de casa, 10% a estudiantes y 5% trabajaban en la
realizacion de manualidades. El proyecto consistio en desarrollar un
conjunto de actividades para formar a las participantes en temas vita-
les como primeros auxilios. Fue realizado por estudiantes, profesores y
personal administrativo de la Facultad de Enfermeria.
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Con mas informacion sobre proyectos de responsabilidad social empresa-
rial que ejecutan empresas publicas y privadas.

portantesesta “Almadelatierra”,
quelodefine comoun encuentro-
concienciaquebeneficiaaacadé-
micos y empresas al ser una
muestraque conocey evaltia pro-
yectos de RSE.

“La publicidad puede ser una
plataforma de transformacion
social paracambiarhabitosy ten-
dencias negativas las personas y
las sociedades”, dijo Schrader.

“In-House” es otro delos pla-
nes de accion. Es una escuela de
pensamiento que consiste en
ofrecer talleres teéricos-practi-
cos en un entorno que simula
condiciones laborales reales.
Esto se hace con el objetivo de
prepararalosestudiantesparala
vida profesional.

MARIA CAMILLA SUAREZ PENA
msuarez@larepublica.com.co

Javier Bohérquez, presidente de Auteco, dijo que educacién y em-
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pleo son los pilares sociales de la compafia.
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2 MILLONES

DE USUARIOS EN LAS VIAS HAN SIDO IMPACTADOS POR CAMPANAS DE AUTECO.

AUTOMOTOR. ENTES DE TRANSITO REPARTIRAN JUEGO DIDACTICO

Auteco inicio campafia educativa para
garantizar una movilidad mas segura

BOGOTA_La seguridad en las vias
noesalgoquesolodependadelas
motocicletas, y a pesar de ello
uno de los fabricantes que tiene
participacién en este mercado,
Auteco, decidié ejecutar unacam-
pafia educativa que busca crear
una movilidad mas segura.
Aunque muchos creerian que
lainiciativa se concentra en pie-
zas publicitarias o comerciales de
radioytelevision, la firmaque co-
mercializa las marcas Kawasaki,
Bdajaj, Kymco y KTM presento un
didéctico juego de mesa que se
entregara de manera gratuita.
Eljuego fuellamado Tecoruta
ysedistribuiradesdelas secreta-
rias de transito o movilidad, se-
cretarias de educacion, centros

de ensefnanzas automovilistica,
institucionesdeeducaciénente-
mas de seguridad vial y otras en-
tidades cuyo trabajo esté vincu-
lado a este sector.

La meta que se fijo Auteco es
sensibilizar con esta herramien-
taladica, que protagoniza un per-
sonaje llamado Teco, a méas de
10.000personas enloquerestadel
afio en al menos 247 municipios.

“Teco es el personaje creado
por la compaiiia para promover
practicas adecuadas para ser un
motociclista ejemplar”, dijo el
presidente de Auteco, Javier Bo-
hérquez, quien presenté estaini-
ciativa dentro del programa ge-
neral de RSE del fabricante paisa
definido para este afo.

El vocero explico que el jue-
go Teco ruta es parte del progra-
ma “Auteco educa”, que incluye
otras iniciativas como forma-
cién presencial yvirtual, un por-
tal web sobre seguridad vial
(www.autecoeduca.com), mé-
dulos interactivos en la red de
concesionarios con el personaje
Teco, eventos de seguridad vial,
entre otros.

“Nuestra intencion es contri-
buir con el progreso de los colom-
hianos a partir de vehiculos, opor-
tunidades de educacion y empleo
quepermitanmejorarla calidadde
vida y el progreso de los colom-
bianos”, agreg6 Bohdrguez.
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