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BELGICA. SEIS PAISES CONTINUAN EN RECESION Y CON ALTO DESEMPLEO

Lenta recuperaci()n en

BOGOTA_En los resultados del se-
gundo trimestre del afio, repor-
tados por Eurostat, la zona euro
recuper6 sus fuerzas en el se-
gundo trimestre gracias al im-
pulso de Alemania y Francia,
aunque para el cierre del afio se
espera que siga en terreno ne-
gativo de 0,1%.

Lasituacion actual en las que
se encuentran algunos paises,
dista mucho de mostrar una re-
cuperacién y no beneficiaria a
Colombia en sus relaciones co-
merciales, puesto que los paises
en vez de mirar las compras ha-
ciafueradel continente europeo
recurriran a sus socios mas cer-
canos para abastecerse de pro-
ductos faltantes.

Enlaactualidad seis paises de
la Eurozona, se encuentran en
recesion y con algunos de ellos,
Colombia tiene relaciones co-
merciales, como Espafia, nacién
ala que se le ha exportado en lo
corrido del afio US$1.683 millo-
nes e Italia, US$297,1 millones.

Elgrupodelas economias que
se encuentran en recesion lo
completan: Italia, Chipre, Grecia,
Esloveniay Holanda. Lo cual su-
pone que por la crisis, buscarian
proteccion eimportarian menos.

Luego de un afio y medio de
recesion, la economia de lazona
euro mostré un crecimiento de
0,3%, mejorando las previsiones
del mercado, que esperaban au-
mentar, pero a un menor ritmo.

Esta variaciéon segan Julio
Botero, profesor de relaciones
internacionales del Politécnico
Grancolombiano, debe anali-
zarse con detalle porque si
bien en algunas naciones hay
recuperacién, en otras la si-
tuacion es grave.

Las potencias delaregién son
Alemania y Francia, paises que
mostraron un aumento de 0,7%
y 0,5%, respectivamente, desta-
candose el pais galo, el cual mar-
cosumayor crecimiento desdeel
primer trimestre de 2011 y dejo
de lado la cifras rojas. Pero si se
comparan estos resultados con
los de los paises en recesion el
panorama no es alentador.
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ESPANA

El pais sufri6 una caida del
0,1% y se espera que al final de
esté afio su crecimiento sea de -
1,5%. La situacion del desem-
pleo, tampoco es esperanzadora,
las cifras se situaron en 26,2%,
uno de los mas altos. Para Rober-
to Vasquez, subjefe de la mesa
operativa de Hanseatic Bro-
kerhouse, firma comisionista es-
pafiola, la recesion va continuar,
aunque, ve como aspecto positi-
vo la liquidez del mercado espa-
fiol y por eso cree que las impor-
taciones no va a disminuir.

GRECIA

Lasituacion que afronta el pais
del Mediterraneonoeslamejor, su
crecimiento entre abril y junio fue
negativoen4,6%yesperaterminar
el afio con una caida de 4,2%.

Ademas Joerg Asmussen,
miembro del Banco Central Euro-
peo, dijo que el pais necesitaria

26,2
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US$8.162 millones mas para fi-
nanciarse hastalamitad del 2014.

ESLOVENIA

Ladificultad que tienenlosban-
cos para cobrarlos US$10.120 mi-
llones que les deben sus clientes
ha hecho que la primer ministra,
Alenka Bratusek, abra la posibili-
dadparasolicitarunrescateal Me-
canismo Europeo de Estabilidad,
loque convertiriaal pais en el sex-
to de la zona euro que pide ayuda
internacional.

FRANCIA

El dinamismo econémico, res-
ponde a un aumento en el consu-
mo de los hogares (0,4%), favore-
cido por el gasto energético por
culpa de una primavera inusual-
mentefriayaunincrementode2%
de las exportaciones.

ALEMANIA
En el caso aleman, el repunte

ESPANA. TELEFONOS INTELIGENTES Y TABLETAS, LOS PREFERIDOS

Los espafioles recortan gastos en todo,
menos cuando van a comprar tecnologia

MADRID_“El consumidormedioes-
panol si consume, aunque sélo lo
que necesita y al precio que pue-
de. Es un consumo esencialmen-
te practico y muy racional, de ne-
cesidad y no de placer, lo que se
traduce en unos habitos y sinto-
mas de compra diagnosticados
hace dos décadas”, retrataelinfor-
me Observatorio Cetelem. Es decir,
“el precio influye por encima de
todo”.

Dehecho, el coste es el primer
motivo para comprar para el 53%
de los encuestados. Eso si, el ani-
co sector que registraun compor-
tamientoascendente yunamayor
perspectiva de compra para 2014
es el de las tecnologias y las tele-
“Los-consumi-

doresinvierten entecnologiapara
optimizar sus compras via inter-
net, por varios motivos: “busque-
das de ofertas, comparativas, va-
riedad de productos, comodidad
y rapidez”. No en vano, el por-
centaje de personas que consul-
tan internet como medio de in-
formaciéon de sus procesos de
compra alcanza ya el 90%.

En teléfonos inteligentes “los
productos mas demandados han
sido los smartphones (23%)”. Por
su parte, un 17% comproé tabletas
electronicas tipo iPad. Cabe des-
tacar que las respuestas de esta
encuestapuedensermultiples; es
decir, un mismo consumidor eli-
gevarias opcionesnoexcluyentes.

EXPANSION

BLOOMBERG
Lo que mas compran los espano-
les son smartphones con un 23%
del mercado.




