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79,7
por ciento fue el crecimiento de
las ventas de puertas, ventanas y

sus marcos a Estados Unidos en-
tre enero y marzo de este afio.

203,4

por ciento creci6 la venta de li-
mon tahiti a Estados Unidos a

marzo de 2021. También crecié
el café (39,5) y las flores (30,3%).

24 6,6
por ciento de lo exportado en la
categoria de servicios esta rela-

cionado con viajes. 22,3% son
servicios de call center.

194

por ciento fue el crecimiento de
las ventas a Estados Unidos de
la compania Fanalca en 2021. La
cifra fue de US$4 millones.
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millones de délares fueron las
ventas externas a Estados Uni-
dos de la empresa colombiana
Frutireyes en 2020.
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Lo que debe tener en cuenta si quiere
aprovechar el TLC con Estados Unidos

HACIENDA. TRES EXPERTOS

estadounidense gracias al TLC,

en encontrar oportunidades en
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Prestar atencion a las normas
sanitarias, ambientales y laborales

nado de Colombia, Beethoven Herrera, asegu-

ré que los empresarios deben invertir en inno-

vacién y modernizacién de su aparato produc-
tivo y ponerle atencion a las normas sanitarias, am-
bientales y laborales que exige el mercado norteame-
ricano para acceder al mismo. Reconoce gue si bien
Colombia ha diversificado su canasta exportadora en
estos 10 afos de TLC, sigue predominando el sector
minero energético en la participacién de las exporta-
ciones, por tanto, la tarea gue tienen es continuar
ampliando la oferta. Advirtié que el mundo actual-
mente exige competir no solo con bajos precios, sino
con calidad y productos sostenibles.

E | economista y profesor de la Universidad Exter-

Hay que investigar las necesidades
y requerimientos del mercado

Universidad del Rosario, Clara Inés Pardo, es clave

que los empresarios analicen qué posibilidades

pueden generar segun su negocio, productos y
servicios y que sean de interés para EEUU.“No es sufi-
ciente pensar que se cuenta con un bien o servicio de ca-
lidad que podrfa comercializarse en este pafs, se debe in-
vestigar cuéles son los requerimientos del mercado y del
cliente, como obtener certificaciones, presentaciones del
producto, tramites que se necesitan realizar para su co-
mercializacién, canales de distribucion, et indico. Asi-
mismo, es una oportunidad para que las empresas forta-
lezcan la competencia de su personal y para desarrollar
mejores productos para ese pals.

| a profesora de la Escuela de Administracién de la

Identificar quiénes son los
competidores en su segmento

I lider en Impuestos Indirectos, Aduanas y Comer-

cio Exterior de EY Colombia, Gustavo Lorenzo Or-

tiz, recomendod efectuar un estudio de mercado

para identificar quiénes son los competidores de
sus bienes y servicios en los EEUU. La finalidad de este
andlisis de viabilidad es para determinar el grado de
aceptacién y competitividad que tendrén tales mercan-
cias y actividades en dichc mercado. También deben de-
terminar los beneficios a los que pueden acceder, tanto
en la importacion de las materias primas e insumos que
utilicen en su producto final, como la utilizacién de los di-
Vversos mecanismos tributarios que ofrece la legislacion
colombiana, como inversiones en ciencia, tecnologa, in-
novacién y fuentes de energlas renovables.
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