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que en Brasil

pectos del certamen. Entre estas
se destacan la aplicacion del
VAR, que fue bastantediscutida
antes de su implementacion.
Esta herramienta fue usada en
cerca de 1.000 partidos de fat-
bol profesional alrededor del
mundo para probar su eficacia.
Sin embargo, el Mundial es la
pruebadecisiva. Estohallevado
a que los cobros desde el pun-
topenal hayan aumentado. Has-
ta el 25 de junio se habian ju-
gado 36 de los 64 partidos de
Rusia2018yyaeselMundialen
el que mas penales se han co-
brado, pues 20 penas maximas
fueron pitadashastaahora, nue-
ve de ellas con la ayuda del Var.
En Brasil, hubo 13 penales san-
cionados en todo el torneo.

JOSE GONZALEZ BELL
Jaanzalez@arepublica;com.co
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. PATROCINADORES DE LA SELECCION

|
Como esta la tabla
y qué pasa si

ganamos

apon y Senegal lideran el
_J grupo con Cuatro puntos

cada uno, y avanzaran con
un empate contra Polonia y Co-
lombia, respectivamente. Si los
resultados del elenco africano y
el japonés son los mismos, el
que mejor se haya comportado
se quedara con la zona. Senegal
tiene cinco tarjetas amarillas
frente a tres.de Japdn, Colombia
avanzara si derrota a Senegal y
un empate sera suficiente si la
eliminada Polonia vence a Ja-
pon. Los dos mejores equipos
del grupo enfrentaran a Inglate-
fra o Bélgica.

CAMBIOS DE EQUIPO
DE FALCAO
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La Seleccién de Espania es la segunda mds costosa del torneo con
US$1.211 millones. Se ha mantenido en el top tres desde 2002.

MARCAS. BAVARIA ES UNO DE LOS DOS PATROCINADORES

Federacion

Colombiana de Fthol

recibe el apoyo de 10 empresas

B0GOTA_La Federacién Colombia-
na de Fiithol también se ve en-
vueltaen el imbito empresarial
pormediodesusaliados. Desde
suproveedor de camisetas, has-
taquienesse encargan de trans-
portarviaaéreaal equiponacio-
nal hacen parte de las
compafiias aliadas de la Selec-
cion Colombia y del fatbol co-
lombiano en general,

En total son tres categorias
bajo las que se mueven los dis-
tintos aliados dela Seleccion: pa-
trocinadores oficiales, socios
oficiales y proveedores oficia-
les.

La de mayor renombre es la
del patrocinador oficial, de la
que hacen parte actualmente
solo dos marcas: Coca-Cola y
Cerveza Aguila. Segtn conoci6
LR a finales del afio pasado, es-
tos contratos, que se renuevan
cada cuatro afios, representan
para la Federacién Colombiana
de Fatbol un apoyo economico
de aproximadamente US$12
millones durante cada periodo
de cuatro afios.

Unafiodespués del Mundial
de2014, enelque Colombialle-
g6 hasta cuartos de final, Bava-
riacumpli6 25 afios como patro-
cinador oficial dela Federacion,
yextendi6 esta alianza por cua-
tro afios mas.

Pormediodelaasociacionen-
trelacompafifacerveceraylares-
ponsable del futhol del pais,seha
conseguido, entre otras, la crea-
ciéndelaFundaci6nSeleccion Co-
lombia, por medio de la que se
buscan dos objetivos principales:
alejaralosjovenesde escenarios
en los que puedan ser suscepti-
blesal vicioyalaviolenciay “ge-
nerar espacios de acercamiento
entre hijos de desmovilizados e
hijos de victimas del conflicto y
entrenifiosyjovenesde distintas
regiones del pais”,

El otro patrocinador de alto
calibre es Coca-Cola, marca que
desde inicios de 2015 firmé un
contrato con la Federacién Co-
lombiana de Futbol, en el que se
incluye el'uso de la marca de
gaseosas enlosuniformesyma-
teriales de entrenamiento, par-

No solo es la Selecciéon de mayores

Federacién Colombiana de Fitbol no se refieren solamente a la

Seleccion Colombia de mayores, gue es |a que representa la
mayor fuerza financiera de la organizacion en general. Estos pape-
les también incluyen participacion en las selecciones prejuveniles,
juveniles y femeninas de futbol. Adicionalmente, se tienen en cuen-
ta las diferentes categorias de edad y género correspondientes a las
practicas de futsal y futbol playa.

I—os contratos de patrocinio de las diferentes comparifas con la

AT

CAMILO AYA

DIRECTOR DE MERCADEQ DE TELEFONICA MOVISTAR COLOMBIA

“Movistar invierte $12.000 millones en la
Seleccion Colombia, esto incluye viajes de
clientes, camisetas, produccion de campafias,

material en puntos de ventas y pauta”.

tidos, estadios y demés activi-
dadesdelosque hagan partelos
diferentes equipos de fathol de
la organizacion dirigida por Ra-
moén Jesurdn. Esta integracion
formé por primera vez a dos
marcas (Bavaria y Coca-Cola)
juntas en el primer nivel de la
estructurade patrocinios que se
utiliza en la FCF.

Siguiendo con esta estructu-
ra jerirquica, también se en-
cuentran los cuatro socios ofi-
ciales, que hoy en dia son
Adidas, Movistar, Homecenter y
Bancolombia, que aportarfan a
las arcas de la Federacién la mi-
taddeloque desembolsan quie-
nes figuran coma patrocinado-
res oficiales.

El 1 de enero de 2011, Adi-
das remplazé a Lotto como la
marca encargada del desarro-
llo de la indumentaria gue uti-
lizanlos equipos delaorganiza-
¢ion, convirtiéndose asi en uno
delos patrocinadores de segun-
do nivel de estos equipos.

Movistar es otra de las mar-
cas que hacen parte de esta li-
nea. Al tener esta alianza, la
compaiiia de telefonia movil
cuenta conbeneficios comobo-
letas para activaciones con
clientes, la imagen de lamarca
en la cancha durante los parti-
dos de la Seleccion Colombia, lo-
gosenpuntos de contacto como

backingsovallasylos derechos
de imagen colectivos, tanto de
jugadores como de los diferen-
tes cuerpos técnicos.

“Somos el aliado de la Fede-
racién Colombiana de Fitbol
parael desarrolloylaoperacion
de la aplicacién oficial de la Se-
leccién Colombia bajo la figura
de Power By y promocion de la
misma”, complementé el direc-
tor de mercadeo de Telefénica
Movistar Colombia, Camilo Aya.

Por su parte, Bancolombia se
consolidé como socio, buscan-
do promover actividades que
correspondan a la inclusién,
equidad e identidad de pais por
mediodel balompié. Asimismo,
Homecenter se mantiene bajo el
slogan de “La Casa de la Selec-
cién”, como otro de los socios.

Finalmente, existe unaterce-
ralineaderelacionamientocon
esta instituciéon futbolistica,
que son los proveedores oficia-
les, los cuales, en sus contratos
de cuatro afios, pagarfan unos
US$3 millones. Entre las com-
pafifas que hacen parte de este
segmento se encuentran Ser-
vientrega, Allianz, Avianca y Ca-
racol TV, cuyocontratotieneun
mayor valor, que le permite la
transmision delos partidoshas-
ta 2022.

JOHAN CHIQUIZA NONSOQUE
Jchiquiza@larepublica.com.co



