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China no solo es impulsada a ni-
vel económico por la planeación 
central que tiene el Estado en 
sus sectores productivos y con 
la empresa mixta, ahora es incen-
tivada por capital privado. 

EN DEFINITIVA   

Tras una apertura gradual, de empresas mixtas con el 
Estado, aparecen de a poco firmas privadas.  FOTO AP

GALERÍA CHINA ESTÁ CONSOLIDANDO EL DESARROLLO DE EMPRESAS MULTINACIONALES PRIVADAS

Shanghai es hoy uno de los principales centros eco-
nómicos globales. Aquí su distrito financiero.  FOTO AFP

Alibaba cuenta con 26.845 trabajadores a nivel mundial. 
Avaluada en 231.000 millones de dólares. FOTO REUTERS

CHINA APUNTA AL FUTURO

El gigante asiático superó en 
tamaño de su economía a 
E.U, en términos de paridad 
de poder adquisitivo (con 
17.632 billones de dólares a 
inicios de 2014). Asimismo,  
China es el país de mayor 
crecimiento económico mun-
dial, con una tasa media 
anual de aumento del PIB, en 
los últimos treinta años, de 
más del 10 por ciento. La 
economía de la potencia asiá-
tica está dividida en agricultu-
ra (10 por ciento), industria 
(43,9) y servicios (46,1 por 
ciento). Con anterioridad, 
Lina Luna, coordinadora de 
Estudios Asiáticos de la 
Universidad Externado, expli-

có los motivos que llevaron al 
país a ese progreso.  
“En el momento en que todo 
esto comienza, antes de los 
ochentas, China es un país 
agrícola. A partir de esta pro-
ducción se jalona un capital 
suficiente para empezar a 
construir pequeñas empresas 
manufactureras. Con eso 
China se vuelve la fábrica del 
mundo. Tiene territorio y una 
cantidad de mano de obra, 
agrupada en un sistema 
social que le permite conse-
guirla barata. Eso le da com-
petitividad en términos de 
exportación”. 
No obstante, Luna cree que 
el próximo reto de la econo-

mía china es ser foco de la 
innovación, más que de la 
producción y fabricación.  
“Desde hace décadas estaba 
en todo caso claro que China 
tenía que pasar de la copia a 
la innovación. Esto lo tenía 
que hacer para pasar a ser 
una potencia de primer nivel 
en el orden mundial. De aquí 
ya se pasará entonces, en el 
mediano plazo a competir en 
el sector de tecnología y el 
sector de defensa”, explicó.  
El gigante asiático prevé 
entonces no solo ser la eco-
nomía más grande, sino la 
más desarrollada en distintos 
aspectos que incluyen tecno-
logía e innovación. 

LA FILOSOFÍA DE JACK MA, FORJADA DESDE LA POBREZA

Jack Ma tiene una premisa 
bastante radical, pero que 
ayudaría a comprender su 
pujanza y el porqué está 
donde está. “Si aún eres 
pobre a los 35 años, te lo 
mereces”. Este chino que ini-
ció como profesor de inglés 
es reiterativo al hablar (o 
escribir ya que tiene un reco-
nocido blog), de cómo las 
personas deben creer en sus 
ideas y sembrar, con positi-
vismo, la senda al éxito eco-
nómico. Ma no cree que haya 
un propósito imposible ante la 
perseverancia y la determina-
ción. De esto puede hablar 
su infancia, dado que siem-
pre soñó con un futuro de 
riqueza y con viajes al extran-

jero, algo que hace cotidiana-
mente el día de hoy. Desde 
temprana edad y en su ciu-
dad natal, Hangzhou, Ma era 
guía turístico de los extranje-
ros que visitaban el lugar, 
todo por intentar aprender 
inglés en su lucha por obte-
ner el “sueño americano”.  
Han pasado décadas y Ma 
encarna más bien el triunfo 
chino, pero esas ideas de 
superación, persistencia y 
pujanza nunca las dejó atrás. 
Para Kit I-Sin, esos valores 
son algo innato no solo en los 
chinos, sino en cualquier per-
sona emprendedora a nivel 
mundial: “Para muchos es 
aceptable tomar los riesgos 
de emprender, dado que si 

no se intenta, no se tiene 
éxito en este sentido. 
Nosotros en Ruta N vemos lo 
mismo en los antioqueños, 
por eso asesoramos a los ciu-
dadanos que tengan ideas 
novedosas y que quieran 
convertirlas en una realidad”. 
Ma ahora está logrando lo 
que quería cuando niño, así 
lo cree Sin: “Le va a ir muy 
bien a Alibaba en E.U. Lo que 
Ma previó es la necesidad de 
internacionalizar su negocio. 
Asimismo, vio la necesidad 
de mostrar a todos los que no 
conocen China que los nego-
cios en el país no son con el 
Estado, cada vez más, son 
con empresas en la que este 
no tiene participación”.

LOS RETOS DE CHINA, UNA SOCIEDAD DESIGUAL

Hay, para Enrique Posada, 
numerosos desafíos que tiene 
el gigante asiático, que, así 
sea potencia, no está a un 
nivel de desarrollo similar a 
sus pares occidentales y 
asiáticos en otros aspectos 
distintos a la mera riqueza.  
“China ya superó a E.U. en 
PIB, lo que no quiere decir 
que lo haya superado en 
otros aspectos. Para ser la 
primera potencia mundial 
necesitará hacer mucho a 
nivel de desarrollo científico, 
tecnológico, lucha contra la 
desigualdad y avances en lo 
social. Por estos motivos es 
que se trata del país que más 
invierte en dichos aspectos 
en el mundo”, aseguró.  

“China seguirá avanzando. 
Pero ellos saben que tienen 
que resolver numerosos pro-
blemas internos. En especial 
en cuanto a la falta de equi-
dad entre provincias. No es lo 
mismo el desarrollo industrial 
del sur, a lo que es el occi-
dente, que es una zona aún 
subdesarrollada”, agregó.  
“Tienen que resolver, por 
ejemplo, el tema de 500 millo-
nes de campesinos que toda-
vía no tienen seguridad médi-
ca y social. También el pro-
blema de la educación, que 
los pobres tengan acceso 
equitativo y completo a la uni-
versidad. Solucionar estas 
cosas darán un indicador de 
si China marcha por un cami-

no a potencia desarrollada”, 
argumentó. 
Lina Luna coincidió: “A futuro 
China se concentrará en 
resolver sus problemas: el 
medioambiente, la desigual-
dad y la corrupción. La 
población cada vez exige 
más a sus líderes. Esto se ve 
evidenciado en lo último, ya 
que se demostraron las rique-
zas que tienen sus dirigentes 
comunistas en paraísos fisca-
les. Eso no se acepta en un 
país con tanta desigualdad. 
El partido comunista chino, 
adaptable como es, tendrá 
que tomar cartas en el asun-
to. Un pobre en China no está 
abandonado. Aún así siguen 
habiendo muchos en el país”.

15
años lleva en línea el por-
tal chino de e-commerce 

Alibaba.com, fundado 
en 1999 por Jack Ma 

y ya operando 
 en E.U.

80%
de las ventas en línea del 
gigante asiático se reali-

zaron, en lo que va de 
2014, a través de 
páginas web de 

Alibaba. 

25
mil millones de dólares 

durante la salida de 
Alibaba a Wall Street, 
significó la OPV más 

importante de la 
historia.

231
mil millones de dólares 
era el valor de mercado 

de Alibaba Group,       
el viernes 19 de   
septiembre de 

este año. 

17
miembros fundadores 
tiene la empresa de 

Internet desde sus ini-
cios, que remontan a 

principios de 
1999. 
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