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EN ESPANA LOS PRECIOS
REALES DE LA VIVIENDA HAN
VENIDO CRECIENDO DE MANERA
MAS MODERADA

que Espafia ha estado cre-
ciendo bien a tasas de 3%
anual durante 2015-2018 vs.
1.8% de la zona Euro. Ade-
mas, se observa un marcado
desapalancamiento de los
hogares, donde la relacién
Deuda Hogares/PIB es del
115%, inferior al 155% pre-
Lehman.

Finalmente, los precios de
la vivienda en Francia se ubi-
can en niveles razonables de
+61% vs. +65% en el pico pre-
Lehman. Claramente en Ale-
mania (+19% vs. -15%) no se
detectan problemas en el
mercado hipotecario, mien-
tras que Jap6n continta exhi-
biendo reducciones en los
precios reales de la vivienda
situandose estos un -26% por
debajo del promedio histéri-
co, algo inferior a -21% del
periodo 2006-2007.
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iA innovar se dijo!

Cadavezesmas comuntener
un familiar, amigo o conocido
que esta iniciando una startup;
incluso, enmuchos casos el em-
prendedor es uno mismo. Y en

las reuniones familiares o con

amigos, es tema obligado que
elemprendedor cuente lahisto-
ria de su startup, las motivacio-
nes que lo llevaron a empren-
der, los logros y las dificultades
que ha tenido hasta el momen-
to. Es un hecho que el empren-
dimiento viene agarrando méas
fuerza, pero jqué tanto?

El Global Entrepreneurship
Monitor (GEM) es un consorcio
internacional que reporta
anualmente informacién muy
valiosa sobre el movimiento
emprendedor a nivel mundial,
analizando diferentesvariables
en los 64 paises que hacen par-
te del estudio, y que en el infor-
me 2016/2017 representaron
69%delapoblaciony84%del PIB
mundial.

Esimpresionantelacantidad
de informacién que contiene el
reporte anual del GEM; sin em-
bargo, solamente quiero cen-
trarme algunos datos sobre Co-
lombia. Respectoalapercepcion
sobre el emprendimiento que
tienenlas personas entre 18y 64
afios que hicieron parte del
estudio, 51% ven oportunidades
de negocio en su entorno, 67%
piensanquetienenlas capacida-
des para emprender y, lo méas
impactante de todo, 49% tienen
intenciones de comenzar su
startup en los préximos tres
afnos, siendo este indicador el
mas alto de toda Latinoamérica
yel Caribe, cuyo promedioregio-
nal se ubica en 31%.

Llama la atencién que ha-
biendo un ntimero tan elevado
de colombianos que piensan te-
ner las capacidades para em-
prender, no todos tengan la in-
tencién de crear su startup en
el corto plazo. Esto puede tener
varias lecturas que van desde
el miedo al fracaso que les im-
pidelanzarse, hasta el descono-
cimiento de lo que realmente
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significa emprender, pasando
porlasganas deiniciarunastar-
tup pero sin contar con el capi-
tal necesario. En cualquier caso,
es alto el nimero de personas
con la intencién de emprender
y esto hay que capitalizarlo.

Otro dato relevante es el in-
dice Motivacional, definido
como laratio entre los empren-
dedores ‘motivados por una
oportunidad de negocio y los
emprendedores pornecesidad.
En Colombia, este indice tiene
unvalorde4,2yel promediore-
gional estd en 2,5, lo que de-
muestra la alta capacidad para
identificar oportunidades de
negocio que tenemos los co-
lombianos.

Lasociedad esperadelosem-
prendedoresinnovacion ygene-
racion de empleo. Estos dos fac-
tores son los que hacen
sostenible cualquier modelo de
negocio. Dentro delos proximos
cinco afios, 49% de los empren-
dedores colombianos esperage-
nerar entre 1y 5 empleos, y 37%
proyecta mas de 6 empleos. El
reto estd en lainnovacion, pues
el informe indica que solamen-
te 16% de los emprendedores
estd innovando, cifra inferior al
promedioregional, que seubica
en25%. Elterreno estamuyabo-
nadoyelgobiernodel presiden-
te Dugque viene generando mu-
chos ecosistemas creativos
como uno de los pilares de la
Economia Naranja, pero el res-
to del trabajo nos corresponde
hacerlo anosotros, los empren-
dedores. jA innovar se dijo!

do mostrar que Acosta estaba
manoteando a quien le intent6
quitar el micr6fono.

Para el expresentador
Trump, la situacién de las pre-
guntas incomodas de la pren-
sa se esti carcomiendo su pa-
pel de presidente. Respira a
diario por la herida, especial-
mente cuando el partido repu-
blicano acaba de sufrir una de-
rrota de siete estados y el
mando de la Cdmara de Repre-
sentantes en donde perdieron
mayorias. Un pais dividido po-
liticamente conun gobierno di-
vidido también. Algunos que
han estado adentro y que sa-
len de trabajar en Casa Blanca
cuentan detalles horrendos en
la prensa, libros, testimonios
yenblogs personales. Ambien-

te hostil. No se podia esperar
nada diferente a quien ya mos-
tré como se acostumbré aman-
dar echando gente en directo
por televisién.

Acosta, de ascendencia cu-
bana, esel simbolohoydetodas
las victimas mediaticas. No es
facilhacerreporteria o periodis-
mo de esa manera. Con el dis-
cursode quehay ciertos medios
que se dedican a tergiversar las
noticias el presidente cree que
tiene un argumento para equi-
librar la mala prensa creciente,
especialmente desdelos escan-
dalos de Stormy Daniels y los
hackers rusos. En algiin mo-
mentoelargumentosevaades-
vanecer,y como siempre, larea-
lidad termina pesandosobrelas
opiniones.

Un mandatario, indepen-
diente de su pensamiento o li-
neaeditorial debe serel respon-
sabledepreservarlalibertad de
prensa de todas las corrientes,
incluyendo las de contradicto-
res. De hecho, a los contradic-
tores es a quienes mas hay que
cuidar. La suma de enemigos
editoriales que acaba de acumu-
laresunabomba de tiempo que
algtin dia podriaexplotarleenla
cara. Novayaaserqueundiade
estos los demoécratas en la Cd-
mara de Representantes adelan-
tenunjuicio, 0 “impeachment”,
y le pase a Trump lo mismo que
a Dilma Rouseff en Brasil. Los
mismos colegas pueden termi-
narhundiéndolo, especialmen-
te si incluyen a la prensa den-
tro de la ecuacion.
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“Uno no puede

gobernar los
acontecimien-
tos, pero

se puede
gobernar a
simismo”.

MICHEL DE
MONTAIGNE
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Mas alla del IVA

El Gobierno ha llevado a que la discusién so-
bre la reforma tributaria gire alrededor del
IVA. Esta mirada tan parcial se explica por tres
razones que son muy discutibles. La primera,
es la alta tributacién de las empresas. La se-
gunda, es la causalidad entre impuestos y
competitividad. Y la tercera, es la convenien-
cia de ampliar el niimero de contribuyentes y
la base de tributacién.

Se ha dicho que la tributacién de las empre-
sas es alta. Pero los ejercicios empiricos no
coinciden porque los supuestos y los métodos
son muy distintos. El estudio de Rincén y Del-
gado (Banco de la Reptiblica) muestra que la tri-
butacién del capital ha sido, en promedio, de
15,7%. Pero, por otro lado, Gomez y Steiner (Co-
yuntura Econdmica) afirman que la tasa efecti-
va que pagan las empresas, con respecto a la
utilidad, es de 59,6%. La distancia entre las ci-
fras es enorme, y en la arena politica, que es
donde se definen los tributos, se utiliza una u
otra tasa dependiendo del prop6sito que se
busque. El Gobierno y los gremios han preferi-
do la cifra mas alta y argumentan que la tribu-
tacion de Colombia es elevadisima en el pano-
rama internacional. Parece mas razonable, si-
guiendo a Rincén y Delgado, concluir que la ta-
rifa efectiva del impuesto que pagan las empre-
sas es relativamente baja.

Si la estimacion de la tarifa efectiva se pres-
ta a maltiples discusiones, es mucho méas
complicado determinar la relacion de causali-
dad que va de los impuestos a la competitivi-
dad. Los factores multicausales abundan. Las
variables que podrian incidir en la competiti-
vidad son de muy diversa naturaleza. Habria
determinantes macro, como la tasa de cambio,
la enfermedad holandesa de la que todavia no
sale la economia nacional, el altisimo costo del
crédito. Por el lado meso, el caos del “ordena-
miento” territorial, la ausen-

: A i+ FRENTE ALTEMA
cia de vias, la pésima distri-
bucién de las regalias, la TRIBUTARIO EL
trampa de las economias de  PRESIDENTE
enclave. Y entre los factores DUQUE ESTA
micro, valdria la pena consi- OBLIGADO A
derar los bajos niveles de INCUMPLIR SUS
educacion, las dificultades PROMESAS DE
para el acceso a la salud, la cAMPANA

poca asistencia técnica que

reciben los pequefios y medianos empresa-
rios, la tramitologia, etc. Faltaria mencionar
los problemas asociados a la violencia y a la
débil institucionalidad. Frente a esta realidad
tan compleja, por qué se dice, con prepotencia
y aparente certeza, que los “altos” impuestos
son los principales causantes de la falta de
competitividad. Ninguno de los dos postula-
dos es cierto.

Finalmente, el discurso a favor de la reduc-
cion de los impuestos de las empresas se justi-
fica con otra falacia: la carga tributaria tiene
que distribuirse mejor. Este principio seria
cierto si la sociedad colombiana fuera méas
igualitaria. Es obvio que si el 1%, el 0,1%, el
0,01%, el 0,001% acaparan la mayor parte de la
riqueza y de la tierra del pais, hacia alli se debe
dirigir la tributacién.

En vista de las dificultades politicas que se
estan presentando con la propuesta de modifi-
cacion del IVA que el Gobierno llevo al Congre-
so, valdria la pena cambiar la 6ptica de la dis-
cusion, y repensar alternativas fiscales. Y el
primer paso podria ser el de no reducir el im-
puesto a las empresas. Frente al tema tributa-
rio el presidente Duque esti obligado a incum-
plir sus promesas de campaiia. Quizas sea pre-
ferible que le falle a los grandes empresarios
que a la gran masa de consumidores. Y para
tranquilidad de unos y otros, la mayor deman-
da si favorece la competitividad.



