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Las TICs han sido vitales para disminuir las aglomeraciones, lo que hoy en pleno 2020 se convierte en un tema de salud pablica. Fote: iStock

Programas 2021,

OportL

nidades para

enfrentar la pandemia

Especializaciones y maestrias relacionadas a la
salud pablica y TIC, las que mayor crecimiento en
adeptos han tenido durante la pospandemia.

arecia una tempora-
P da, pero el covid-19 lle-

gd para quedarse. Su
impacto no solo puede no-
tarse en el area de la salud,
sin lugar a dudas, la econo-
mia, la educacién y por su-
puesto la manera en la que
nos relacionamos se ha re-
novado; generando nuevas
necesidades o incluso ha-
ciendo un ‘zoom’ sobre acti-
vidades que eransencillasy
cotidianas.

Para Sandra Isabel Aran-
go, lider de Educacién Vir-
tual y TIC de la Universidad
de Medellin, el llamado a ge-
nerar innovacion y transfor-
macioén digital es para los
profesionales porque es pre-
cisamente la apropiacién
de las TIC en todos los cam-
pos lo que permite enfrentar
los desafios de hoy y los que
vendran.

“La Cuarta Revolucion In-
dustrial (4RI), despierta te-
mores y expectativas frente
al reto al que se enfrentan
las universidades del siglo
XXI, la Universidad de Me-
dellin no ha sido ajena a
esta necesidad y haidentifi-
cado horizontes de trabajo

en el &mbito de la transfor-
macién digital y en el fomen-
to de las competencias del
siglo XXI”, afirma Arango.
Y es que durante los tlti-
mos meses las Tecnologias
de Informacion y Comunica-
cién (TIC) han sido la salva-
cion de diversas industrias,
ya sea para impulsar la agili-
dad de las negociaciones, el
intercambio de informacién
o como vitrina de platafor-
mas que hacen seguro el in-
tercambio de bienes y servi-
cios con tan solo un ‘clic’;
eso sin contar lo vitales que
se han convertido para dis-
minuir las aglomeraciones,
quién lo diria; untema de sa-
lud piiblica en pleno 2020.

Salud publicay TIC,
dos frentes de batalla

Enlo que respecta alasa-
lud publica los desafios son
inmensos. La emergencia sa-
nitaria ha puesto sobre la
mesa la necesidad de ma-
yor inversion cientificay de
investigacion para mejorar
el bienestar fisico y emocio-
nal de los pacientes.

Por lo menos asi lo indi-
ca, Jaime Ramirez Moreno,

LA EMERGENCIA
SANITARIA HA
PUESTO SOBRE
LA MESA LA
NECESIDAD DE
MAYOR _
INVERSION
CIENTIFICA Y DE
INVESTIGACION.

PhD. director de Posgrados
del Instituto de Salud Publi-
cay docente de la Maestria
en Salud Publica de la Uni-
versidad Javeriana. “En cir-
cunstancias como las actua-
les, que combinan hechos
sociales complejos como la
Pandemia derivada del Co-
vid-19, las medidas de confi-
namiento social, la ruptura
de las relaciones sociales y
familiares, asi como la im-
posibilidad de acceder libre-
mente a los medios de vida,

requieren el enfoque de la
salud publica para actuar y
promover cambios sustan-
ciales en la sociedad”.

Sumado aello, la tecnolo-
gia ha logrado conectarnos
gracias al manejo de datos,
las técnicas de andlisis con
uso de Inteligencia Artifi-
cial (IA), la difusién de infor-
macién, accesibilidad y,
por supuesto, la seguridad
de la informacién, son cada
vez mds, una necesidad.

En ese sentido la acade-
mia, que siempre esta al
pendiente de las necesida-
des industriales, enlista sus
programas en salud publica
y TIC para brindar a profe-
sionales la oportunidad de
recapitular o aprender so-
bre estrategias que permi-
ten enfrentar la situacién ac-
tual y futura.

Hoy en Portafolio habla-
mos de algunos programas
que pueden ser primordia-
les para profesionales que
buscanrenovarse en el 2021

Los mas relevantes, los
posgrados en TIC, como las
especializaciones en Inge-
nieria de Software, de la
Universidad de Medellin;
en Inteligencia Artificial y
en Internet de las cosas, am-
basde la Universidad EIA; y
en Transformacién Digital,
de la Universidad del Norte.

En cuanto a los progra-
mas en educacién posgra-
dual relacionado con salud
publica, sobresalen la maes-
tria en Salud Publica, de la
Universidad Javeriana; y
las especializaciones en Epi-
demiologia, de la Universi-
dad del Rosario; y la Espe-
cializacién en Gerenciay Sa-
lud en el Trabajo, de la Fun-
dacién Universitaria del
Area Andina.

Mercadeo, una
profesion que
ha tomado mas
relevancia

Segtinla base de datos
del SNIES, en Colombia exis-
ten 6.665 programas acti-
vos de posgrado, de los cua-
les 3.207 son especializacio-
nes universitarias. De esas,
1.098 pertenecen al campo
detallado de la mercadotec-
nia y publicidad, y 968 tie-
nen el cardcter de presen-
cial.

De acuerdo con German
Mauricio Rojas Sanchez, di-
rector de la Especializacion
enInvestigacion de Merca-
dos y del Consumo de la Uni-
versidad El Bosque, el mer-
cado actual de bienes y ser-
vicios en Colombia ha cam-
biado més en las tiltimas se-
manas que en los ultimos
arios, sin que el sector pro-
ductivo ni el consumidor es-
tuvieran preparados para
ello.

“Los consumidores ad-
quieren ahora sus produc-
tos o satisfacen sus necesi-
dades de manera diferente y
tienen expectativas e image-
nes distintas de lo que quie-
reny como lo quieren. Se
han adquirido nuevos habi-
tos y otros se han modifica-
do; el desarrollo de nuestras
actividades ahora es diferen-
te. Se utilizan otros canales
de compra y venta, asi
como el pago por los servi-
cios es diferente” dice Rojas.

Sobre la oferta de esta ca-
rrera, Alex Sanabria, direc-
tor del programa de Publici-
dad y Mercadeo Fundacién
Universitaria Los Libertado-
res, indica que es ampliay
que se encuentra en varias
universidades importantes
del pais; en algunos casos
esta como Mercadeo, Met-
cadotecnia, Mercadologia,
y enotros se combina con

968

ESPECIALIZACIONES
universitarias del
campo detallado de la
mercadotecnia y
publicidad, son de
caracter presencial.
En total, Colombia
cuenta con alrededor
de 1.098
especializaciones en
esta area. Lo anterior,
segun la base de
datos del SNIES.

Este es importante para el
desarrollo de companias. 15teck

negocios internacionales y
con publicidad. También
existen extensiones en espe-
cializaciones y maestrias, lo
cual demuestra que esun
campo de alta demanda
para los profesionales.

“Ha tomado importancia
por la necesidad de apren-
der sobre sus tendencias,
los nuevos negocios, mode-
los de trabajo disruptivos y
el auge de nuevas econo-
mias globales, especialmen-
telas que estan relaciona-
das con larevolucién digital
y el apogeo de las generacio-
nes digitales, la manera de
consumir y de relacionarse
en las plataformas digita-
les”, anota Sanabria.

Mientras que de acuerdo
con Germédn Contreras, di-
rector del Centro de Merca-
deo de la Facultad de Admi-
nistracion de Empresas de
la Universidad Externado
de Colombia, segiin datos
estadisticos del Ministerio
de Educacion de 2019, los
inscritos a programas de
mercadeo en Colombia se
acercanalos 7.941, de los
cuales 1.709 son de posgra-
do.

Para este docente, el in-
cremento de estas camreras
anivel de posgrado y pregra-
do pueden estar atadas a los
siguientes factores: los dina-
mismos en desarrollo tecno-
légico, que especialmente
se ha enfocado en aumentar
la productividad en las estra-
tegias de mercadeo, y por-
que las empresas en épocas
de crisis 0 bonanza siempre
buscan apalancar sus areas
comerciales y de mercadeo,
buscando eficiencia o efica-
cia.



