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Momento propicio para el despegue de BOG ...

se manejaba con anteriori
dad y que convierte al acro
puerto en el eslabdn que une
los dos puntos turisticos.
Otro de
fue Alejandro Vales, quien

los expositores
aprovechd la oportunidad
para hablar del escenario de
la aerondutica en la actuali
dad, argumentando que los
aeropuertos han tenido que
reformular sus modelos de
negocios para adaptarse a
que
comprende el auge de la

un entorno dindmico
[‘1]\([[I/.K|l'll.ll'!(\"(‘l[lll“].l.
la competencia global en-
tre ciudades y aeropuertos,

la consolidacion de la in

dustria, el posicionamiento
fuerte que han logrado las
aerolineas low cost. y los
cambios en la industria tu
ristica internacional.
Respectq de las compa
ifas aéreas, senalé que hoy
en dia se encuentran “in
mersas en una frigil situa
cion finandiera, requicren
de alg

in tipo de apoyo pa
ra el andlisis y la explora
cion de nuevos mercados,
ademds buscan compartir
el riesgo financiero para el
lanzamiento de nuevas ru
tas, y prefieren rutas con las
que otras firmas han tenido

éxito™.

Desarrollo aéreo

Buddy Aslinger resalto la

Importancia gue represen-

la para un pais invertir en
el desarrollo aéreo y dio al
gunos puntos claves para te
ner en cuenta en su adelan
10, “La llegada de una nueva
acrolinea no sélo genera un
impacto directo al acropuer-
10, sino a todo el pais, es de
cir repercute en la hoteleria,
comerciantes de restauran
tes, tiendas, entre otros’

A su vez, compartio al-
gunos temas que tiene cn
cuenta una compania para

volar a un nuevo destino, se

L'\'\Ll\.JH entre otros, los in
centivos. “Por ejemplo. al
;lllLI\ exenciones de tarifas
¢ impuestos y toda clase de
ideas en aspectos del merca
deo. Ademiis., la llegada de
una linea atrac otras”, dijo.
A lo que sumoé puntos pri
mordiales como la partici
pacion y el crecimiento del
mercado vy las alianzas con
pares de la region

Otro

1€ ¢s no dejar de lado la in-

“Lo

aspecto importan
formacion del destino
peor que se puede asumir es
que la aerolinea sepa todo
sobre su ciudad, hay cosas

logicas que la gente no sabe.
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#RelaxExtremoEnlaQuebrada
Argentina, por ti

como que Bogotd es la ca
pital de Colombia™, indico
En la

identificado algunos puntos

CXperiencia ha

negativos que tienen las em
presas del sector a la hora de
elegir una nueva ruta. “Al
gunas companias evitan ae
ropuertos por las malas ex

periencias con las aduanas.
olras tienen en cuenta cuan

do otra empresa deja de vo
lar y analizan sus razones”

Bogo

a es un aran mercado que

Para Aslinger

crece rapido. “Es una ciu
dad asombrosa. Yo digo gue
quien no ha estado aqui en
los dltimos diez anos no la
conoce, ya que en este tiem
po es cuando ha tenido los
cambios mas grandes. Tiene
un aeropuerto excelente, es
el mis ocupado de Latinoa
mérica después de San Pa
blo, esta creciendo de ma
nera significativa y pocos lo
estan haciendo a ese ritmo’™,

recalco.

Crecimiento de
El Dorado

Andrés Ortega dio a co
nocer como desde hace poco
mas de tres anos vienen traba
jando para aumentar el trafico
de la terminal mas importan

te del pais. Fue asi como ini

ciaron una clase de accio
con la creacion del darea de
marketing que se encarga de
SU promaocion en diferentes
escenarios vy con el desarrollo
de distintas acciones.

hizo mnvita-

Ortega una

cion a los empresarios

trabajar en la buena imag

que se vende de El Dorado

“Ustedes deben ser los prin

cipales embaja

que no vuelvan a decir que

el aeropuerto quedo cl

qui

10", manifesto. recalcando

que no es verdad. y puso co-

mo ejemplo los grandes del
mundo que tienen proble
mas similares o peores que

¢l nuestro. “Tenemos pocas

posiciones de contacto dis
ponibles en algunas horas,
s¢ esta trabajando para que
los aviones lleguen a las ho

ras en que hay capacidad

ya que a las 6:30 de la ma
fiana no hay. pero en

dijo. “Se

otras
estd desocupado
pueden hacer cosas especia
les en precios, ahora estamo
hablando con Condor Flug
dienst GmbHes. una compa

nia alemana de che

o ) ‘iHl.'
posiblemente iniciard operu

ciones a Bogotd. pero fulta

que un turoperador cierre el
negocio™”, revelé Ortega

Y explicd que se estin
haciendo algunas propues
tas I‘.H]I :I.L‘l'\'_L'.‘ll una H‘lil_\l'[
cantidad de posiciones de

contacto, lo cual duplicaria

OCT27/2014

la cantidad actual y no afe

laria la operacion, ya que cl

aeropuerto estd pensado pa
ra el transito de 48 millones
de pasajeros

Para concluir, resalto la

importancia de la labor de
todos los sectores que inter
Debe

mos ir todos de la mano pa

vienen en el Claster

ra que esto sea un éxito, uno
\Ik'fll'lli' l’ll‘fl'nl cn |‘1‘\ conm
paiiias tradicionales de avia
cion, pero los turoperadore:
tienen una oportunidad im
dijo

portante

Intercambio de
experiencias

El evento concluyd con
un panel en el que partici
paron cada uno de los ex
pertos, con el proposito de
conversar ¢ intercambiar co
nocimientos sobre experien
clas exitosas a través de la
conectividad aérea.

Frente a los retos para ¢l
Bogo

ta como un mercado com

posicionamiento de
petitivo, Francisco  Cué
llar, compartié el ejemplo
de Republica Dominicana
“El Gobierno actual ha em
prendido una campana de
promocion muy luerte. con
la mision de focalizarse ¢
atributos  complementarios
a la oferta tradicional. por
que no todo puede ser pla
yas y estd hjandose en mer
cados especificos

Las caracteristicas que se
deben tener en cuenta, se
son la

Hay

una publicidad que es [ mas

gun Artemio Santos

SErvicio.

calidad y el

efectiva v es el boca a boca

la cultura, la gastronomia, ¢n

y poco que he estado aqui

hay una calidez que se puede

acentuar con conocimiento
del tipo y origen de los turis
[as que van a veni

John Kirby manifesto qu
para gque la capital sea mi
alrachiva turmsticamente d
be especializarse en el de
sarrollo economico. “Luegs
volyeria a identificar cudles
son las oportunidades a cor

to plazo, hay buena infraes

tructura identificar cual
debe ser mejorada, hablar
con el Gobiermno. socios em
presariales y gubernamenta
les para hacer planes estra
egIcos oncluyo

Con este tipo de
vas el Cluster de Turismo s
acerca al objetivo propuesto
de encontrar y ejecutar ma
yores y mas ehncaces acci

nes que permitan el desarro
o competitivo de la ciudad

sacando provecho de la a
ura cconomica l||l\ esla 1¢

gistrando el pais y la vision
sobre el mercado local qug

cada dia tiende a mejorar



