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Especial / Caribe, motor de desarrollo

Monteria se destaca por
su aporte a la economia

‘La ciudad de las golondrinas' tiene en la agroindustria, la mineria, la
infraestructura, el emprendimiento y el turismo, sus mayores fortalezas.

mento de Cérdoba se

caracteriza por tener
entre sus principales activi-
dades la ganaderia y la
agroindustria, teniendo en
elvalledel Sinti (que estd en-
tre los mas fértiles del mun-
do) uno de los mejores alia-
dos para su economia.

En estas tierras, segun lo
indicala Alcaldia de Monte-
ria, las razas de ganado que
mas se crian son Cebu, Par-
do suizo, Holstein y Romosi-
nuano. Asimismo, hoy se le
ha dado espacio al ganado
doble propésito (carne y le-
che), mediante el manejo ge-
néticoy el cruce de las razas
Holstein, Pardo suizo, Gyr
lechero y Simmental.

Laentidad, ademds, sefia-
la que ‘la Perla del Sind’
(como también se le cono-
ce) es reconocida como la
capital nacional de ganade-
ria vacuna, puesto que ob-
tiene siempre los primeros
lugares en las competicio-
nes vacunas en el ambito
mundial. Por otra parte, en
esta zona del pais la pesca
serealiza de manera artesa-
nal y por un grupo pequefio
de pescadores familiares a
las orillas del rio Sini, mien-
tras que sus principales cul-
tivos son el maiz tradicio-
nal, maiz tecnificado, algo-
dén, sorgo, arroz secano ma-
nual, arroz secano mecani-
zado, arroz riego, yuca, plé-
tano y fiame.

Pero sin lugar a dudas,
como lo asegura ProColom-
bia, el producto insignia de
Cérdoba es el sombrero
vueltiao, que trascendi6 la
regién para convertirse en
un simbolo de Colombia en
el exterior.

“Se produce principal-
mente en el resguardo indi-

genade San Andrés de Sota-
vento, y su hermosa factura
en cafia flécha es apenas
una muestra de la destreza
delos cordobeses parareali-
zar artesanias en varias cla-
‘ses de fibras vegetales, asi
como en madera y en cue-
ro”, anota en un informe la
organizacién.

A su turno Félix Manzur
Jattin, presidente ejecutivo
de la Camara de Comercio
de Monteria, asegura que
los principales avances en
la transformacién y evolu-

L a capital del departa-

cién de esta ciudad radican
en la fortaleza de la inver-
sién privada, comercio, in-
fraestructura urbana, conec-
tividad, medioambiente y
articulacién del desarrollo
de los sectores publicos, pri-
vados, culturales y académi-
cos.

“Las opciones de inver-
sién que se presentan a par-
tir de la transformacién de
Monterfa inciden en mayo-
res oportunidades para el
asentamiento de industrias,
agroindustrias; agrépolis
concebida por la cercanfa
de rio, mar, valle y tierras
aptas para la productividad
con asociatividad. Igual-
mente con proyectos urba-
nisticos, maquiladores de
productos raizales, poten-
ciacién de comercios, aper-
turas de centros comercia-
les eindustriales, bancariza-
cién, ampliacién de escena-
rios ladicos, culturales, de-
portivos y académicos”, ex-
plica el directivo.

Para Manzur, los mayo-
res retos para el desarrollo
es ampliar la conectividad
no solo vial sino tecnolégi-
ca, maximizar los servicios
publicos para garantizar el
crecimiento y la migracién

En la regién se le ha dado un espacio a la ganaderfa doble propésito. CEET

hacia la ciudad, ademas de  —m

establecer mecanismos poli-
ticos, tributarios y de favora-
bilidad para jalonar inver-
sionistas privados para
asentar industrias agrope-
cuarias, textileras, artesana-
les, de servicios, financie-
ras, farmacéuticas y produc-
toras de alimentos para ex-
portar.

En materia empresarial,
de acuerdo con la Camara
de Comercio de Monteria,
en 2018 se realizaron 4.226
nuevos registros mercanti-
les, 3.402 como persona na-
tural, y como persona juridi-
ca 824, lo que equivale al
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80,5 y 19,5 por ciento, res-
pectivamente. De ese total,
4.77 correspondieron a las
microempresas, 43 a las pe-

. quefias, cuatro a las media-

nas y para las grandes em-
presas se realizaron dos
nuevos registros.

El estudio de la Camara,
a su vez, permitié estable-
cer que las actividades eco-
nomicas que tuvieron ma-
yor representacion en estos
registros fueron el comercio
al por mayor y al por menor,
con1.880; alojamiento y ser-
vicios de comidas, con 677,
y la industria manufacture-
ra, con 297, lo que equivale
al 44,48, 16,01 y 7,02 por
ciento, respectivamente.

Esta tendencia también
esreconocida por el Ministe-
rio de Comercio, Industriay
Turismo, al afirmar que el
sector empresarial en Mon-
terfa estd mas enfocado en
el comercio. “Segtn el ulti-
mo censo realizado por la
Camara de Comercio de
Monteria, el 54,57 por cien-
to de las sociedades hacen
parte de este segmento. Aun-
que solo el 8 por ciento de
las empresas hace parte del
sector industrial, se destaca
la importancia del sector de
carnes con dos frigorificos:
ATH Foods y Frigo-Sinu,
que comercializan produc-
tos carnicos a nivel nacio-
nal e internacional”, explica
esa cartera ministerial.

Oportunidades para
crecer

Cérdoba y su capital tie-
nen los recursos naturales y
humanos suficientes para
explotar todo ese potencial.
Ademas, como lo manifies-
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taProColombia, su cercania
alos puertos de carga de Car-
tagenay Santa Marta, suma-
do a la mano de obra califi-
cada en el manejo de culti-
vos, la diversidad de sus
fiestas y ferias asi como des-
tinos de interés arqueolégi-
co, artesanal y gastronémi-
co aportan en la oferta y las
fortalezas de esta region.

Por eso también el Gobier-
no Nacional llegé en mayo
pasado a esta zona del pais
conuno de sus Didlogos Em-
presariales, liderado por el
MinComercio y la Camara
de Comercio de Monteria,
donde se adquirieron 15
compromisos compartidos
con autoridades y el sector
privado del departamento,
con el fin de promover el de-
sarrollo empresarial como
motor de su crecimiento so-
cial y econémico.

En ese encuentro, el mi-
nistro de Comercio, Indus-
tria y Turismo, José Manuel
Restrepo, destac6 que Cor-
dobamaneja temas esencia-
les para Colombia como la
agroindustria, la mineria, la
infraestructura, el empren-
dimiento, las tecnologias y
el turismo.

En materia tecnolégica,
la CAmara de Comercio de
la ciudad viene trabajando
desde el afio pasado en el
programa de ‘Transforma-
cién digital del sector pro-
ductivo’, que tiene como pro-
pésito principal “Fomentar
la transformacién producti-
vay digital a través de la in-
tegracion del sector acadé-
mico y productivo del depar-
tamento, creando espacios
que favorezcan la genera-
cién de ideas y soluciones
tendientes a la trasforma-
cién digital y uso de la tecno-
logia en las actividades em-
presariales, asi como pro-
mover del talento humano y
la cultura en pro de la inno-
vacioén”.

Los primeros resultados
de esta iniciativa muestran
510 empresas sensibiliza-
das, capacitadas y vincula-
das, y que incluyeron a 228
restaurantes, 112 de servi-
cios profesionales, 112 hote-
les, 29 del sector de la cons-
truccién y 29 inmobiliarias.

Todas estas oportunida-
des estdn expuestas para
que ‘la Ciudad de las Golon-
drinas’ haga parte de la ten-
dencia mundial hacia la
adopcién definitiva de la
tecnologfa y la innovacién,
y para que aprovechela con-
dicion que destaca Julidn
Arévalo, decano de laFacul-
tad de Economia de la Uni-
versidad Externado de Co-
lombia, acerca de que Mon-
terfa se encuentra dentro de
las 10 ciudades colombia-
nas donde es ma4s facil ha-
cer negocios.



