La Amazonia se consolida
como uno de los destinos de
turismo de naturaleza con mas
acogida entre los extranjeros.
El aio pasado 2.800 de ellos
visitaron la region, 17 por
ciento mas que en 2011.
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lida Ledn se gradud de Turismoenla

Universidad Externadode Colombia

con un abjetivo claro: empezar su
propia empresa. En 1998 tom el riesgo v
volviorealidad su propdsito. Aunqueempezé
en Bogold, la vida la llevd al Amazonas v
hoyse dedicaa promaocionar la biodiversidad
v la riqueza natural de esta regién. pero
siempre conlaidea de darleslaoportunidad
alos visitantes nacionales y extranjeros de
encontrar una experiencia tnica. “A los ex-
tranjeroys les gustan las cosas autdctonas,
nuy naturales, nada artificial. Noles gusta
inada comercial, guieren la selva en estado
puro,quicrenverlavidacotidiana” comenta
Elida con la seguridad que le dan sus 14
anos de experiencia.

Su empresa, Ecodestinos. pasd por
varias etapas. En un principio, la registré
en la capital del pais v su abjetivo cra im-
pulsar el turismo en general. Mas tarde, y
debido al conflicto armado en algunas re-
giones, el Amazonas se convirtid en el des-
lino con mds potencial para la agencia. 1o
que motivo su traslado en 2004 a Leticia.
donde se alié con la cadena de hoteles De-
cameron y con una agencia de viajes local.
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Durante los siguientes dos afios se
enfocd en operar los planes turisticos del
hotel y en apoyar el trabajo con comuni-
dades indigenas, a quienes hicieron par-
licipes de los proyectos de promocion,
mediante el descubrimiento conjunto de
productos turisticos. En 2006, la alianza
con ¢l hotel y con la agencia terming v
Ecodestinos empezo a pensar en interna-
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“A los extranjeros les gustan las

Lareserva natural Calanoaes un ‘ecolodge’ en
medio de laselvay a orillas del ric Amazonas.

cionalizar su olerta. Para lograrlo, buseé la
asesoria de Proexport.

La cntidad, dedicada a la promo-
cion de turismo extranjero en Colombia,
le ha brindado a Ecodestinos, ademds de
capacitacion y apoyo. por ejemplo, para la
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construccion de un plan exportador hacia
Alemania vy el cual es financiado en un 50
por ciento por Proexport, la oportunidad
de mostrarles sus productos a los empre-
sarios y periodistas extranjeros que visitan
Colombia. en viajes de reconocimiento.
Por invitacion de Proexport, la em-
presa también ha asistido a eventos nacio-
nales ¢ inlernacionales como la Feria In-
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ternacional de Turismo (Fitur). celebrada
a [inales de enero en Madrid v la rueda
de negocios, Calombia Travel Mart 2013,
que tuvo lugar en Bogotd entre el 28 de
lebrero y ¢l primero de marzo. Su partici-
pacion. asegurd Ledn, le abrid los ojos so-
bre las grandes oportunidades que ofrece
el Amazonas para los visitantes de todas
partes del mundo.

PLAN APETECIDO
El turtsmo de naturaleza. que en este caso
integra la aventura, ¢l paisajismo vy la bio-
diversidad. seduce a los extranjeros con
vivencias como la que ofrece Ecodestinos
con el arborismo o canopy walking. que
consisle en avanzar entre las copas de los
drboles con cables v equipos de seguridad.
El plan que mds acogida tiene en la
agencia de Elida es el que parte desde Bo-
2ol hacia Leticia. ofrece una noche en la
capital del Amazonas y luego dos noches



