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A la marca pais Colombia
todavia le falta camino

En el ranquin global CDI 2011, la marca pais esta en el puesto 89, muy lejos
de Argentina, Chile, Pert y México. Hoy concluye Congreso de Publicidad.

Por ADRIANA JIMENEZ - LR
Enviada especial a Cartagena

n medio de la edicién 17
Edel Congreso Colombia-

no de Publicidad, lideres
de la industria nacional e in-
ternacional han coincidido en
la necesidad del pais y las de-
mas naciones de la region en
desarrollar estrategias de pro-
mocion internacional que va-
yan de la mano con sus propo-
sitos de posicionamiento.

Esto significa tener una
clara direccién hacia qué mer-
cados se dirigen los esfuerzos
y recursos publicitarios. El cer-
tamen en Cartagena que con-
cluye hoy, que ya es una tradi-
cién entre los creativos, retine
a lideres de la industria publi-
citaria, agencias, empresarios
y estudiantes.

Parte de la discusién de
ayer se centr6 en poder lograr
un reconocimiento interna-
cional de la marca pais de Co-
lombia, que no solo se debe a
la cantidad de capital inverti-
do, sino a la calidad de mensa-
je que se envia a los miles de
receptores en el mundo.

Quedd claro que hasta 20
millones de délares pueden
ser necesarios para impulsar
la imagen de un pais como
marca, pero en escenarios ac-
tuales, una buena y clara cam-
pana interna y externa, sin so-
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bre costos, puede ser perfecta
si se toman los elementos ne-
cesarios para impactar y gene-
rar recordacion.

Dario Cutin, vicepresidente
de Latam Fleishman Hillard,
quien participé como invitado
internacional en el Congreso,

asegurd que “para el posicio-
namiento de un pais, tal como
sucede con las empresas o
una marca del sector privado
se debe complementar la pu-
blicidad, con otros métodos
de comunicacion como las re-
laciones publicas, la participa-
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¢ EL CONSUMIDOR
 DEMANDA MAS
NORA SANIN

Pte Junta Directiva
Congreso de Publicidad

“El mayor reto de los
creativos hoy es desa-
prender y ser capaces
de pensar para un con-
sumidor mejor informado,
experto, impredecible y
con méas poder”.

cién en eventos de cardcter in-
ternacional, redes sociales en-
tre otros”.

De acuerdo con el ranquin
global CDI 2011, que evalua el
posicionamiento de las mar-
cas pais, Canada estd a la cabe-
za, seguido por Suiza, Nueva
Zelanda, Japon, Australia y Es-
tados Unidos. Entre las nacio-
nes latinoamericanas Brasil es
el mejor de la region en el lu-
gar 31, después estd Argentina
(32), Chile (34), Perd (44) y Mé-
xico (47) y, muy lejos, Colom-
bia en el puesto 89.

Sin embargo, hay ya unas
claras intenciones de mejorar
hacia el futuro, dadas las ca-
racteristicas de la nueva estra-
tegia publicitaria que apoya la
marca pais “Colombia es la
respuesta” m

“Ya 0 de una vez”, el crédito para vivienda

Por REDACCIGN ECONOMIA

Mediante la Vicepresidencia
de Banca Hipotecaria, Banco-
lombia lanzé una campana
promocional para acercar el
crédito de vivienda a las nece-
sidades de la gente: "Ya o de
una vez", que aplicara para el
crédito de vivienda tradicional
o para el leasing habitacional.

El banco, que ha colocado 1,8
billones de pesos en créditos de
vivienda en este afo, ofrece la
garantia de una rapida aproba-
cion y agil desembolso para
quienes buscan cumplir con el
sueno de tener casa propia.

“Esta iniciativa hace parte
del compromiso de Banco-
lombia por construir una ban-
ca més humana, sostenible y
basada en las necesidades de
las personas’, dijo su presiden-
te, Carlos Ratl Yepes.

Y el vicepresidente de Ban-
ca Hipotecaria, Luis Fernando
Murioz, explicd que se aproba-
ran créditos el mismo dia de la
presentacién de la solicitud,
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en cualquiera de las 800 ofici-
nas en el pais, previa verifica-
cién de la informacion finan-
ciera ofrecida por el cliente.
“Ha sido un compromiso y
un trabajo en equipo para sim-
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Bancolombia innova en el crédito de vivienda. FOTO H. VANEGAS

plificar estos procesos de crédito
hipotecario que se podian tomar
aproximadamente tres dias”.

En 2006, Bancolombia ha-
bia lanzado CPT (Crédito para
Todos), en 2009, extendié por

ocho anos el subsidio a la tasa
de interés para créditos a 15
anos de plazo y, en 2010, am-
pli6 el plazo a 20 afos, bus-
cando siempre que la gente
tenga fdcil acceso al crédito m
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mil millones, la partida
definida en presupuesto
de EPM para el Centro
de Innovacion RutaN
entre 2013 y 2016.

RECONOCIMIENTO

HONORES EN EL
NATALICIO DE DON
JOAQUIN VALLEJO

La Sociedad Antioquena de

_ Ingenieros (SAl), la Facultad

Nacional de Minas'y otras
entidades rindieron home-
naje ayer al ex ministro
Joaquin Vallejo Arbeldez.

El reconocido ingeniero
fue ministro de Hacienda,
de Gobierno y embajador
en la OEA y autor del famo-
so Plan Vallejo, que permi-
tia la importacion de mate-

- rias primas libres de aran-

celes, a cambio de un com-
promiso exportador por el
mismo valor. Naci6 en Rio-
negro el 4 de octubre de
1912 y fallecié en Medellin,
el 31 de diciembre de 2005.

DESIGNACION

PABLO FELIPE
ROBLEDO ASUMIO
EN SUPERINDUSTRIA

El abogado Pablo Felipe
Robledo Del Castillo asu-
mi6 como superintenden-
te de Industria y Comer-
cio, en reemplazo de José
Miguel De La Calle. Es abo-
gado del Externado, con
especializacién en Dere-
cho Procesal Civil y candi-
datoa Magister en Res-

‘ponsabilidad Contractual

y Extracontractual Civil

y del Estado. Fue vicemi-
nistro de Justicia y ha sido
profesor en Los Andes, el
Externado y arbitro de la
Camaras de Comercio de
Bogotd y Pereira, de don-
de es oriundo. jExitos!

CONSOLIDACION

LA IFC TENDRA EL
5% DEL CAPITAL
DE CORPBANCA

La Corporacién Financiera
Internacional (IFC, filial
del Banca Mundial), anun-
ci6 su ingreso como socio
estratégico al capital de
Corpbanca Colombia.
Invertird en la primera
emision de acciones, para
tener el 5% de su capital. |
CorpBanca es el cuarto
banco privado en Chile

y llegé a Colombia a tra-
vés de la compra del Ban-
co Santander. La I[FC ya es
socia de varias entidades
financieras y de empresas
del sector privado en el
pais, que se han fortaleci-
do con su participacion.



