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Silas elecciones para Alcalde de Buciramanga fueran
manana, y los candidatos fueran los que aparecen en
esta tarjeta, ;por cudl de ellos votaria usted?

René Garzén / Cambio Radical
= 11,3%

Clara Isabel Rodriguez / Centro Democrarrto

77%

, .‘ Sergio Prada /) Ahanza Verde
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Jhan Carlos Alvernia / Partido de la U

3,8%

Voto en blanco

esta tarjeta,

Silas elecciones para Alcalde de Medellin fueran
manana, y los candidatos fueran los que aparecen en

épor cudl de ellos votaria usted?

Alonso Salazar / Alianza Verde

24,4%

‘ - ,\ Federico Gutiérrez / Creermos
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18,1%

Juan Carlos Vélez / Centro Democrdtico

14,3%

‘ - > \ Gabriel Jaime Rico /Cambio Radical

8,5%

| 'rs‘\
| AT

Eugenio Prieto / Partido Liberal

8%

Voto en blanco
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Si las elecciones para Alcalde de
Cali fueran manaria, y los
candidatos fueran los que

aparecen en estp tarjeta, jpor
cual de ellos votarfa usted?

Fuente: Gallup / Gréhico. LRACM
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J B Maria Isabel Urrutia i
L AR § Polo Democrdtico Alternativo |
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Roberto Ortiz i
o Partido Liberal '

1 Maurice Armitage

% Movimiento independiente |
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Luz Elena Azcérate
Fuerza del Alma i

5,3%

Carlos José Holguin
Partido Conservador

. . Michael Maya
™ Alianza Verde
12.2%

Nicolds Orejuela
- Cambio Radical
L T Q1.6%
B Samuel ). Gonzalez
La Cali que queremos
g 0,4%

Voto en blanco
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Miguel Yusti
Centro Democrdtico

1,4%

EL PROCESO ESTA CURSANDO EN EL CONSEJO DE ESTADO
Recurso para defender eleccion del Procurador

BOGOTA_La viceprocuradora Ge-
neral de la Nacién, Martha Isa-
bel Castaiieda, radico ante el
Consejo de Estado un recurso de
nulidad en contra del proceso
que alli cursa y que busca ‘tum-
bar’ 1a reelecciéon de Alejandro
Ordéiiez como jefe del Ministe-
rio Ptiblico.

El argumento es que se le ha
vulnerado el debido proceso al
Procurador pues a lo largo de
todo el proceso, supuestamen-
te, no ha sido notificado de los
avances del mismo.

Esto habria sucedido desde
que el caso llegd a manos del
magistrado de la Seccién Quin-
ta, Alberto Yepes Barreiro, mas
exactamente cuando se exclu-
y6laparticipacion de un delega-

do del Ministerio Pablico en el
proceso.

El avance lento de este pro-
ceso en el Consejo de Estado ha
motivado incluso una queja que
el magistrado Marco Antonio Ve-
lilla radic6 ante la Comision de
Acusaciones en contra de su co-
lega Stella Conto Diaz, y que se
hace extensiva a Yepes y alama-
gistrada Susana Buitrago, por su-
puestasactuaciones irregulares.

El caso no ha sido estudiado
de fondo todavia, pues el Con-
sejo de Estado no ha podido re-
solverlas recusaciones que fue-
ron presentadas contra algunos
de sus magistrados por lo que
fue necesario convocar a con-
jueces.
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La viceprocuradora Martha Casta-
neda, radico el recurso de nulidad
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LOS USOS LICITOS
DE LA MARCA AJENA

Al referirnos al contenido y

" alcance del derecho que osten-

ta un titular marcario sobre su
signo distintivo, necesaria-

mente tendriamos que traer a
colacién el reconocimiento de

| un derecho monopolistico que

le faculta para utilizar su mar-
ca en el mercado, con el pro-
posito de identificar los pro-
ductos ofrecidos y vincularlos
a un origen empresarial deter-
minado.

Este derecho conlleva dos di-
mensiones: el ‘ius utendi'y el ‘ius
prohibendi’ La primera es cono-
cida como la dimensién positiva
de la marca, en cuya virtud, su
titular puede usarla, cederla o li-
cenciarla, como instrumentos a
los cuales acude para lograr la
consecucion de su propoésitos
mercantiles. A su vez, la dimen-
sién negativa comprende la po-
sibilidad de prohibir el uso, a
terceros no autorizados, de sig-
nos distintivos que resulten si-
milarmente confundibles (idén-
ticos o similares) con su marca
registrada.

Al acudir a la Decision
486/2000 de la Comunidad An-
dina, en tanto norma aplicable
en el derecho colombiano, el
‘jus utendi'y el ‘ius prohibendi’
estan consagrados en los articu-
los 154 al 156. En este ultimo se
califican como usos prohibidos
la comercializacién no autoriza-
da de productos identificados
con la marca registrada (ofreci-
miento, venta, importacion, ex-
portacién, transporte, entre
otras conductas), asi como tam-
bién, su uso en anuncios, pros-

| pectos y otros medios de difu-

sion publicitaria.

No obstante lo anterior, la di-
mension negativa no tiene un
alcance absoluto; la norma co-
munitaria prevé algunas practi-
cas comerciales en las que es li-
cito el uso de marcas ajenas en
el mercado. Nos referiremos a

| algunas de estas posibilidades.

iCudles son los usos des-
criptivos de la marca?

El uso que de una marca re-
gistra haga un tercero diferente
al titular, cuyo propésito, mas
que la identificacién de sus

| propios productos o servicios,
| de su actividad econémica, de

su establecimientos, entre
otros, sea la descripcion de
ciertas caracteristicas -tales
como la especie, calidad, canti-
dad, destino, valor, lugar de ori-
gen o época de produccion-
podran ser considerados como

| usos licitos respecto de los cua-

les no es necesario obtener la
previa autorizacion de su titu-
lar. Asi las cosas, quién ofrece
ciertas piezas de recambio po-
dria utilizar las marcas de pro-
ducto de los fabricantes.de au-
tomotores para los que estan
destinadas dichas piezas: “Se
venden plumillas para vehicu-
los MAZDA®".

El articulo 157 de la Decision
486/2000 establece esta restric-
cién al‘ius prohibendi, para lo
cual, fija como requisitos sine
qua non que dicho uso no cau-
se riesgo alguno de confusién y
que los usos descriptivos estén
gobernados por el principio de
la buena fe, que implica, para el
empresario, actuar con probi-
dad y correccion, observando
las practicas leales del comercio.

iLos usos licitos pueden ex-
tenderse a otras situaciones?

La norma in comento enun-
cia como usos descriptivos de
marcas registradas por terceros,
aquellos referidos a su propio
nombre o su seudénimo, su do-
micilio o el de un nombre geo-
gréfico, siempre que se cum-
plan con los requisitos mencio-
nados.

Es pertinente tener en cuen-
ta el uso de la expresion ‘domi-
cilio'y no el de ‘direcciéon’ (como
lo hacen algunas otras legisla-
ciones). Una de las razones para
preferir el uso de esta expresion
estd fundamenta en la semejan-
za conceptual entre direccion y
nombre de dominio, en razén a
que, por la naturaleza de estos
ultimos, debera preferirse su ca-
tegorizacion como signo distin-
tivo antes que como la mera di-
reccion electrénica de un em-
presario.

¢Pueden los distribuidores
o intermediarios utilizar las
marcas registradas ajenas?

Los distribuidores podra utili-
zar las marcas ajenas siempre

| que se traté de un uso descripti-

vo. Asi las cosas, se permite usar
una marca ajena para informar
sobre la disponibilidad de pro-
ductos marcados legitimamen-
te y, también, para informar de
la disponibilidad de accesorios.

iPuede utilizarse una mar-
ca ajena en publicidad com-
parativa?

La publicidad comparativa es
una practica comercial licita en
el derecho colombiano. Asi lo
reconoce expresamente el arti-
culo 157 de la Decisién
486/2000, cuya lectura deberd
efectuarse en consonancia con
lo prescrito en el articulo 13 de
la Ley 256 /1996, en virtud del
cual, solo seran ilicitos los actos
de comparacién (incluida la pu-
blicidad) cuando, para tal fin se
utilicen indicaciones incorrectas
o falsas, se omitan las verdade-
ras caracteristicas de los pro-
ductos o se efectiien compara-
ciones que no atiendan a com-
ponentes analogos o compro-
bables.

En consecuencia, el derecho
marcario reconoce algunas si-
tuaciones en la que es legitimo
utilizar marcas ajenas sin que
para tal efecto sea necesario ob-
tener previamente una autoriza-
cion de su titular.



