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presidenciales £

Santiago de Cali, Colombia « El Pais

Redes sociales, el otro escenario
donde se vivio la campana

Los asplrantes a
la Presidencia le
han sacado
provecho a las
redes. Segiin
expertos, unos
acertaron mas
que otros.

Redaccion de El Pals

ace varios afios que

Ias redes sociales se

convirtieron en una

plataforma para los

politicos y son aho-

1a parte fundamen -
tal en la carrera por la Presidencia.

" Los candidatos comprendieron que
el uso de estos recursos digitales resulta
clave para conectar con los electores y
atraer nuevos votantes. Por eso la cam-
pafia electoral ya no se vive solo en la
plaza piiblica, sino también en Twitter,

bara algunos analistas, 1a
xﬂierarse la prmera

eldocente de la Maestria en
Comunicacién Politica del Externado,
Carlos Andrés Arias, al asegurar que
como nunca antes, todos los aspirantes
a la Presidencia “no solamente estin
ocupados en el disefio de sus dxscursos

Esta estrategia digital tiene, incluso,
una capacidad que no tiene la pu-
blicidad convencional, y los aspirantes
les han sabido sacar provecho.

Para el profesor Arias, uno de los
candidatos que mejor a manejado sus
redes es Gustavo Petro quien ha lo-
grado articular muy bien con la gente,

“Mas alld de unos contenidos im-
pactantes, divertidos, entretenidos lo
que ha hecho es que ha logrado que los
militantes y los simpatizantes, v que
aquellas personas que estaban inde-
cisas en la centro izquierda y en la
izquierda, se movilizaran a &l y se con-
virtieran en reproductores y difusores

su campafia”

manejo de redes- socmies,
i lo ha hecho Ivan
1logr6 acercar a los elec-

@ |-

Facebook
Petro: + de 1.100.00
Fajardo: + de 807.000
Duque: + de 630 mil
Vargas: + de 430 mil
8\ De la Calle: + de 114mil

fue el titimo
en unirse a

las redes

sociales, por
€S0 es guien
menos
seguidores
tiene, pero
clenta
tampién con
muy bajo
namero de
Seguidores
falsos.

poco tiempo eta desconocido.
“El. ’m le la campafia de

es que volviopupular aun desconocido,
¥ lo hizo humano. Entonces la gente a
veces no entiende muy bien lo que
propone, pero le queda la percepcion de

* que ¢s un tipo preparado y simpatico,

que juega fittbol, que toca guitarra, que
baila Mapalé, que toca tambores y
siempre esta sonriente, y que de una u
otra forma es una cara moderna’}

De German Vargas, sefiala Arias, que
no logré conectar muy bien con los
electores por no ser una persona ca-
rismitica. Aunque en un principio su
campafia intenté mostrarlo como una
persona muy cercana al pueblo, esto no
funciond, y han ido cambiando la es-
trategia sugiriendo que “no es sim-
patico, pero es buen gestor”,

Por su parte, Paola Méndez, di-
rectora general de Loor, agencia es-
pecializada en gestionar la reputacion
de las marcas, cree que en lo que no
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 digital de I)miﬂé’ :

Instégfam
Ivan Duque: 134.000
Petro: 114.000

Vargas: 57. 900
De [a Calle: 17.300

Twitter
Petro: + de 3.100.00
Fajardo: + de 1.200.000

Vargas Lleras: + de 780.000,

Duque: + de 340.000
De fa Calle: ¥ 1£0.000

fallé Vargas Lleras es en qu& su'pu-
bhmdad]lega 11a gente.

ha sabido
contundentes” principalmente hacia
las mujeres como uno de los pablicos
objetivos; mientras de Fajardo, con-
sidera Méndez, que logra hacerse en-
tender mejor en las redes de lo que lo
hace en otros espacios.

Sin embargo, al experto en Mar-
keting, Pedro Viveros, le parece
todas las campafias han tenido igual-
dad en el manejo “eficiente y sofis-
ticado” de las redes para sacarle el
méximo provecho, pero no hay alguna
se haya destacado de las otras.

“Lo que uno siente es que puede
haber mayor interés porque los co-
lombianos o los interesados en la cam-

" pafia politica busquen informacién de

los candidatos, pero es por interés, no
tanto porque las redes hayan movido
las campafias con cosas - diferentes,
Real ‘en términos ales, ha

La red mas exitosa

Para la experta Paola Méndez,
Twitter s excepcwnalmeme eXitoso
en Colombia; mientras en gran parte
del mundo tiende a un decrecimiento
de usuarios, en Colombia crece. “Se
ha convertido en la herramrﬁnta para.
Saltarse la burocracia: antes para
quejarime con el alcalde debia
tramitar una carta y demds, ahora, s
el sefor i:lene Twitter, lo-hago publico.

Por su parte, el docente Carlos.
Andrés Arfas, cree que en Colombia,
Twitter no es la red del votante, gue
esta “sobrevalorada”.

“Es una red donde estan los lideres
de opinion, los politicos, entre otros,
pero no es lared donde estan los

- cudadanos, es decif, donde estan fos

VOLOS.

Asegura quelas que se consolidan en
Colombia, en tir inos
comumcacr@n
atsApp, ¢ E
e puede llegar a persuadiro a
|n(|dn‘ dedisivamente en la eleccion.
Instagram, de sus lado, muestra “un
reflejo de intimidad, de humanldad de
Ios candidatos, aunque no es una red
que pueda capitalizarse en términos.
politicos”

son Facebook v
S | mueven el mensaje

sido una campafia, en materia de pu-
blicidad de redes, muy plana”,

Lo que si cree Viveros es que los
“candidatos de opinion” y los de “es-
tructura politica” tienen distintos
comportamientos en el mundo digital.

“Los candidatos de opinién como
Gustavo Petro y Sergio Fajardo son
proclives a querer ser tendencia en las
redes de manera permanente, como
una ocasion de estar pensando en la
coyuntura para meter algiin tipo de
opinién que contribuya a que sean ten-
dencia, cosa que no se ve en otros
candidatos que, no solamente son de
opini6n sino que tie-
inen estructuras, que
mandan informacién
menos sugestiva.
¢Pero inciden la
redes en la dltima
decision de los vo=
tantes?

Recordando, de
nuevo, el casa de k

Segtnun
estudio
realizado por
La agencia
Loory la

diera el éxit
elwcionesp&elpo

) que mas .
der de convocatoria segtidores
en las redes, enton- falsos tiene
ces habria sido Moe= o rodag
ks ol gmador &b Sl oo

Para Paola Mén»- gé]t?,tgvo

dez mo existe uma
férmula que relacio-
ne el nimero de seguidores con los
votantes. “Realmente las redes se estin
manejando porque son un tema de
persuasion de mensajes y de percep-
ci6n de opinién”;

Mientras para Pedro Viveros, serd un
reto de estas elecciones ver si lo que
reflejan las redes se traduce en votos.

“Pero lo que si dejo claro es que no
conozco ninguna campara en el mun-
do que solo se haya ganado con redes
sociales, sin depender de estructutas
politicas”

Redaccion de | E?Pafs

Jovenes: representantes de los candi-
datos a la Presidencia de la Reptiblica,
en Cali y el Valle del Cauca, se dieron
cita ayer en la Fundacion Universitaria
Lumen Gentium Unicat6lica, en ¢l de-
bate politico ‘Campafia por el voto’
para discutir sobre las propuestas que
los aspirantes al primer cargo de la
nacién tienen para Colombia, pero
principalmente para la juventud.

El debate, euyo tema central fue la

pero quienes hacen parte del programa
no perderan sus beneficios, “Para no-
sotros, todos los jévenes de Golombia

.son pilos, vamos a ampliar la cobertura,

a llevar educacion integral a todos los
jovenes de Colombia’:

Agregd que no estin prometiendo
universidad gratuita, sino un aumento

del 10 % anual en el presupuestode la

educacion, para que al final de su go-
bierno haya un aumento del 40 % .
Jonny Truque, dxjc que Germdn
fargas

“educacion, tavo
Libardo Acosta (por Gustavo ' Petro),
Jorge Buitrago (por Humberto De la
Calle); Bryan David Perdomo (por Tvin
Dugque), Jonny ue (por: Germédn
Vargas Lleras), y Juan Pablo Ortega (por

Lleras 4 la cobertura a
360.000 nuevos cupos para la edu-
cacién superior e incrementard la co-
bertura nacional con el programa de
‘Cero a siempre’ a2.500.000 nifios que
estan por fuera delprogmma.

“Vargas Lleras qmexe el mayor pre-

Sergio Fajardo).
Gvenes d

Los jovenes tam-

'mentira que

Los j fendi las pro- . a5 bién debatieron
puestas candidatos hal:daron E by a asuntos como la
‘también sabre la pertinencia del pro- estudiantes, para que.cuando salgan  posiblidad de
grama ‘Ser pilo paga’ y el leetex. Brya.n Dawd Perdomu, sefiald que del bachillerato, tengan su cartén de fraude enlas

Juan Pablo Ortega, representante e para Ivan Duque “la educacién esun  bachiller, y su cartén de técnico para  elecciones.

_acceder al trabajo”
Por su parte, Jorge Buitrago, re~
presentante de Humberto De la Calle,
dijo que la propuesta de su candidato

Sergio Fa]erdu aseguré que su can- .
didato serd quien més invertird en edu-
«cacion, dijo tarnbien que reformard “En los tres dltimos afios del ba~
Tcetex y“msbari con ‘&at pilo. Bﬂga,. chillerato se hard una aman.tamén con
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derecho de todos” y un hecho fun-
damental para el futuro de Colombia.

de universidad gratuita se enfoca en un
periodo de transicidn entre varios go-
biernos. Dijo que aunque no pretenden

" climninar ‘Serpﬂopega si planean mo-

dificarlo.

Con respecto a Ieetex dijo que “no
puede seguir siendo un instrumento de
amarre y endeudamiento de los es-
tudiantes, La propuesta es llamarlo
‘Banco de la inteligencia; tener créditos .
con carécter social, sin capitalizacién
de los intereses, atendiendo la capa-
cidad de pago una vez iniciemos nues-
tra vida profesional”.

Finalmente, Libardo Acosta, que
hablo por Gustavo Petro, y afirmé que
la propuesta de educacion gratuita es
posible. Explicé que la razon de que las
universidades piblicas estén en de-
trimento tiene que ver con el hecho de
que no temfan como pagar las pen-
siones acumuladas a sus trabajadores,
por lo que va de lamgno con hacer una
reforma pensional’

“Es mentira \xeﬂo haydw

ede conse@m#unaqj
universidad piblicade calidad’: 1

El debate politico ‘Campafia por el
voto} moderado por Paola Andrea Go-
mez, jefe de Redaccion de El Pafs, se
realizé con-el fin de acercar a la co-
munidad universitaria a las propuestas
de los candidatos a la presidencia.
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