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Soberanismo =
deforestacion (2)

El 22 de agosto, cuando nos referiamos a las
medidas soberanistas del Gobierno brasilefio,
tendientes a controlar el mecanismo de coope-
racién internacional que mas recursos ha apor-
tado para reducir los gases de efecto invernade-
ro por la deforestacion, conociamos la dimen-
sion de los incendios en la selva amazo6nica de
Brasil y Bolivia y sus dificultades para controlar-
los. El soberanismo exacerbado y unilateral de
Jair Messias Bolsonaro que
cambi6 el cuerpo directivo del
Fondo Amazonia y canceld el
Comité Técnico que selecciona
los proyectos a financiar, y que
pretende indemnizar a terrate-
nientes expropiados o a los que

%ﬁmm A seles pr_ohibiemn actividades
D En Perecho productivas en las areas prote-
Internacional y gidas, recibia una leccién de la
relaciones Int. naturaleza, o mejor, para que
mmw nos entienda el creyente Jair

s Me88ias, de Dios.

La alarma mediatica que
generan las grandes extensiones de selva arra-
sada por el fuego debe servirnos, como bien
anota Jorge Galindo en un reciente analisis en El
Pais, para entender la. complejidad del problema
que enfrenta la Amazonia. No se trata de un
asunto de bomberos apagando incendios, lo
primero que hay que hacer -asf, Bolsonaro
disponga lo contrario-, es minimizar los incenti-
vos que los generan.

NO SE TRATA DE UN ASUNTO
DE BOMBEROS APAGANDO
INCENDIOS, HAY QUE
MINIMIZAR LOS INCENTIVOS

Galindo demuestra que los incendios en la
selva amazénica son provocados de manera
intencionada, es decir, si bien las condiciones
climéticas contribuyen a estos, la temporalidad
gue se observa en los momentos en que los
indicadores de incendios se disparan tienen tanto
que ver con la falta de lluvias como con los mo-
mentos de siembra. Cita a Elinor Ostrom, politolo-
ga y Nobel de Economia, que explica este proble-
ma politico de distribucién desigual de recursos,
costos y beneficios, cuando varias entidades sepa-
radas pueden explotar un recurso hasta su exte-
nuacién, confiando en que sean los otros quienes
se contengan. De ahi que esta denominada trage-
dia de los comunes provea de recursos -en espe-
cial madereros- a los paises amazonicos Brasil,
Perti, Bolivia, Colombia, Venezuela y Ecuador.

Suma a la complejidad del problema que un
sinnamero de personas, tanto los que habitan
los paises donde se encuentra la selva amazoni-
ca como en otros, no sean conscientes de los
beneficios que perciben gracias alas zonasno |
explotadas. Por lo anterior, la tension resultante
entre beneficios por explotacion y por protec-
cién, casi siempre se incline a favor de los que
impulsan tesis desarrollistas, que explicarian la
intensidad de incendios que, en la Gltima déca-
da, vienen padeciendo principalmente Brasil y
Bolivia, y con menos intensidad, los otros cuatro
paises amazonicos.

Pero si por aqui llueve, en otras latitudes no
escampa. La Agencia de Proteccion Ambiental de |
los EE.UU. (EPA) revirtié la normativa aplicadaa |
la industria del petréleo y el gas con el proposito
de “ahorrarle millones de dolares en costos de
cumplimiento”. La Agencia cree que los cambios
propuestos ahorrarian al sector entre US$17 y
US$19 millones al afio, sumando un total de
entre US$97 y US$123 millones desde 2019
hasta 2025. El anuncio de este plan que busca
cambiar los controles de emisiones de metano
impuestos durante el mandato de Barack Oba-
ma, parece ser la respuesta del gobierno de
Trump al arribo de la joven activista climatica
Greta Thunberg que le solicit6 al presidente de
EE.UU. que “escuche a la ciencia” sobre el calen-

La participacion de las empresas en

El Acto Le-
gislativo 1 de
2012 dio ini-
cioaunproce-
so de justicia
transicional
para la finali-
zacion  del
conflicto ar-
mado. Dentro
e———— (e este proce-

s0, el Acuerdo
de Paz y sus normas de imple-
mentaciéon han creado varios
mecanismos de justicia transi-
cional que persiguen alcanzar
verdad, justicia, y reparacion
einstituirgarantias denorepe-
ticién. El éxito de estos meca-
nismos, y del propio procesode
justicia transicional, depende
de la inclusién y participacién
detodoslosactoresdel conflic-
to: el Estado, las victimas y los
victimarios.

Un anélisis del origen y el
desarrollo del proceso colom-
biano de justicia transicional,
asicomodelaconfiguracién de
sus mecanismos, revela un dé-
ficit de participaciéndelas em-
presas. Las empresasno pudie-
ron concurrir a la negociacion
del Acuerdo de Paz. Tampoco
hansidoreconocidas comovic-
timas por la Ley 1448 de 2011,
a pesar de los multiples dafios
guetantoellas como sus miem-
bros sufrieron a lo largo del
conflicto.

Abogada, Master
en Derecho
Administrativo

En este escenario, las em-
presas no estin en pie deigual-
dad para defender sus dere-
chos e intereses en los
mecanismos de justicia transi-
cional. Algunas estrategias
para remediar esta desigual-
dad exigen cambios legislati-
vos. Un ejemplo es la creacion
legislativa de un registro espe-
cial de victimas empresariales
del conflicto armado o lainclu-
si6n de estas en el registro ya
existente.

LAS EMPRESAS
NO ESTAN EN PIE
DE IGUALDAD
PARA DEFENDER
SUS DERECHOS

Una estrategia alternativa
es la potenciacion del activis-

mo empresarial en los meca- .

nismos de justicia transicio-
nal. En este sentido, por ejem-
plo, las empresas deberian
presentar un informe ante la
Sala de Reconocimiento de
Verdad y Responsabilidad y de
Determinaci6n de los Hechos
y Conductas de la Jurisdiccion
Especial para la Paz, en el que
soliciten la investigacién de
los hechos de que fueron victi-
mas en el marco del conflicto
armado. En este informe, las
empresas podrian denunciar
tales hechos, con un enfoque
territorial, con uno gremial o

con uno que combine las dos
perspectivas. En principio, el
plazo para presentar informes
de este tipo vence el 15 de
marzo de 2020.

Conviene aclarar que la
presentaciéon de este informe
por parte de una organizacion
de victimas no constituye un
sometimiento implicito a la
JEP. El Acto Legislativo 1/2017
establece que “el deber de
aportar verdad no implica la
obligacién de aceptar respon-
sabilidades”. Asimismo, la
Corte Constitucional aclard que
los terceros pueden acogerse a
la JEP y recibir sus beneficios,
solamente de manera volunta-
ria y siempre que contribuyan
a la verdad, la reparacion y la
no repeticién. En este sentido,
podrian comparecer ante la
JEP quienes hayan sido conde-
nados, procesados o investiga-
dos por conductas relaciona-
das con el conflicto armado
cometidas antes del 1 de di-
ciembre de 2016 para que la
JEP revise estas decisiones
sancionatorias.

Si algin miembro de una
empresa (tercero) ha partici-
pado de manera indirecta en
el conflicto armado y ha co-
metido delitos en el contexto
v en razon de éste, puede aco-
gerse a la JEP. No obstante,
esta posibilidad tiene un tér-
mino perentorio: tres meses

tamiento global.

Apoyando el emprendimiento

Los emprendimientos pre-
sentan muchosretos, nobastan
la excelencia de producto y la
pasion del fundador. Hay que
bandearse con un flujo de caja
limitado, resolver las compleji-
dades de produccién y control.
Aun asi, hablando con empren-
dedores, la gran barrera de en-
trada a una industria es recu-
rrentemente ladistribucién. En
particularen temas de modalos
canales de venta son pocos, si
son establecidos sus exigencias
y condiciones no dan oportuni-
dadal disefiadornovato, olopo-
nen a su merced. Si son peque-
fios formatos nohay garantiasni
escalabilidad. Las ventas direc-
tassonlamayorfuente deingre-
S0, ya sea por voz a voz, ferias o
atravésderedessocialesqueno
ofrecen estabilidad ni generan
una escala significativa.

Dentro de este marco de
ideashe sidotestigo de un feno-
meno que estoy convencida ha
sido realmente una plataforma
para jovenes disefiadores y ha

dinamizado el mercado. Burd.

Laferia que comenzo hace cin-
co afios con una curaduria im-
pecable de talentos en catego-
rias de ropa, accesorios,
joyeria, regalos y gastronomia
ha ido creciendo poco a poco
ganandoselafidelidad declien-
tes quelavisitanreligiosamen-
te y convirtiéndose en la meta
denuevas marcas parallevarsu
producto aun piblico masam-
plio. Sumasreciente edicién, la

12ava, tuvo lugar en Unicentro
y se estima fue visitada por
175.000 personas generando
ventas de $18.000 millones en
tan solo cinco dias. Es una ini-
ciativa que de verdad apoya el
disefio colombiano con dinero
contante y sonante.

Me sorprendi6é enterarme
que abrieron hace pocos dias
una tienda de Bur6 en el duty
free del aeropuerto El Dorado
en Bogota. Me parece una ex-
tension logica de la feria. Para
Burd como negocio s un exce-
lente aprovechamiento de la
red de disefiadores con que
cuentan, su conocimiento del
mercado eincrementarlos dias
de ventas a lo largo del afio.

BURO NOS
MUESTRA QUE Sf
HAY MERCADO
PARA PRODUCTOS
PROPOSITIVOS

Es a la vez una apuesta
arriesgada, pues han demos-
trado su fortaleza en montar y
difundir un evento puntual y
alguilar espacio. Ahora se es-
tAn metiendo a gestionar ven-
tas, vitrinismo y manejar in-
ventarios de terceros. Desde el
punto de vista de mercado aho-
ra le estan hablando a una
clientela internacional, cum-
pliendo su propésito de llevar
el disefio colombiano aunaau-
diencia mundial y romper es-
guemas.

Discuti el tema con Maria
Alejandra Silva, una dela dupla
de fundadoras, madre e hija,
quien me confes6 que hacedos
afios estian planeandolo, aun-
quehanactuado porintuicién,
aprendiendosobrelamarchay
manteniendo el propésito de
apoyar la corriente creativa
que ha venido surgiendo en
nuestro pais. Celebro los exce-
lentes resultados en el aero-
puerto en las primeras sema-
nas. Han logrado la misma
convocatoria que en la ciudad
conclientes de diversas nacio-
nalidades que se sorprenden
de la calidad del producto co-
lombiano y se convierten en
embajadores del mismo en sus
paises, locuallasllena de orgu-
llo. En cuanto a si este es el mo-
delo de crecimiento para Buro
se muestra prudente, lo ven
como un primer paso del cual
esperan tener el aprendizaje
antes dereplicarlo. No obstan-
te,lagran sorpresaes que Bur6
va a tener una ediciéon en Car-
tagena para enero del 2020, ya
con las lecciones aprendidas
en Bogota.

El ejemplo de Burd nos
muestra que si hay mercado
para productos propositivos e
innovadores, lo que nos falta
es sincronicidad entre el co-
mercio y la creatividad. Los
clientes estan atraidos a nue-
vos formatos si estan bien or-
ganizados, si son interesantes
y diversos.



