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ra un papel esencial”, puntua-
lizé Lacouture.

LOS PRINCIPALES DESAFIOS
Aunque se han tenido dife-
rentes oportunidades positivas
en el tema comercial gracias al
TLC, atin se puede aprovechar
mas. Esto lo afirmo el exemba-
jador de Estados Unidos en Co-
lombia, Kevin Whitaker, al ex-
plicar que se debe “avanzar en
el aprovechamiento de produc-
tos como el aguacate hass que
representa una gran oportuni-
dad para Colombia, tal como lo
hizo Perticon la alcachofa, don-
de paso de cero a registrar ven-
tas de hasta US$60 millones™.

Pedro Nel Valbuena, docen-
te de la Facultad de Ciencias
Econémicas y Administrativas
delaUniversidad El Bosque, ma-
nifesté que “hay un marco de
oportunidades, comola desgra-
vacion de cerca de 1.000 pro-
ductosagricolas yhienesindus-
triales que seran desgravados
en 2021. Larenegociacion pue-
de llevar a presionar el antici-
po de desgravaciéon a produc-
tos estratégicos para la
economia colomhbiana como el
pollo,lalechey elarroz. Cabere-
saltar que el giro de la econo-
mia norteamericana hacia el
proteccionismo puede crear au-
mento de gravamenes”

Maria Claudia
Lacouture

Directora de
AmCham Colombia

“La principal leccién
en materia comercial
con Estados Unidos
es que aprendimos
la importancia de
tener reglas claras

y a diversificar”.

Julian

Arévalo

Decano de Economia
Unv. Externado

“Se necesitan voces

que defiendan el espiritu
liberal y muestren las
bondades que el comercio
y los esfuerzos de
cooperacion internacional
traen en varios admbitos”.

Pedro Nel
Valbuena

Economista v PhD
en Estudios Sociales

“Hay un marco de
oportunidades, como la
desgravacion de cerca de
1.000 productos agricolas
y bienes industriales

que serdn desgravados

el préximo ano”.

Eliri#E  Veaelvideosobre cudl ha
i 3 sidoel resultado del TLC
= 4 de Estados Unidos y
E34%  Colombia en ocho afios.
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(on detalles sobre el especial ompleto
de elecdones en Estados Unidos.

Julian Arévalo, decano de
Economia de la Universidad Ex-
ternado, agrego que lo que fal-
ta en este caso es un “acompa-
namiento al productornacional
y el cumplimiento en las barre-
ras no arancelarias, la docu-
mentacion que nuestros pro-
ductores deben diligenciary la
preparacion para satisfacer los
estandares internacionales”.

Ademas, concluyé que “se
necesitan voces que defiendan
el espirituliberal y muestrenlas
bondades que el comercioy los
esfuerzosde cooperacion inter-
nacional”. Las expectativas es-
tAn puestas en quien sera el
nuevo presidente para mante-
ner las relaciones comerciales.

LAURA FERNANDA BOLANOS R
@lauraboras10

Presidencia

El pasado 23 de abril, el gobierno de Estados Unidos se comprome-
ti6 a ayudar a Colombia en la lucha contra la pandemia.

El turismo a corto
plazo es otra de

las ventajas de las
buenas relaciones

Desde 2012, los pasajeros de
EE.UU. que llegaron al pais via
area han crecido sostenida-
mente, mostrando el potencial
de ese sector en la venta
externa de servicios. Si bien en
2020 el sector se ha visto
afectado, la cercania con
Estados Unidos y la mayor
seguridad impulsaran al
turismo, segin AmCham.
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INDUSTRIA. EMPRESARIOS CONFIAN EN LA ESTABILIDAD
Argos, Tecnoglass y
Ecopetrol, le apuestan al
mercado estadounidense

BOGOTA

Los meses previos a las elec-
ciones presidenciales de cual-
quier pais suelen ser un perio-
do deincertidumbre economica,
las empresas esperan el resul-
tadodelasvotaciones parahacer
planes deinversion o expansion,
sin embargo Estados Unidos pa-
rece ser la excepcion a la regla,
al menos para las empresas
colombianas con presencia en
este pais.

Sobre las elecciones, Juan
Esteban Calle, presidentede Ce-
mentos Argos, empresa colom-
biana con mayor participacion
en esa economia, expreso, que
“unas de las mayores fortalezas
y atractivos de Estados Unidos
sonlaestabilidaddesus institu-
ciones yel clima denegocios. In-
dependientemente de quien sea
elegido como nuevo presidente,
el paisvaaseguirsiendo el mer-
cado mas apetecido del mundo
en laindustria cementera”.

La historia de la cementera y
concreteraen Estados Unidos se
remonta a la década de los 60
cuando empezo con la exporta-
cion de cementodesde Colombia
a Texas, donde se posiciond
como la cuarta cementera mas
grande de Estados Unidos ylase-
gunda concreteraen elmercado.

En 2005, con la reorganiza-
cion estratégica dela compania
en Colombia, incursioné en el
mercado norteamericano conla
adquisicion de Southern Star
ConcreteyConcrete Express. Lue-
20, en 2006, adquirié Ready Mi-

xed Concrete Company e invirtio
en facilidades portuarias en
Houston, Texas, Savannah,
Georgiay Wilmington, Carolina
del Norte. En 2007, se sumaron
dos compafias mas Santee
Ready-Mix y Consort Concrete.

Actualmente la inversion de
Cemargos llega a US$3.000 mi-
llones, ademas el pais represen-
ta60%delosingresos ydel ebit-
da de la compania.

Otra empresa con gran acti-
vidad en Estados Unidos es Tec-
noglass, empresa liderada por
Christian Daes, quien también
confia en la economia del pais.
“Estados Unidos es un paisdon-
delapoliticajuegaun papel im-
portantehasta cierto momento,
después de las elecciones se
pasa la pagina y sigue crecien-
do, no importa el resultado de
las elecciones en su economia”.

Las ventas de la compaiiia
son 90% en territorio estadouni-
dense, y en el pais genera apro-
ximadamente US$400 millo-
nes. Daes afirmé que si bien no
hayplanes concretos que pueda
revelar, seguiran su expansion
en Estados Unidos.

Otro ejemplo es Ecopetrol, la
estatal colombiana tiene gran-
desnegociosenEstados Unidos
con su socio Oxy hace explora-
ciony produccion en yacimien-
tosno convencionalesaloscua-

les le tiene una apuesta
importante y confia enla estabi-
lidad del proyecto.

LINA VARGAS VEGA

@\argas\ega20

PRINCIPALES PRODUCTOS DE EXPORTACION UNA DECADA

Cifras en millones de dolares
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Presidente de Cementos Argos

“Unas de las fortalezas de Estados Unidos
son la estabilidad de sus instituciones y el
clima de negocios. Independientemente de

quien sea elegido, el pais va a seguir
siendo el mercado mds apetecido”.



