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Productividad, tarea inaplazable

Darle un
girosignificati-
vo al estanca-
miento que ha
registrado la
“productividad

JOSE MANUEL  del pais en lo
AIrO.. corrido de las
Ministro de Ultimas déca-
Comercio, das, fue unade
Industriay las primeras
fursmo ~ tareas que el
presidente
Ivan Duque puso en la lista de

prioridades de Gobierno. Y esto
fue asi porque, sin duda, del au-
mento de la productividad de-
pende-engranmedida-dequela
economia colombiana tenga un
crecimiento mucho maés alto de
cara a los préximos arios.

Para comenzar a afrontar el
reto de tener un tejido empresa-
rial cadavez mas productivo, fue
planteada una estrategia que se
ocuparadellegaralinteriordelas
firmasy comenzaraa trabajaren
las preocupaciones del dia a dia
de los empresarios. Entre estas,
solo por mencionar algunas, es-
tan la optimizacién de procesos,
lamejoradeproductosyel poten-
ciamiento de las habilidades ge-
renciales. Desde el comienzo tu-
vimos claroquelaproductividad,
enun 65%, se logra al interior de
las empresas.

Y justamente, con este pano-
rama de por medio, emprendi-
mos como respuesta la creacion
y despegue del programa Fabri-
cas de Productividad gracias al
cual-pormediode Colombia Pro-
ductivay deimportantes aliados

como las cAmaras de comercio y
el Sena- hemos avanzado en que
compafiasdediferentes sectores
empiecen a dar giros importan-
tes en sus dinamicas.

Con esta iniciativa, que se
constituye como una de las 20
metas mas importantes del Plan
Nacional de Desarrollo del pre-
sidenteIvin Duque para consoli-
darsectores méas competitivosen
mercadoslocaleseinternaciona-
les, vamos a hacer 4.000 inter-
venciones en el pais a 2022.

De la mano de aliados como
las camaras de comercio de Bo-
gota, Armenia, Manizales, Mede-
llin, Barranquilla, Bucaramanga
y Cali, hemos logrado a la fecha
que 229 compafiasdediferentes
sectores estén siendo interveni-
das y que mas de 800 firmas es-
tén habilitadas para formar par-
te de este programa que, tan solo
en 2019, tiene como meta dejar
en firme 1.000 intervenciones
con recursos por $21.500 millo-
nesy, también, aumentarenpro-
medio la productividad empre-
sarial en 8%.

Pero el aumento dela produc-
tividadnoparaahi, pues el Minis-
terio y Colombia Productiva -de
la mano de la cooperacién de la
Uni6én Europea- emprendieron
un plan para mejorar la produc-
tividad de los negocios rurales.
Ahoy, 375 unidades (entre aso-
ciaciones empresariales y fami-
lias de productores) que cultivan
café, cacao -y que también han
emprendido proyectos turisti-
cos-, han sido apoyadas en diez
departamentos del pais.

Entretanto, en linea con la
productividad rural, también fue
emprendido un plan -con ayu-
dadelaUnién Europea-parame-
jorarlaproductividad de 19 em-
presas del sector lacteo del
departamento de Boyaca. Asi,

fueron optimizados tiempos de |

entrega, calidad, rentabilidad y |

otros factores.

Otraforma conlacualhemos
trabajado en promover el au-
mento de la productividad y el
desarrollo empresarial consiste
en promover el acceso a mayo-
res fuentes de financiamiento
para los empresarios, Asi, tan
solo en lo corrido del gobierno
del presidente Duque, ha sido
logrado el desembolso de recur-
sospor $4,4 billones. Estaes, sin
duda, una cifra significativa de
recursos que han permitidores-
paldar a 65.000 empresarios de
890municipiosdelos 32 depar-
tamentos de nuestro pais.

Por tltimo, y no menos im-
portante, es clave destacar que
el aparato productivo de nues-

tro pais estd apropiandose poco |

a poco del concepto de econo- |

mia circular. Este tiene como

propésito promover el uso efi- |

ciente delosrecursos en los sis-
temas productivos y, por su-
puesto, jalonarlaproductividad
sin olvidar los beneficios que
estemodelole traeal medioam-
biente. Asi, de 1a mano de F4-
bricas de Productividad, 50
compafiias que operan en Co-
lombia seran asistidas para im-
plementar esta estrategia de
economia circular.
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Sin temor a

Elteleviden-
te colombiano
siempre le ha
temido alasre-
peticiones en
TV, aunque sea

LEONARDO
GO/

una préactica
s comtin enotros
Profesor de mercados, ein-
Medios Digitales  cluso entre los
@conexonista consumidores
———— A" jOvenes

que no ven TV
sino plataformas digitales.

En Estados Unidos en verano
que baja la audiencia, repiten
temporadas mientrasllegaotofio
y los estrenos.

Hay quejas por la retransmi-
sion de “Yo soy Betty la Fea” y
“Lady”. Peroresultaque estasdos
estan liderando el rating en Co-
lombia. ;Quién iba a pensar que
una telenovela de hace 20 afios
rescataria la audiencia de RCN
que el afiopasadollegd avergon-
z0sos picos de audiencia por de-
bajo del Canal Uno?

El cerebro humano es perezo-
S0 por naturaleza y le gusta sen-
tirse inteligente. Parte del éxito
de “El Chavo” es que es predeci-
ble. El televidente sabe perfecta-
mente quévaapasaryesoleotor-
ga cierto poder sobre la historia.
Cadacapitulode El Chavoesensi
mismo una repeticion.

repeticiones en TV

Los nifios pueden consumir
tres veces seguidas al dia su pe-
licula favorita de Disney y repi-
ten los didlogos porque eso los
hace sentirse poderosos. Crece-
mos y ese nifio interno ama ver
Betty la Fea unay otra vez. A eso
sumémosle la tendencia de nos-
talgia portodolo que ocurrié an-
tes de vivir pegados al celular,
de 2010 hacia atras.

Hoy los canales de TV le
apuestan a lo seguro y cada vez
serdmas dificil quese arriesguen
conun formato desconocido. Por
eso0 cada vez veremos mas cerca
las temporadasde “Yomellamo”
ode “LaVoz".Noalcanzaahacer-
sefamosoel ganadorde unatem-
porada cuando ya estamos vien-
do las audiciones de la otra. Y
preparémonos porque con la
TDT seguro veremos “Desafio”ya
no una hora diaria sino en un ca-
nal digital 24 horas. Una serie di-
ferente, bien actuada, con humor
y buenos personajes como “El
man es German” cae en rating
cada semana. Es riesgoso apos-
tarle alo diferente, y eso que esta
marcayalaconocianlosjovenes,
pero hoy estin en Netflix.

Losjovenes de 20 afios no tie-
nen el habitode ver TV nacional.
Para ellos nunca existi6 Cara-
col ni RCN. Nacieron con Disney
XD, pasaron a Disney Channel, a

Nick, a MTV, a Warner y de ahi
saltaron a Netflix. Las repeticio-
nes son algo natural para ellos.
En los canales de TV paga repe-
tian su serie favorita cuatro ve-
ces al dia y ahora ven a la carta
series propias de Netflix y ahi
mismo se estin repitiendo
Hannah Montanade 2005. Y los
menores de 10 se saltaron por
completo los canales de cabley
la TV pues empezaron directa-
mente con YouTube

Los viejitos mayores de 35 to-
davia vemos TV y nos sentimos
comodos con lo seguro, lo que
ya conocemos, Lo preocupante
es que estos viejitos ya nos es-
tamos yendo de este mundo y

paralas nuevas generaciones, Ia |

TV es cero relevante. Su prime-
radamano es doiia Gloria Valen-
cia, es la Yuya con su repelente
voz... Haganme el favor!... Me
preocupaelfuturodenuestraTV.
Pero mientras me preocupo,
aprovechemos que los nifios no
ven TV y piddmosle a RTI que so-
lucione el lio con los derechos
de sus clasicos para ver “En
Cuerpo Ajeno” y “La Abuela” en
Canal 1, en vez de tanta basura
turca. RCN: traenos Te Quiero Pe-
cas, Momposina y Las Juanas.
Caracol: deléitanos con Musica
Maestro, Pero sigo siendo el Rey
y Leche.

;Y si cualificamos
el debate?

En el afio 2016 el diccionario Oxford eligi6
“posverdad” como la palabra del afio. En ese
momento, fenémenos electorales globales bien
conocidos tenfan conmocionado al mundo por
las estrategias que utilizaron para su éxito. El
balance de los tres afios posteriores no es mu-
| cho mejory, desafortunadamente, poco estamos
| haciendo para superar esta trampa social.

Distorsionar la realidad y permitir que haga
carrera cualquier informacion, por incierta que
sea, genera un claro beneficio privado para
actores con intereses politicos especificos. Sin
embargo, el costo de lograr tales resultados es
afectar el bienestar colectivo, a través de su
efecto en el desempefio de la democracia yla
confianza en las instituciones.

No es sorpresa que, en tiempos de camparfia
electoral, muchos candidatos recurran a la difu-
sion de todo tipo de informacion, incluyendo
mentiras rampantes, para cautivar votantes
incautos. Esta semana, por ejemplo, el aspirante
ala Alcaldia de Bogotd, Miguel Uribe Turbay
anuncio en su cuenta de Twitter:
“voy a garantizar un crecimien-
to econdémico superior al 6%.
Asilograremos reducir el de-
sempleo al 7% y acabar con la
pobreza extrema en Bogota”.

Si la propuesta del candida-

AREVALO to tuviera algiin asidero en la
Decano, Facultad ~ Tealidad, el trabajo de genera-
| de Economia, ciones de economistas en todo
Enbvessican el mundo careceria de sentido,

Externado de %
pues desde la camparia de

Colombia

b s marras ya se encontraron las
claves del crecimiento econé-
mico. {Ni el méas ambicioso de los Premios Nobel
se ha atrevido a tanto! Y si eso fuera verdad,
4POr qué contentarse con un crecimiento de
apenas 6%? Poner un 9% o un 12% es igual de
engafioso y hasta resultaria mas atractivo.

Pero, claramente, este caso no es el nico.
Desde otras campafias se lanzan promesas
igualmente fantasiosas, como megaproyectos de
infraestructura ejecutados en tiempos récord,
cifras de ensuefio en nuevos cupos universita-
rios y convertir a nuestras capitales - en apenas
cuatro afios - en ciudades del primer mundo,
por solo mencionar unos ejemplos. Mentiras,
mentiras y mas mentiras.

ESTE TIPO DE PROMESAS
SOLO CONTRIBUYE A
DETERIORAR EL NIVEL
DEL DEBATE

Mas alla de las plataformas ideologicas de
cada candidato, este tipo de promesas solo con-
tribuye a deteriorar el nivel del debate, presiona a
que algunos de los contendores respondan con
anuncios igualmente arteros y la discusion entre
en una espiral indefinida de promesas falaces.

Un anuncio que buscaba atraer votantes
termina haciéndole dafio a todo el sistema
politico, con una ciudadania que cada vez tiene
menor capacidad de distinguir entre propuestas
reales y mentiras sin fundamentos, generando
| escepticismo hacia todos los candidatos por

igual. Se pone en juego la legitimidad misma de
| lademocracia a cambio del beneficio de aquellos
| que ganan con ese desencanto generalizado y

estado de “rio revuelto”.
| Perolas condiciones actuales de la democracia
- los enormes costos que nos ha dejado la llama-
da posverdad - deben obligar a que cada vez méas
este tipo de comportamientos sean denunciados
por la ciudadania y castigados de manera contun-
dente en las urnas. Un primer paso seria denun-
ciar y rechazar aquellas iniciativas orientadas
abiertamente a embaucar electores; hay un largo
trecho entre aspiraciones a tener una mejor
sociedad e intenciones denodadas por engafiarla.

Tendriamos una mejor democracia e institu-
| ciones mas sblidas si somos capaces de cualifi-
car el debate; la alternativa es que timadores
profesionales nos sigan prometiendo paraisos
| terrenales.




